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ABSTRAK 

 
Nama : Fadillah Ahmad 

 
Program Studi : Ilmu Komunikasi 

 
Judul                                       : Strategi Branding Divisi Pemasaran dan Atraksi Disparekraf    

pada Penyelenggaraan Abang None Jakarta tahun 2022 dalam 

Meningkatkan Animo Masyarakat dan Mempromosikan Budaya 

Betawi 

 

 

 

Kata Kunci: 

Corporate branding,Branding, Brand 

Culture, Abang None,Budaya Betawi 

Disparekraf adalah institusi pemerintahan yang 

diberikan wewenang dari pemerintah pusat untuk 

branding abang none sebagi upaya mempromosikan 

budaya betawi, sehingga penelitian ini memiliki 

rumusan masalah 1) Bagaimana dampak branding 

yang dilakukan oleh divisi pemasaran dan atraksi 

disparekraf dalam penyelenggaraan abang none 

tahun 2022?, 2) Bagaimana branding abang none 

tahun 2022 ini mampu mempengaruhi animo 

masyarakat?, maka penelitian ini menggunakan teori 

brand culture yang dikemas melalui corporate 

branding dengan tujuan melihat dampak branding 

Disparekraf dan dampaknya pada animo masyarakat. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif 

dengan pendekatan deskriptif dan wawancara 

mendalam. 

Pembimbing: Cyntia Dewi Anggraini, M.Ikom. 
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ABSTRACT 

 
Name : Fadillah Ahmad 

 
Study Program : Communication Science 

 
Thesis Title : Branding of the Disparekraf Marketing and 

Attractions Division at the Implementation of Abang 

None Jakarta in 2022 to Promote Betawi Culture and 

Increase Public Animo 

Keyword: 

Corporate branding,Branding, Brand 

Culture, Abang None,Budaya Betawi 

Disparekraf is a government institution that is 

authorized from the central government to brand 

Abang None as an effort to promote Betawi culture, 

so this research has a formulation of the problem 1) 

How is the impact of branding carried out by the 

marketing division and attractions of Disparekraf in 

organizing Abang None in 2022?, 2) How is 

Disparekraf and Disparekraf division carried out? 

Abang None's branding in 2022 is able to influence 

public interest, so this research uses brand culture 

theory which is packaged through corporate 

branding with the aim of seeing the impact of 

Disparekraf branding and its impact on the animo of 

the people. This study used a qualitative method with 

a descriptive approach and in-depth interviews 

Guide: Cyntia Dewi Anggraini, M.Ikom. 
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