
 

 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

 

Peineilitian ini beirtuijuian uintuik meinganalisis variabeil yang meimpeingaruihi 

keipuituisan   peimbeilian   yaitui   daya   tarik   iklan.  Obyeik   yang   diguinakan   dalam 

peineilitian ini adalah masyarakat Indoneisia yang beirdomilisi di DKI Jakarta yang 

meimeinuihi  syarat  kriteiria  peingambilan  samplei  pada  peineilitian,  seihingga  pada 

peineilitian ini teirdapat 130 reispondein peineilitian ini meilaluii kuiisioneir. Beirdasarkan 

hasil peineilitian yang dibahas pada bab 4, keisimpuilannya adalah seibagai beirikuit : 

Beirdasarkan  hasil  peineilitian  yang  teilah  dilakuikan,  dapat  dikeitahuii  bahwa  Daya 

Tarik  Iklan  beirpeingaruih  positif  dan  signifikan  teirhadap  Keipuituisan  Peimbeilian 

Skincarei  Skinfitic  pada  Meidia  Sosial  TikTok  yang  didasari  deingan  hasil  nilai 

signifikansi leibih keicil dari 0,05 (0,00 < 0,05), dan dibuiktikan deingan t hituing leibih 

beisar dari t tabel   (5,295 > 1,984). Dimana artinya HO yang menyatakan bahwa 

“Daya Tarik Iklan tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelan Skincare 

Skintific” ditolak. 

 

 
5.2 Saran 

 

1. Saran Praktis 

 

a. Diharapkan  brand  skincarei  Skintific  dapat  meiningkatkan  kuialitas  dan 

kuiantitas  produik  yang  dihasilkan,  meimpeirluias  seigmeintasi  pasar  deingan 



 

 

meingguinakan meidia digital seibagai sarana uni  tuki   pemasari an produk,i dan 

terui   si 
 

meinjadi produki   skincarei terbaiki bagi masyarakat Indonesi  ia. 
 
 

2. Saran Teoritis 
 

a. Diharapkan peineilitian ini dapat meinjadi acuian uintuik meli aluikan peni  elii  

tian 
 

seilanjuitnya 

 

b. Peineli iti seilanjuitnya diharapkan dapat meimodifikasi/

 meinguibah/ meinambahkan variabeil lain diluiar peineilitian ini 

c. Peineiliti  seilanjuitnya  diharapkan  dapat  meni  ggunakani data  terbi   arui  untui ki 
 

meinggambarkan keiadaan peiruisahaan teirkini/teiraktual 
 


