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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh
variabel daya tarik iklan terhadap keputusan pembelian
pada produk Skincare Skintific di Media Sosial Tik-
Tok. Desain penelitian yang digunakan dalam
penelitian-ini adalah penelitian kuantitatif. Penelitian
ini dilakukan terhadap followers pengguna Tik- ToK
pada wilayah DKI Jakarta berdasarkan Demografi
Pengguna Tik- Tok di Indonesia terbesar berada di DKI
Jakarta (22%). Teknik pengambilan sampel yang
digunakan adalah purposive sampling, sehinggq
diperoleh sampel sejumiah 130 responden.. Datg
penelitian ini dikumpulkan dengan menggunakan
kuesioner yang kemudian diolah dengan uji analisis
regresi linear sederhana dengan bantuan SPSS.

Hasil penelitian ini menyatakan bahwa daya tarik iklan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian skincare skintific pada media sosial Tik-
Tok. Hal ini dibuktikan dengan t_hitung lebih besar dari
t tabel (7,054 > 1,978) dan nilai signifikansi lebih kecil
dari 0,05 (0,00 < 0,05).

Pembimbing

Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si
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ABSTRACT

Name : Desty Mutiarani
Major : Communication Studies
Title ‘THE INFLUENCE OF ADVERTISING ATTRACTION
ON TIKTOK SOCIAL MEDIA ON THE PURCHASE
DECISION OF SKINTIFIC SKINCARE (SURVEY OF
TIKTOK USER FOLLOWERS)
KEYWORD

Advertising Attraction,
Purchase Decision,
Tik- Tok’s Social
Media

This study aims to determine the effect of advertising
attractiveness variables on purchasing decisions on
Skincare Skintific products on Tik-Tok Social Media,
The research design used in this research is quantitative
research. This research was conducted on followers of
Tik-Tok users in the DKI Jakarta area based on the
Demographics of Tik-Tok users in Indonesia, the largest
being in DKI Jakarta (22%). The sampling technique
used was purposive sampling, in order to obtain a
sample of 130 respondents. The research data were
collected using a questionnaire which was then
processed by a simple linear regression analysis test
with the help of SPSS.

The results of this study state that advertising
attractiveness has a positive and significant effect on
skintific skincare purchasing decisions on Tik-Tok social
media. This is evidenced by the T Count is greater than
T Table (7,054 > 1,978) and the significance value is less
than 0.05 (0.00 <0.05).

Advisor

Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si
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