
 

 

 

 

REPRESENTASI MAKNA RAMADHAN PADA VIDEO REELS RAMADAN INSTYLE  

(Analisis Semiotika Ferdinand de Saussure Pada Iklan Ads Hotel Mecure sabang di Jakarta) 

Disusun oleh: 

Daffa Ahnaf Fakleyvie 

193516516499 

KONSENTRASI PERIKLANAN 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK  

UNIVERSITAS NASIONAL 

JAKARTA

2023



 

 

 

 

 

 

ADVERTISEMENT REPRESENTATION RAMADHAN ON VIDEO REELS RAMADAN 

INSTYLE  

(Semiotic Analysis Ferdinand de Sausurre On Ads Hotel Mercure sabang on jakarta  ) 

Arranged by: 

Daffa Ahnaf Fakleyvie 

193516516499 

ADVERTISING CONCENTRATION 

COMMUNICATION STUDY PROGRAM 

FACULTY OF SOCIAL SCIENCE AND POLITICAL SCIENCE 

UNIVERSITAS NASIONAL 

JAKARTA 

 

2023



i 

 

 

 

 



ii 

 

 

        



iii 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

ABSTRAK 

 

Kata Kunci: 
Representasi, iklan 

,semiotika 

ferdinand de 

saussure, ramadan 

instyle. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana 

representasi makna ramadhan pada video reels ramada instyle. Di 

iklan hotel mercure bang jakarta teori yang digunakan analisis 

semiotika Ferdinand de Saussure dengan analisis metode tentang 

tanda atau sign yang terbagi atas pertanda signifier dan penanda 

atau signifie yang tanda tersebut dalam tersebut dalam kehidupan  

sosial dan hukum yang mengaturnya terbagi atas yang pertama 

tanda terikat dalam hukum dalam masyarakat yang kedua tanda 

memiliki makna karena ada peran bahasa hasil penelitian 

menunjukan bahwa pada pertanda yang diperlihatkan dengan 

hukum yang terlihat pada video yaitu visual iklan menggunakan 

suara gendang yang bernuansa ramadhan sedangkan pada 

sedangkan pada petanda yang berkaitan dengan peran bahasa 

dalam itu terlihat bahwa sekaligus digunakan sebgai metode 

dalam penelitia ini hasilnya tidak menunjukan adanya bahasa 

yang ditampilkan simbol simbol tentang suasana berbuka puasa 

dengan gaya sedangkan pada penanda tanda yang ditampilkan 

yang terikat dengan hukum pada video iklan tersebut terlihat 

bagaimana visual suara menampilkan promo bulan ramadhan 

untuk berbuka puasa di hotel mercure yyang kedua pada penanda 

berkaitan dengan tanda yang memiliki makna karena ada peran 

bahasa terlihat pada video iklan reels ramadan instyle kekasan 

peristiwa ramadhan bernuansa timur tengah kesimpulan pada 

penelitian bahwa tanda pada video reels tersebut dilihat dari 

pertanda dan sudah sesuai dan disarankan hotel mercure jakartas 

sabang dan melengkapi unsur unsur. Saran peneliti Dari hasil 

pembahasan dan juga yang memiliki saran di dalam penelitian 

ini, menurut peneliti ada beberapa hal dalam semiotika yang 

dijadikan hal dalam saran adalah pertanda penanda ramdhan 

dalam segi penambahan hidanga khas berbuka puasa seperti buah 

kurma atau lebih menampilkan dekorasi ramdhan sehingga dapat 

lebih menampilan ramadhan. 
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ABSTRAK 

 

 
 

Kata Kunci: 

 

Advertising 

representation, 

Ferdinand de 

Saussure's 

semiotics, Pierre 

Levy's new media 

theory. 

Advertisements have meanings and messages shown by markers and signs that 

will be received by the audience. This study discusses the representation of 

the meaning of ramdhan in the Mercure Jakarta Sabang Hotel ads on the Reels 

Ramadan Instyle video. The formulation of the problem of this research is how 

the advertisement of ramdhan instyle reels can represent Hotel Mercure 

Jakarta Sabang. The purpose of this study was to find out and analyze the 

representation of the meaning of Ramadan in Mercure Jakarta Sabang hotel 

advertisements on Ramadan instyle video reels (Ferdinand de Saussure's 

semiotic analysis). This study uses the semiotic theory of Ferdinand De 

Saussure and the theory of new media by Pierre Levy. It was found that Reels 

Ramadan Instyle video advertisement using Ferdinand de Saussure's semiotic 

theory has managed to describe how signs and markers in each advertisement 

scene work together to form a deeper meaning about the experience of 

Ramadan. The use of Ramadan elements, such as Middle Eastern music, 

chandeliers, and Middle Eastern dishes, was identified as signs that help shape 

the wider message about the festival of eating together, the atmosphere of 

breaking the fast, and Middle Eastern culture in the context of Ramadan. The 

results of the study using Pierre Levy's new media theory found that Ramadan 

instyle video reels ads show participation, interaction, media convergence, and 

digital nature as the main pillars. Users not only watch, but also share, like and 

interact with content. New media combines various media elements for a 

richer experience. The digital nature enables efficiency in the interaction and 

distribution of information. All of which reflect a profound change in the way 

we engage with media and information. 

Pembimbing Swastiningsih, S.E., M.Si. 
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