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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

 Belrdasarkan hasil pelnellitian, maka dapat ditarik kelsimpulan bahwa daya 

tarik Selvelnteleln selbagai Moldell Iklan Lazada 11.11 telrmasuk kel dalam katelgolri 

melnarik, dikarelnakan dimelnsi creldibility (melmbangun kelmampuan dan 

pelngalaman dari Idoll untuk tampil selbagai moldell iklan,  kelpelrcayaan dan keljujuran 

Idoll untuk tampil selbagai moldell iklan). Sellanjutnya dimelnsi attractioln (daya tarik 

yang dimiliki moldell iklan untuk melnarik pelrhatian kolnsumeln sellama mellihat iklan, 

dari selgi polpularitas, pelncapaian, paras wajah dan karaktelr pribadi) telrmasuk kel 

dalam katelgolri melnarik. Dimelnsi polwelr (kelkuatan dari moldell untuk melnjangkau 

dan melmpelngaruhi kolnsumeln luas delngan targelt pasar yang ditujukan) ini 

telrmasuk kel dalam katelgolri biasa saja. Selvelnteleln selbagai moldell iklan Lazada 11.11 

ini dapat dikatakan melnarik delngan hasil yang didapat selbelsar 88%, hasil ini 

didapat dari surveli yang diselbarkan kelpada relspolndeln belrupa tanggapan.  

 Minat belli pada pelnellitian ini telrmasuk kel dalam katelgolri tinggi, delngan 

adanya dukungan atau faktolr yang melndolminasi dari dimelnsi intelrelst (keltelrtarikan 

kolnsumeln telrhadap publikasi iklan, moldell iklan, dan isi kolnteln dari iklan yang 

dibintangi ollelh Selvelnteleln) dan actioln (tindakan melmbelli prolduk yang ada di iklan 

Lazada yang dibintangi ollelh Selvelnteleln. Dimelnsi attelntioln (pelrhatian kolnsumeln 

telrhadap publikasi, moldell iklan dan isi kolnteln iklan Lazada 11.11) dan dimelnsi 

delsirel (kelinginan kolnsumeln untuk melmbelli prolduk yang diiklankan yang 
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dibintangi ollelh Selvelnteleln). Minat belli prolduk di Lazada telrmasuk dalam katelgolri 

tinggi selbelsar 80% hasil ini didapat dari surveli yang diselbarkan kelpada relspolndeln 

belrupa tanggapan. 

Pelnellitian ini dilakukan kelpada kolnsumeln Lazada di Jakarta Sellatan, DKI 

Jakarta, telrdapat paling banyak relspolndeln yang melmiliki minat belli prolduk yang 

dipelngaruhi ollelh Selvelnteleln selbagai moldell iklan  Lazada 11.11 yaitu wanita delngan 

jumlah 56 relspolndeln, delngan usia 22 – 26 tahun selbanyak 50 relspolndeln,  yang 

belrprolfelsi selbagai karyawan swasta selbanyak 54 relspolndeln, dan belrtelmpat tinggal 

di kelcamatan Pasar Minggu dan  Telbelt  selbanyak 17 relspolndeln.  

Belrdasarkan hasil analisis data pelnellitian melnunjukkan bahwa telrdapat 

pelngaruh antara variabell X, Selvelnteleln selbagai moldell iklan Lazada 11.11 telrhadap 

variabell Y, Minat belli prolduk delngan hasil pelmbuktian uji kolrellasi yang dihasilkan 

dari r hitung > r tabell (0,444 > 0,197) dan telrdapat signifikansi selbelsar 0,001 yang 

artinya < dari signifikansi riselt selbelsar 0,5. Pelnulis juga melndapatkan hasil belsar 

pelngaruh variabell Selvelnteleln selbagai moldell iklan Lazada 11.11 telrhadap minat belli 

yaitu selbelsar 19,7% dan sisa selbelsar 80,3% dipelngaruhi ollelh faktolr lain.  

Dapat disimpulkan bahwa hasil dari pelnellitian ini melmbuktikan bahwa 

moldell iklan melnjadi salah satu pelndolrolng minat belli kolnsumeln pada prolduk yang 

dijual di Lazada. Pada moldell iklan telrdapat 2 dimelnsi yang melndolminasi yaitu 

creldibility (kelpelrcayaan) dan attractioln (daya tarik). Delngan delmikian, pelnellitian 

ini bisa melnjadi moltivasi untuk melmpelrtahankan 2 dimelnsi telrselbut dalam melmilih 
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moldell iklan karelna adanya dampak yang dibelrikan dari moldell iklan telrselbut kelpada 

minat belli kolnsumeln.  

5.2 Saran 

 Didasarkan dari analisis hasil pelnellitian dan kelsimpulan pada pelnellitian ini, 

maka pelnulis akan melmbelrikan saran untuk pelnulis sellanjutnya yang akan 

mellakukan pelnellitian telntang pelngaruh daya tarik moldell iklan telrhadap minat belli 

kolnsumeln, ada baiknya untuk melnambahkan variabell delpelndeln dan variabell 

indelpelndeln yang belrbelda delngan pelnellitian ini, dan melmbahas pelrmasalahan 

telrkait delngan kolmunikasi pelmasaran. 

 Belrdasarkan hasil pelnellitian, maka pelnulis akan melnyarankan untuk 

mellakukan elvaluasi untuk melmpelrtahankan dan melningkatkan kelpuasan minat belli 

kolnsumeln delngan melncari dan melnggunakan moldell iklan yang melmiliki kelkuatan, 

pelngaruh dan jangkauan yang luas, agar dapat melmpelngaruhi kolnsumeln untuk 

mellakukan pelmbellian prolduk yang dijual. Dapat dilihat dari hasil analisis di atas, 

bahwa dimelnsi polwelr telrmasuk dalam katelgolri biasa saja. Jika pelrusahaan mampu 

melningkatkan katelgolri telrselbut pada melnarik, makan akan belrdampak polsitif 

telrhadap minat belli kolnsumeln dan melningkatkan pelnjualan prolduk.  


