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ABSTRAK 

Nama : Nuraini Rodearni Sinaga 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pengaruh Daya Tarik Grup Band Korea “Seventeen” Sebagai  

 Model Iklan Lazada 11.11 Terhadap Minat Beli Produk Di  

 E-Commerce Lazada 

 (Survei Kepada Konsumen E-Commerce Lazada di Jakarta 

 Selatan, DKI Jakarta) 

Kata Kunci: 

Komunikasi 

Pemasaran, 

Celebrity 

Endorser, 

Minat Beli 

 

Pengaruh penggunaan model iklan Seventeen oleh perusahaan e-

commerce Lazada yang bertujuan untuk menarik minat beli konsumen 

Lazada di Jakarta Selatan, DKI Jakarta. Dari penelitian ini terdapat 

rumusan masalah berupa apakah daya tarik Selvelnteleln selbagai 

moldell iklan Lazada 11.11 belrpelngaruh telrhadap minat belli 

prolduk Lazada di Jakarta Sellatan, DKI Jakarta. Teori yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah model AIDA (Attention, 

Interest, Desire, Action) dan konsep Celebrity Endorser. 

Metodologi penelitian menggunakan Kuantitatif, dengan hasil  

Daya Tarik Model Iklan termasuk dalam kategori menarik 

dengan hasil sebesar 88%, dimensi yang menarik dari konsep ini 

adalah Credibility dan Attraction. Minat beli termasuk dalam 

kategori tinggi dengan hasil 43%. Minat beli produk dengan 

hasil pembuktian uji korelasi yang dihasilkan dari r hitung > r 

tabel (0,444 > 0,197) dan terdapat signifikansi sebesar 0,001 

yang artinya < dari signifikansi riset sebesar 0,5. Penulis juga 

mendapatkan hasil besar pengaruh variabel daya tarik Seventeen 

sebagai model iklan Lazada 11.11 terhadap minat beli yaitu 

sebesar 19,7% dan sisa sebesar 80,3% dipengaruhi oleh faktor 

lain. 

Pembimbing Dr. Nurhasanah Haspiani, M.Si 
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ABSTRACT 

Name : Nuraini Rodearni Sinaga 

Study Program : Communication Major 

Title : The Influence Of The Attractiveness Of The Korean Band 

"Seventeen" As A Lazada 11.11 Advertising Model On 

Youtube On Product Purchase Intention In Lazada E-

Commerce  

 (Survei To Lazada Consumers In South Jakarta, DKI Jakarta) 

Keywords: 

Marketing 

Communication, 

Lazada, 

Celebrity 

Endorser, 

Intentions 

purchase 

 

The effect of using the Seventeen advertising model by e-commerce 

company Lazada which aims to attract the buying interest of Lazada 

consumers in South Jakarta, DKI Jakarta. From this study, there is a 

problem formulation in the form of whether the attractiveness of 

Seventeen as a Lazada 11.11 advertising model affects the buying 

interest of Lazada products in South Jakarta, DKI Jakarta. The 

theory used in this research is the AIDA model (Attention, Interest, 

Desire, Action) and the Celebrity Endorser concept. The research 

methodology uses Quantitative, with the results of the Attractiveness 

of the Advertising Model included in the attractive category with a 

result of 88%, the attractive dimensions of this concept are 

Credibility and Attraction. Purchase interest is in the high category 

with a result of 43%. Interest in buying products with the results of 

proving the correlation test resulting from r count> r table (0.444> 

0.197) and there is a significance of 0.001 which means <0.5 

research significance. The author also gets the results of the 

influence of the Seventeen attractiveness variable as the Lazada 

11.11 advertising model on buying interest, which is 19.7% and the 

remaining 80.3% is influenced by other factors. 

Adviser Dr. Nurhasanah Haspiani, M.Si 
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