
 
 

 

 

 

 

 

 

 

UNIVERSITAS NASIONAL 

KOMUNIKASI PEMASARAN THE MANOR ANDARA 

MELALUI PEMANFAATAN DIGITAL MARKETING DALAM 

MEMPROMOSIKAN VENUE WEDDING ROYAL GARDEN 

MENGGUNAKAN WWW.BRIDESTORY.COM 

 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi (S.Ikom) 

 

ZAINUL ABIDIN 

NPM. 163112351650155  

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK  

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

2023



 
 

 

UNIVERSITAS NASIONAL 

MARKETING COMMUNICATION OF THE MANOR 

ANDARA THROUGH THE UTILIZATION OF DIGITAL 

MARKETING IN PROMOTING THE ROYAL GARDEN 

WEDDING VENUE USING WWW.BRIDESTORY.COM 

THESIS 

Submitted as one of the requirments to obtain a Bachelor Degree in 

Communication Studies (S.Ikom) 

 

ZAINUL ABIDIN 

NPM. 163112351650155 

 

FACULTY OF SOCIAL AND POLITICAL SCIENCE 

STUDY PROGRAM COMMUNICATION SCIENCE 

2023



i 
 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 

 
 
 



ii 
 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI 



iii 
 

LEMBAR ORISINALITAS 

 
 



iv 
 

 

LEMBAR PERSETUJUAN PERBAIKAN 

 

 



v 
 

 

LEMBAR PERSETUJUAN PERBAIKAN JUDUL 

 



vi 
 

 

 

LEMBAR BIODATA ALUMNI 



 

vii 
 

ABSTRAK 

 

Nama    : Zainul Abidin 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : Komunikasi Pemsaran The Manor Andara Melalui 

  Pemanfaatan Digital Marketing Dalam Mempromosikan 

  Venue Wedding Royal Garden Menggunakan 

    www.bridestory.com 

Kata Kunci 

Komunikasi 
Pemasaran, 
Digital 
Marketing, 
Bauran 
Pemasaran 7p, 
New Media 

Komunikasi Pemasaran pada penelitian ini digunakan untuk 
mempromosikan Wedding Venue Royal Garden dengan 
pemaanfaatan Digital Marketing. Diketahui bahwa calon 
konsumen memiliki pendapat bahwa harga yang mahal dan 
lokasinya yang cukup jauh bagi calon konsumen. Penelitian ini 
terdapat rumusan masalah berupa “Bagaimana Komunikasi 
Pemasaran The Manor Andara Melalui Pemanfaatan Digital 
Marketing Dalam Mempromosikan Venue Wedding Royal 
Garden Menggunakan www.bridestory.com”. Penelitian ini 
bertujuan untuk “mengetahui Komunikasi Pemasaran The 
Manor Andara Melalui Pemanfaatan Digital Marketing Dalam 
Mempromosikan Venue Wedding Royal Garden Menggunakan 
www.bridestory.com”. Teori dan Konsep yang digunakan 
dalam penelitian ini adalah Teori New Media (Terry Flew), 
Konsep Bauran Pemasaran dan Promosi. Metodologi penelitian 
ini adalah Kualitatif Deskriptif, sehingga ditemukan hasil 
penelitian sebagai berikut. Proses komunikasi pemasaran The 
Manor Andara melalui pemanfaatan di lgiltal bertujuan untuk 
mengi lnformasikan kepada calon pengantin l mengenai l 
perni lkahan, memperkenalkan sekali lgus mempromosi lkan The 
Manor Andara l venue weddi lng royal garden. Penggunaan 
websilte brildestory sebagail saluran yang dilgunakan dalam 
melakukan penyampailan ilnformasil komunilkasil pemasaran 
venue weddilng royal garden The Manor Andara. Bauran 
pemasaran berfokus pada promosil dengan penggunaan jenils 
promosi l yai ltu promosi l penjualan. Dalam mempromosikan 
Wedding Venue Royal Garden melalui www.bridestory.com 
adalah dengan cara berfokus kepada promosi (promotion). 

Pembimbing Ibu Swastiningsih. S.E., M.Si 
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ABSTRACT 

 

Name    : Zainul Abidin 

Study Program   : Ilmu Komunikasi 

Thesis title : Marketing Communication Of The Manor Andara 

Through The Utilization Of Digital Marketing In 

Promoting The Royal Garden Wedding Venue Using 

www.bridestory.com 

Key Word 

Marketing 
Communications, 
Marketing Mix 
7p, New Media 

Marketing Communication in this study is used to promote 
the Wedding Venue Royal Garden by utilizing Digital 
Marketing. Knowledge that potential consumers have the 
opinion that prices are expensive and the location is far 
enough for prospective consumers. In this research, there is a 
formulation of the problem in the form of "How to 
communicate the marketing of The Manor Andara through the 
use of digital marketing in promoting the royal garden 
wedding venue using www.bridestory.com". This study aims 
to "know The Manor Andara Marketing Communication 
Through the Utilization of Digital Marketing in Promoting the 
Royal Garden Wedding Venue Using www.bridestory.com". 
Theories and concepts used in this study are New Media 
Theory (Terry Flew), Marketing and Promotion Mix 
Concepts. The research methodology is descriptive 
qualitative, so the following research results are found. The 
Manor Andara marketing communication process through 
digital utilization aims to inform the prospective bride and 
groom about the wedding, introduce and promote The Manor 
Andaral royal garden wedding venue. The use of the bridal 
story website as a channel used in conveying marketing 
communication information on the royal garden wedding 
venue The Manor Andara. The marketing mix focuses on 
promotion with the use of promotional types, namely sales 
promotions. Promoting the Royal Garden Wedding Venue 
through www.bridestory.com is by focusing on promotion 
(promotion). 

Advisor Ibu Swastiningsih. S.E., M.Si 
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