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Pada saat ini merawat dan mempercantik diri juga wajah telah 

menjadi hal lumrah bagi masyarakat Indonesia terutama 

wanita. Demi menjaga penampilan dan kesehatan kulit, para 

wanita rela mengeluarkan banyak uang demi menjadikan kulit 

terlihat lebih sempurna dibalik cuaca di Indonesia yang sering 

berubah-ubah, membuat kulit menjadi kering dan tidak enak 

bila dipandang. Dikarenakan kulit wanita lebih cepat kering 

ketika terpapar sinar UV matahari, wanita lebih sering memilih 

produk untuk melembabkan kulit dan menjaga kulit agar tetap 

segar. Moisturizer menjadi salah satu produk yang diincar para 

wanita, karena selain melembabkan, moisturizer dapat menjaga 

kulit wanita, merawat skin barrier yang mungkin pernah telah 

terkikis akibat perawatan facial ataupun karena kosmetik. Salah 

satu moisturizer dengan harga terjangkau milik The River Shop 

menjadi trendsetter bagi para konsumennya. Media sosial 

menjadi salah satu platform tempat dimana para produsen 

menjual dagangannya, sebelum e-commerce terkenal, media 

sosial Instagram, menjadi salah satu tempat perusahaan atau 

produsen memulai bisnisnya dengan menjajakkan produk 

dengan promosi dan menggunakan strategi agar banyak 

konsumen melihat iklan mereka dan melakukan jual beli pada 

produk yang mereka jual. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui bagaimana Strategi dari onlineshop dalam 

menarik banyak peminat terhadap produk. 

Pembimbing Nusatyo, S.Sos, M.Si. 

 

 



 

ABSTRACT 

Name                        : Viera Justicaviantie Mameta 

Study Program          : Ilmu Komunikasi 

Title                           : Skincare Product Branding Strategy Moisturizer Acne Gone 

                                    Gel The River Shop On Instagram Social Media 

 

Keyword : At this time taking care and beautifying yourself as well as the 

face has become commonplace for Indonesian people, 

especially women. To maintain skin appearance and health, 

women are willing to spend a lot of money to make skin look 

more perfect behind the changing weather in Indonesia, making 

skin dry and unpleasant when viewed. Because women's skin 

dries faster when exposed to sunlight, women prefer products 

to moisturize the skin and keep the skin fresh. Moisturizer is 

one of the products targeted by women, because in addition to 

moisturizing, it can maintain women's skin, treat skin barrier 

that may have been eroded by facial treatment or by cosmetics. 

One of The River Shop's affordable moisturizers has become a 

trendsetter for its consumers. Social media became one of the 

platforms where manufacturers sold their merchandise, before 

famous e-commerce, Instagram social media, became one of 

the companies or manufacturers to start their business by 

promoting products and using strategies for many consumers 

to see their ads and make a purchase on the market.The wheel 

they sell. The purpose of this study is to find out how the online 

strategies of attracting many interested people to products. 

Advisor Nursatyo, S.Sos, M.Si. 
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