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(A) Nama : Rifaldi 

(B) Nomor Pokok Mahasiswa       :183112351650352 

(C) Program Studi : Ilmu Komunikasi 

(D) Judul Skripsi  : ANALISIS STRATEGI KREATIF KONTEN 

PROMOSI SILVERQUEEN MELALUI 

MEDIA SOSIAL INSTAGRAM  (Studi pada 

Konten Animasi Dalang Pelo) 

(E) Jumlah Halaman : 126 Halaman  

(F) Kata Kunci : Strategi kreatif, animasi Dalang Pelo, promosi 

(G) Isi Singkat Skripsi : 
 

Dalam proses promosi menggunakan media sosial Instagram para pelaku usaha 

berusaha untuk membagikan informasi terkait produk ataupun jasa yang mereka 

tawarkan kepada calon konsumen. Semakin banyaknya pelaku usaha yang 

memanfaatkan media sosial Instagram sebagai media promosinya mengharuskan setiap 

pelaku usaha memiliki strategi kreatif tersendiri dalam mempromosikan produk 

ataupun jasanya agar produk ataupun jasa yang ditawarkan dapat dikenal oleh khalayak, 

serta menunjang daya jual dari produk ataupun jasa yang ditawarkan. Salah satu konten 

untuk keperluan promosi adalah konten Dalang Pelo yakni #SeruMaksimal Makan 

SilverQueen Gue. Video berbentuk animasi ini berlatarkan di sekolah dan menceritakan 

berbagai cara menikmati cokelat SilverQueen dengan berdasarkan daerah tempat 

tinggal masing-masing.  Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis strategi 

kreatif animasi Dalang Pelo dalam membuat konten promosi pada produk SilverQueen 

agar informasi yang disampaikan meningkatkan kampanye produk yang sebelumnya 

yaitu #IniIndonesiaku dan meningkatkan kampanye produk yang sedang berjalan yaitu 

#SeruMaksimal. Penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kualitatif bersifat 

deskriptif dengan teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara dan 

dokumentasi. Wawancara dilakukan secara langsung dengan empat informan. Dari 

hasil penelitian ini memperoleh hasil bagaimana proses perumusan strategi menurut 

Fred R. David, dimensi kreatif menurut Mel Rhodes, dan strategi kreatif dalam 

periklanan menurut Rama Kertamukti. Konten promosi animasi Dalang Pelo 

menghasilkan video dengan format animasi dengan tema brand image dengan 

pendekatan pendekatan pesan rational approach dan menggunakan teknik visual  

diantaranya yakni spookes person, animasi, close up, humor, dan slice of live. Teknik 

pesan yang digunakan animasi Dalang Pelo menggunakan teknik pesan slogan, fungsi 

produk dan humor dengan prinsip pesan always relevant.  
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(A) Name : Rifaldi 

(B) Student ID Number                   :183112351650352 

(C) Study Program  : Ilmu Komunikasi 

(D) Thesis Title                                : CREATIVE STRATEGY ANALYSIS OF  

SILVERQUEEN'S PROMOTIONAL 

CONTENT THROUGH INSTAGRAM 

SOCIAL MEDIA(Study on Dalang Pelo 

Animation Content) 

(E) Number of Page    : 126 Page  

(F) Kata Kunci                                :Creative strategy, Dalang Pelo animation,  

promotion 

(G) Brief Conten of Thesis : 

 

In the promotion process using Instagram social media, business actors try to share 

information regarding the products or services they offer to potential customers. The 

increasing number of business actors using Instagram social media as a promotional 

medium requires that each business actor has his own creative strategy in promoting his 

products or services so that the products or services offered can be recognized by the 

public, as well as support the selling power of the products or services offered. One of 

the content for promotional purposes is Dalang Pelo's content, namely #SeruMaksimal 

Eating My SilverQueen. This animated video is set in a school and tells the various 

ways to enjoy SilverQueen chocolate based on where you live. The purpose of this 

research is to analyze Dalang Pelo's animation creative strategy in creating promotional 

content for SilverQueen products so that the information conveyed improves the 

previous product campaign, namely #IniIndonesiaku and improves the ongoing product 

campaign, namely #SeruMaksimal. This research was conducted using a descriptive 

qualitative approach with data collection techniques through observation, interviews 

and documentation. Interviews were conducted directly with four informants. From the 

results of this study, we get results on the strategy formulation process according to 

Fred R. David, creative dimensions according to Mel Rhodes, and creative strategies in 

advertising according to Rama Kertamukti. Dalang Pelo's animated promotional 

content produces videos in animated format with the theme of brand image with a 

rational approach to message approaches and uses visual techniques including spookes 

person, animation, close up, humor, and slice of live. The message technique used in 

Dalang Pelo animation uses slogan message techniques, product functions and humor 

with the principle of always relevant messages.  
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