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ABSTRAK 

Name   : Naila Yaviani Isnadin 

NPM   : 193516516388 

Program Studi : Ilmu Komunikasi  

Title   : Manajemen Konten Media Sosial Instagram @aerina_evproject  

  Pada Kegiatan Nonton Bareng EXO’Clock Dalam Merayakan  

  Anniversary EXO Ke-11 Tahun 2023 

Kata Kunci :  

Manajemen Konten,  

Exo’clock, Media 

Sosial, Instagram.    

Tujuan penelitian ini yaitu untuk menganalis bagaimana 

manajemen konten media sosial instagram 

@aerina_evproject pada kegiatan nonton bareng 

EXO’Clock. Dengan menggunakan teori New Media 

menurut Pierre Levy, terdiri atas prinsip interaksi sosial 

dan integrasi sosial. Metode kualitatif dengan pendekatan 

studi kasus. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Interaksi Sosial, Instagram @aerina_evproject digunakan 

Aerina Evproject untuk berkomunikasi dengan partisipan, 

memberikan informasi seputar project secara detail kepada 

partisipan melalui media sosial. Integrasi Sosial, media 

Instagram menjadi kebiasaan oleh partisipan Aerina 

Evproject yang mengikuti akun Instagram 

@aerina_evproject untuk mendapatkan seluruh informasi 

terbaru mengenai project melalui media sosial Instagram. 

Informasi project diunggah melalui feed Instagram 

kemudian diunggah kembali pada story Instagram. Dengan 

demikian dapat disimpulkan bahwa Manajemen Konten 

Media Sosial Instagram @Aerina_Evproject Pada 

Kegiatan Nonton Bareng Exo’clock Dalam Merayakan 

Anniversary Exo Ke-11 Tahun 2023 telah memenuhi dua 

prinsip sebagaimana yang tertuang dari teori new media 

Pierre Levy. Peneliti menyarankan agar para pengguna 

Instagram yang membuat fan project dapat memberikan 

manfaat kemudahan untuk membagikan informasi project 

dan dapat berinteraksi terhadap pelanggan. 

Pembimbing  Prof. Dr. Lely Arianie M.Si.  
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ABSTRACT 

 

Name    : Naila Yaviani Isnadin 

NPM    : 193516516388 

Study Program : Communication Sciences.  

Title    : Management Of Instagram @Aerina_Evproject Social Media  

   Content For Exo'clock Watching Activities In Celebration Of  

   Exo's 11th Anniversary In 2023 

Keyword :  

Content 

Management,  

Jender, Social Media, 

and Instagram.    

The purpose of this study is to analyze how the 

management of Instagram social media content 

@aerina_evproject is related to watching activities together 

with EXO'Clock. By using New Media theory according to 

Pierre Levy, it consists of the principles of social 

interaction and social integration. Qualitative method with 

a case study approach. The research results show that 

Social Interaction, Instagram @aerina_evproject is used 

by Aerina Evproject to communicate with participants, 

providing detailed information about the project to 

participants via social media. 

Social Integration, Instagram media has become a habit 

for Aerina Evproject participants who follow the Instagram 

account @aerina_evproject to get all the latest information 

about the project via Instagram social media. Project 

information is uploaded via the Instagram feed and then re-

uploaded to the Instagram story. Thus, it can be concluded 

that Instagram @Aerina_Evproject's Instagram Social 

Media Content Management in the Exo'clock Watch Party 

Activity to Celebrate Exo's 11th Anniversary in 2023 has 

fulfilled the two principles as stated in Pierre Levy's new 

media theory. Researchers suggest that Instagram users 

who create fan projects can provide the benefits of being 

able to easily share project information and interact with 

customers. 

Mentor  Prof. Dr. Lely Arianie M.Si.  
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