
 

UNIVERSITAS NASIONAL 

Strategi Promosi Pabrik Evanosoes Dalam Mendorong Minat Beli 

Masyarakat 

Skripsi 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar 

Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) 

 

Mohammad Dany 

173112351670305 

Fakultas Ilmu Sosial dan ilmu Politik 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Nasional 

Jakarta 

2023 

 



 

National University 

 

Evanosoes Factory Promotion Strategy in Encouraging Public Buying 

Interest 

Thesis 

Submitted as one of the requirements to obtain a degree 

Bachelor of Communication Science (S.I.Kom) 

 

Mohammad Dany 

173112351670203 

 

NATIONAL UNIVERSITY 

FACULTY SOCIAL SCIENCE ANDPOLITICAL SCIENCE 

COMMUNICATION STUDY PROGRAM 

2023 

 











 

i 

 

ABSTRAK 

Nama   : Mohammad Dany 

Jurusan  : Ilmu Komunikasi 

Judul : Strategi Promosi Pabrik Evanosoes Dalam Mendorong 

Minat Beli Masyarakat 

Kata Kunci 

 

Strategi Promosi, 

Meningkatkan 

Penjualan, 

Pelarangan 

Penjualan Barang 

Impor, Minat Beli. 

Pelarangan pemerintah mendorong sektor bisnis untuk 

beradaptasi terhadap perubahan kebijakan pemerintah, 

pedagang pakaian bekas impor berusaha mencari jalan 

keluar untuk menghidupkan perekonomiannya kembali. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif. Metode 

pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara dan 

dokumentasi. Tujuan risetnya adalah Strategi Promosi 

Evanosoes Pasca Pelarangan Penjualan Serta sebagai 

bahan Referensi Pembelajaran mengenai Strategi Promosi 

maupun sebagai pembelajaran mengenai meningkatkan 

konsumen. Evanosoes dalam melakukan Strategi Promosi 

ini berhasil setelah melakukan beberapa kegiatan Strategi 

Promosi. Tujuan riset ini adalah Strategi Promosi 

Evanosoes Pasca Pelarangan Penjualan. Lalu teori yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah memakai metode 

penelitian kualitatif dalam penulisan skripsi. Teknik 

pengambilan data dalam penelitian ini dengan 

menggunakan wawancara dan dokumentasi. Uji 

keabsahan data melalui perpanjang pengamatan, 

ketekunan pengamatan dan trianggulasi. Hasil analisis 

mengenai strategi promosi yang dilakukan oleh 

Evanosoes, dimana dalam penelitian ini strategi promosi 

yang dilakukan oleh pabrik adalah dengan melalui 

kegiatan periklanan, promosi penjualan, direct marketing, 

personal selling dan publikasi, hal ini dilakukan untuk 

meningkatkan jumlah produksi dimasa merintis pabrik 

pembuatan sepatu serta untuk mengantisipasi persaingan 

yang semakin ketat dengan Evanosoes. 

Dosen Pembimbing Yayu Sriwartini, Sos, M.Si 
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ABSTRACT 

Nama   : Mohammad Dany 

Jurusan  : Communication Studies 

Judul : Evanosoes Factory Promotion Strategy in Encouraging 

Public Buying Interest 

 

Keywords: 

 

Promotion Strategy, 

Increasing Sales, 

Prohibition of Sales of 

Imported Goods. 

 

he government ban has encouraged the business sector to 

adapt to changes in government policies, traders of 

imported used clothing are trying to find a way out to 

revive their economy. This research is a qualitative 

research. Data collection methods used are interviews and 

documentation. The purpose of his research is the Post-

Prohibition Sales Promotion Strategy for Evanosoes as 

well as a reference material for learning about promotion 

strategies as well as learning about increasing consumers. 

Evanosoes in carrying out this Promotion Strategy was 

successful after carrying out several Promotion Strategy 

activities. The purpose of this research is the Post-

Prohibition Sales Evanosoes Promotion Strategy. Then the 

theory used in this study is to use qualitative research 

methods in writing thesis. Data collection techniques in 

this study using interviews and documentation. Test the 

validity of the data through observation extension, 

observation persistence and triangulation. The results of 

the analysis regarding the promotion strategy carried out 

by Evanosoes, where in this study the promotion strategy 

carried out by the factory was through advertising, sales 

promotion, direct marketing, personal selling and 

publication activities, this was done to increase the amount 

of production during the pioneering period of the shoe 

manufacturing factory and to anticipate increasingly fierce 

competition with Evanosoes. 

Dosen Pembimbing Yayu Sriwartini, Sos, M.Si 
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