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ABSTRAK 

 

Nama : Lulu Fadhila Husna 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pengaruh Konten Youtube Nihongo Mantappu Terhadap 

Motivasi Belajar Ke Luar Negeri (Survei Terhadap 

Audiens Nihongo Mantappu 

 

 
Kata Kunci 

 

Konten Youtube, Nihongo 

Mantappu, Motivasi Ke Luar 

Negeri 

Tingkat pendidikan yang mumpuni mampu 

meningkatkan kualitas sumber daya manusia (SDA) 

suatu negara, namun Indonesia yang berjumlah 

penduduk tertinggi memiliki kualitas sumber daya 

manusia yang masih rendah. Berbanding terbalik 

dengan rendahnya penduduk Indonesia yang 

mengeyam pendidikan sampai ke perguruan tinggi, 

masyarakat yang melanjutkan studi ke luar negeri 

cukup banyak. Tingginya peminat untuk melanjutkan 

studi ke luar negeri membuat persaingan semakin ketat 

dan tidak sedikit di antara mereka merasa pesimis. Oleh 

karenanya, dibutuhkan motivasi untuk mendorong 

masyarakat dan hal tesebut dimanfaatkan oleh channel 

Youtube Nihongo Mantappu melalui media sosial 

Youtube yang tidak terbatas ruang dan waktu. 

Penelitian ini bertujuan untuk membuktikan pengaruh 

antara konten Youtube Nihongo Mantappu terhadap 

motivasi belajar ke luar negeri audiens Nihongo 

Mantappu. Teori yang digunakan adalah Teori S-O-R 

(Stimulus, Organism, Response). Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan kuesioner 

yang dibagikan kepada 115 responden yang merupakan 

audiens dari channel Youtube Nihongo Mantappu. 

Pengambilan sampel menggunakan teknik purposive 

sampling. Melalui Uji R Square, terlihat pengaruh 

sebesar 37,2% dari konten Youtube Nihongo Mantappu 

terhadap motivasi belajar ke luar negeri dan 62,8% 

lainnya dipengaruhi oleh variabel lain. Dari Uji 

Korelasi (r), diperoleh rhitung (0,610) > rtabel (0,183), 

sehingga H0 ditolak dan Ha diterima. 

 

Dosen Pembimbing Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 

 

 
  



 

x 

 

ABSTRACT 

 

Name : Lulu Fadhila Husna 

Study Program : Communication Science 

Title : The Influence of Nihongo Mantappu's Youtube Content 

on Motivation to Study Abroad (Survey of Nihongo 

Mantappu Audiences) 

   

 
Kata Kunci 

 

Youtube Content, Nihongo 

Mantappu, Motivation to 

Study Aboard 

A qualified level of education can improve the quality 

of a country's human resources (SDA), but Indonesia, 

which has the highest population, has low quality 

human resources. In contrast to the low number of 

Indonesians who are educated up to university, there 

are quite a lot of people who continue their studies 

abroad. The high number of enthusiasts to continue 

their studies abroad has made the competition even 

tougher and many of them feel pessimistic. Therefore, 

motivation is needed to encourage the community and 

this is utilized by Youtube channel Nihongo Mantappu 

on social media, Youtube, which is not limited by space 

and time. This research aims to prove the influence 

between Youtube content Youtube of Nihongo 

Mantappu on the audience's motivation to study abroad 

Nihongo Mantappu. This research uses a quantitative 

method with a questionnaire that distributed to 115 

respondents who are the audience of Youtube channel 

Nihongo Mantappu. To get samples, on this research 

the sampling using purposive sampling technique. 

From Test R Square, visible influence of 37.2% of the 

content Youtube Nihongo Mantappu on motivation to 

study abroad and another 62.8% is influenced by other 

variables. From the Correlation Test (r), it is obtained 

that rcount (0,610) > rtable (0.183), until H0 is rejected and 

Ha is accepted. 

 

Lecturer Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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