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Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian 

KUESIONER 

A. Profile Responden 

Nama Lengkap : 

No. Handphone : 

Jenis Kelamin :  

o Laki-laki 

o Perempuan 

Usia : 

o 15-20 

o 21-25 

o 26-30 

Profesi : 

o Pelajar/Mahasiswa 

o Wirausaha 

o Pegawai Negeri 

o Karyawan Swasta 

o Ibu Rumah Tangga 

o Other 

Apa produk yang Anda gunakan pada brand The Originote : 

o Moisturizer 

o Sunscreen 

o All Serum 
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o Facial Cleanser 

o Lip Oil Serum 

o Masker 

o Ceratinol 

o Symwhite Jelly Booster 

o Lash and Brow Serum 

o Eye Cream 

o Toner 

 

B. Data Penelitian 

Para responden dimohon berkenan untuk menjawab seluruh pernyataan di 

bawah ini dengan memilih salah satu dari alternatif jawaban dengan memberi 

tanda centang (✔) pada kolom pernyataan. 

Skor pernyataan : 

(1) STS = Sangat Tidak Setuju 

(2) TS   = Tidak Setuju 

(3) N   = Netral 

(4) S   = Setuju 

(5) SS   = Sangat Setuju 

Tabel: Alat Ukur Penggunaan Influencer (X) 

No. 

Dimensi Visibility 

Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. 
Kirana Oktavia sangat populer di 

sosial media 
     

2. 

Kirana Oktavia merupakan influencer 

yang pengikut sosial medianya cukup 

tinggi 
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3. 
Kirana Oktavia memiliki jejak karir 

sebagai skin care enthusiast 
     

4. 

Pesona Kirana Oktavia sebagai orang 

berpengaruh membuat audiens 

tertarik 

     

5. 
Kirana Oktavia merupakan influencer 

yang aktif di sosial medianya 
     

 

No. 

Dimensi Credibility 

Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. 

Kejujuran Kirana Oktavia dalam 

memasarkan produk membuat 

konsumen tertarik akan suatu produk 

     

2. 

Kirana Oktavia cocok memasarkan 

produk The Originote sebab 

mempunyai tekstur muka yang halus 

     

3. 
Kirana Oktavia mempunyai reputasi 

dan pribadi yang baik 
     

4. 

Kirana Oktavia memiliki 

pengetahuan luas mengenai produk 

skin care 

     

5. 
Kirana Oktavia konsisten dalam 

penyampaian promosi produk 
     

 

No. 

Dimensi Attractiveness 

Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. 

Isi konten Kirana Oktavia yang 

memadukan antara cerita dan 

promosi membuat konsumen tertarik 

     

2. 

Influencer Kirana Oktavia memiliki 

paras yang mendukung dalam 

menggunakan produk The Originote 

     

3. 
Gaya bicara Kirana Oktavia yang 

lugas membuat konsumen tertarik 
     

4. 

Kesamaan kondisi kulit Kirana 

Oktavia membuat produk The 

Originote cocok pada konsumen 

     

5. 

Kesamaan gaya hidup dengan 

influencer Kirana Oktavia yang 

mempromosikan produk The 

Originote 

     

 

No. 

Dimensi Power 

Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. 

Kirana Oktavia memiliki pengaruh 

dalam mengubah pandangan 

konsumen terhadap sebuah produk 
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2. 

Kirana Oktavia dapat mempengaruhi 

tindakan konsumen terhadap sebuah 

produk 

     

3. 

Kirana Oktavia mampu menjangkau 

seluruh target audiens pada produk 

The Originote 

     

4. 

Pesona Kirana Oktavia dalam 

melakukan promosi menimbulkan 

ketertarikan pada produk The 

Originote 

     

5. 

Kemampuan Kirana Oktavia dalam 

memberikan informasi menimbulkan 

ketertarikan pada produk The 

Originote 

     

 

Tabel: Alat Ukur Kepercayaan Konsumen pada Local Beauty Brand (Y) 

No. 

Dimensi Trusting Belief 

Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. 

Perhatian kredibilitas produk suatu 

brand yang dilakukan influencer 

membuat saya percaya akan produk 

The Originote 

     

2. 

Adanya tanggungjawab influencer 

dalam memberikan informasi 

membuat saya percaya produk The 

Originote 

     

3. 

Kirana Oktavia mampu memberikan 

informasi secara detail yang membuat 

saya percaya produk The Originote 

     

4. 

Kirana Oktavia membuat saya yakin 

akan produk The Originote atas 

kejujuran dalam mereview produk 

     

5. 

Kirana Oktavia membuat saya 

percaya akan produk The Originote 

karena selalu menjaga reputasinya 

     

6. 

Kirana Oktavia membuat saya 

mengetahui ingredients dan manfaat 

produk-produk The Originote 

     

7. 

Kirana Oktavia membuat saya 

nyaman dalam menggunakan produk 

The Originote 

     

8. 

Keahliah influencer dalam 

memberikan informasi membuat saya 

berpikir untuk menggunakan produk 

The Originote 

     

9. 

Pengalaman influencer sebagai 

beauty enthusiast membuat saya 

percaya kualitas The Originote 

     

10. 

Kirana Oktavia membuat saya 

percaya akan produk The Originote 

karena kemampuan dalam 

memberikan informasi 
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No. 

Dimensi Trusting Intention 

Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

N 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

1. 

Kejujuran influencer dalam 

memberikan informasi membuat saya 

percaya akan produk The Originote 

     

2. 

Adanya influencer dapat menjawab 

kegelisahan saya dalam produk The 

Originote 

     

3. 

Adanya influencer membuat saya 

percaya dalam berbelanja produk 

kecantikan secara online 

     

4. 

Adanya influencer membuat saya 

yakin akan kualitas brand kecantikan 

lokal 

     

5. 

Keterbukaan influencer dalam 

memberikan informasi membuat saya 

menerima segala resiko atas efek 

produk The Originote 

     

6. 

Adanya influencer menjadi solusi 

saya saat menacri informasi terkait 

permasalahan kulit yang dialami 

     

7. 

Adanya influencer membuat saya 

mengetahui produk-produk terbaru 

The Originote yang bagus 

     

8. 

Rekomendasi influencer membuat 

saya tertarik akan produk The 

Originote 

     

9. 

Penggunaan jasa influencer membuat 

saya menjadi yakin dengan kualitas 

The Originote 

     

10. 

Adanya peningkatan penjualan 

produk The Originote dalam 

penggunaan promosi influencer 

membuat saya percaya akan kualitas 

yang dimiliki The Originote 
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Lampiran 2 : Daftar Nama Responden Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

 
Sumber : Google Spreadsheets 
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Lampiran 3 : Data Excel Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

 
Sumber : Microsoft Excel (Responden var X) 

 
Sumber : Microsoft Excel (Responden var Y) 
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Lampiran 4 : Output SPSS Uji Validitas 

Uji Validitas Var X 
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Uji Validitas Var Y 
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Lampiran 5 : Output SPSS Uji Reliabilitas 

Uji Reliabilitas Var X 
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Uji Reliabilitas Var Y 
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Lampiran 6 : Daftar Nama Penyebaran Kuesioner pada Sampel 

Sesungguhnya 

No. Nama Responden 

1. Ari restina 

2. Sri Wulandari 

3. Andini 

4. Arni restina 

5. Fadya 

6. Renita 

7. Fahri 

8. Jessica 

9. ilham 

10. Yuni Ayunda 

11. Indra 

12. Rivaldo 

13. Reyhan 

14. Sarlita 

15. Riri 

16. Eli alea 

17. fauzi 
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18. sesil 

19. Chici 

20. Catria 

21. Milka 

22. Ariyani 

23. Rendi 

24. Tika artitika 

25. Fauzi 

26. Giri sanjaya 

27. Irvan 

28. Ernawati 

29. Zahra 

30. Devan 

31. Arman 

32. Levronika 

33. Rendra 

34. Arni 

35. Armita 

36. Rani 

37. Elda 

38. Yasmin 

39. farel 

40. imas 

41. Erin 

42. Eni sagita 

43. Deysa 

44. Rospita 

45. Enok 

46. Ika Putri 

47. Hasna 

48. Eneng 

49. Elda 

50. Putri Pitaloka 

51. Syifa salsabila 

52. Farhan Hamid 

53. Bianca Maria 

54. Ida Laila 

55. Diana 

56. Elda 

57. Jamila 

58. Amanda Putri 

59. Pipit Rismanto 

60. Inayah 

61. Aldi Bastian 

62. Albi 

63. Kamila Andini 

64. Ilham 

65. Oki setia 

66. Yulia 

67. Fitri Carlina 

68. Rangga 

69. Umar 

70. Tiara 
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71. Hamdan 

72. Wina 

73. Anisa 

74. Adriyan 

75. Titi 

76. Fira Basuki 

77. Riansyah 

78. Hani Handoko 

79. Ajeng 

80. Zulkifli 

81. rastika 

82. Gina 

83. ispi 

84. Novita 

85. Husni 

86. Andiny 

87. Tria 

88. Ardiansyah 

89. Wanda 

90. Riva 

91. Rizki 

92. Riska 

93. Pupu fuzi 

94. Deni 

95. Ilya 

96. Dona 

97. Kartika 

98. Alisia 

99. Sisil 

100. Aediana 
 

Lampiran 7 : Jawaban Data Responden Variabel X 

No. Jawaban Responden Var X 
1. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

2. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

3. 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 

4. 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

5. 4 3 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

6. 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 3 5 

7. 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

8. 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

9. 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 

10. 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 3 4 

11. 4 4 5 4 4 4 3 5 4 4 3 4 5 4 4 4 3 4 4 4 

12. 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 3 4 3 

13. 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 4 

14. 4 3 4 5 5 5 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 

15. 3 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 

16. 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 

17. 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 

18. 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 
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19. 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 

20. 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 

21. 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 

22. 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 

23. 4 4 4 4 3 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 

24. 5 5 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 

25. 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 5 4 4 4 3 5 4 5 4 4 

26. 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 

27. 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 

28. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

29. 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 5 4 4 

30. 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 

31. 3 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 

32. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 3 3 

33. 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 3 5 5 4 4 3 5 

34. 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 3 5 5 5 5 5 

35. 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 

36. 4 5 4 5 3 4 4 4 5 5 3 4 3 4 5 4 4 4 5 4 

37. 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 

38. 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 

39. 4 5 4 5 3 3 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 

40. 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

41. 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 

42. 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 

43. 4 4 4 4 4 4 5 3 4 5 5 5 5 4 3 4 4 4 5 4 

44. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

45. 4 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 3 5 5 4 3 

46. 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 

47. 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 3 

48. 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 

49. 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

50. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

51. 5 5 3 4 3 3 5 3 5 3 3 5 3 4 4 5 4 5 3 3 

52. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

53. 3 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 4 5 4 3 

54. 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 5 

55. 5 4 5 3 5 3 5 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 

56. 4 4 4 5 4 3 4 4 5 4 5 4 3 5 3 4 4 4 4 4 

57. 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 

58. 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 

59. 5 4 4 4 4 5 5 3 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 

60. 4 4 4 3 4 3 5 4 5 4 4 5 4 3 4 3 4 3 3 3 

61. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

62. 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 

63. 4 5 4 3 3 4 5 3 4 4 4 4 3 4 3 5 4 4 3 4 

64. 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 5 4 3 5 4 4 3 4 5 3 

65. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 

66. 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 

67. 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

68. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

69. 3 4 3 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

70. 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

71. 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
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72. 4 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 

73. 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 3 3 3 4 3 3 4 4 

74. 3 3 4 4 2 4 4 4 4 4 4 5 3 4 3 4 5 3 3 4 

75. 3 5 4 3 3 4 5 5 4 4 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 

76. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

77. 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 3 5 4 5 4 4 

78. 4 5 3 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 3 4 4 4 5 5 4 

79. 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 3 4 5 5 4 4 

80. 4 3 4 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 

81. 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

82. 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 

83. 4 3 3 2 4 5 5 4 5 4 4 3 3 3 3 4 4 5 4 4 

84. 4 5 5 4 4 4 5 4 3 5 4 5 3 4 5 4 5 5 4 4 

85. 4 4 4 4 3 4 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 

86. 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 5 5 5 5 4 

87. 5 5 4 4 3 5 5 3 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 

88. 4 5 5 5 3 3 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 

89. 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 3 3 4 5 5 4 3 

90. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

91. 5 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 

92. 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 

93. 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 3 5 5 4 5 5 5 4 4 5 

94. 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 

95. 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 

96. 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 

97. 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 

98. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

99. 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 5 4 4 4 

100. 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 

 

Lampiran 8 : Data Jawaban Responden Variabel Y 

No. Jawaban Responden Var Y 
1. 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 5 4 4 3 3 4 4 4 4 

2. 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 3 4 4 4 3 4 5 4 

3. 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 3 5 3 5 2 4 5 4 4 

4. 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 3 4 2 4 4 4 3 5 

5. 4 4 4 4 5 4 4 5 3 5 3 5 4 4 4 4 4 5 4 4 

6. 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 3 4 5 2 3 4 5 5 

7. 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 5 4 5 3 4 5 4 4 4 5 

8. 3 3 4 4 5 5 3 5 4 4 4 4 3 4 5 4 5 4 4 4 

9. 4 5 4 5 5 5 5 3 5 5 3 5 2 4 4 5 3 5 4 4 

10. 4 5 3 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 3 5 4 5 3 4 

11. 4 4 4 3 5 5 4 3 4 3 5 4 4 3 4 3 5 4 5 3 

12. 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 3 4 5 3 4 5 5 4 5 

13. 5 4 5 4 4 3 5 3 4 5 3 5 4 4 4 5 4 5 3 4 

14. 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 3 4 4 4 5 3 4 4 4 3 

15. 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 3 2 3 4 4 2 5 5 3 4 

16. 4 4 5 4 3 4 3 3 4 5 4 5 5 4 5 4 5 3 4 5 

17. 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 2 3 3 2 4 5 4 5 5 

18. 5 4 4 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 5 5 3 4 3 4 5 
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19. 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 4 3 4 

20. 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 3 5 4 3 4 3 4 3 5 5 

21. 4 4 4 3 4 3 5 3 4 3 4 3 5 4 5 4 5 5 5 4 

22. 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 5 4 5 4 5 3 

23. 4 5 4 5 4 5 4 3 5 5 4 3 4 5 3 4 3 4 4 4 

24. 4 4 5 3 5 5 4 5 4 4 5 4 5 3 5 4 5 5 3 4 

25. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 5 4 5 

26. 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 3 4 

27. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 3 4 3 

28. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 2 5 

29. 4 4 4 3 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 3 3 

30. 5 3 4 5 5 5 3 3 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 

31. 5 5 4 5 5 5 4 5 3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

32. 4 4 4 3 4 4 5 3 4 3 4 3 4 5 3 5 5 4 3 4 

33. 5 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 5 5 4 3 3 4 5 4 3 

34. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 5 3 4 3 2 

35. 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 2 4 4 5 4 

36. 3 4 5 5 4 4 4 5 3 5 4 3 4 5 3 5 4 4 4 3 

37. 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 5 5 5 4 

38. 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 1 5 4 5 4 5 4 4 

39. 4 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 3 4 3 5 3 4 4 3 

40. 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 3 4 2 4 4 4 5 

41. 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 3 4 

42. 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 3 4 3 5 3 4 4 3 

43. 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 5 5 5 3 4 

44. 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 3 5 5 4 5 4 

45. 4 3 5 4 4 4 4 3 4 5 4 4 3 3 4 4 5 5 4 5 

46. 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 5 5 3 5 3 2 4 5 4 4 

47. 4 3 3 3 4 4 5 3 4 3 4 5 5 4 3 5 5 4 4 3 

48. 5 5 5 5 4 5 5 3 4 5 5 5 4 5 1 4 3 4 5 5 

49. 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 4 5 5 5 4 4 

50. 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 3 4 4 5 4 

51. 4 5 5 5 3 2 3 3 3 3 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 

52. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 4 3 5 4 4 4 3 

53. 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 5 5 4 3 5 5 4 4 4 

54. 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 3 3 3 5 4 5 3 5 4 

55. 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 3 5 4 4 5 

56. 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 3 4 3 4 3 4 4 3 5 4 

57. 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 5 5 4 5 4 5 5 3 4 

58. 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 3 3 5 5 4 3 

59. 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 5 5 3 5 3 4 5 5 

60. 3 5 5 4 4 4 4 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 3 4 3 

61. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 3 4 4 4 3 4 

62. 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 5 5 4 4 4 5 5 5 4 3 

63. 4 3 2 4 5 4 4 4 3 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 3 

64. 4 3 4 4 4 3 5 3 4 4 5 4 4 5 2 3 5 4 5 4 

65. 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 4 3 5 5 3 4 4 5 4 5 

66. 5 5 5 5 3 5 3 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 3 4 

67. 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 4 4 3 4 5 3 4 4 

68. 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 5 4 5 5 3 5 4 3 4 

69. 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 3 4 5 4 3 4 3 

70. 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 3 3 

71. 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 5 5 3 5 3 5 5 3 4 5 
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72. 3 4 4 3 4 4 4 4 3 3 5 4 4 4 5 5 4 3 4 4 

73. 4 4 3 4 5 5 5 3 3 4 5 4 4 5 3 4 5 4 3 5 

74. 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 5 4 4 5 5 4 3 4 5 4 

75. 3 5 5 5 5 4 3 3 3 4 4 5 5 5 4 5 4 5 3 3 

76. 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 

77. 5 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 3 4 5 5 3 4 5 4 4 

78. 3 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 1 4 4 5 5 5 

79. 5 4 5 4 4 4 5 3 5 4 5 5 3 3 3 5 5 4 4 4 

80. 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 3 4 4 5 4 5 4 4 4 3 

81. 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 3 5 4 4 5 4 4 

82. 4 4 4 4 3 4 5 3 5 4 5 3 4 5 3 5 5 3 5 5 

83. 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 3 

84. 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 3 4 4 3 

85. 4 3 4 4 4 4 5 3 3 3 5 5 4 5 4 5 5 4 3 5 

86. 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 3 4 4 

87. 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 

88. 3 4 4 3 4 5 3 5 5 3 5 4 4 5 3 4 5 3 5 5 

89. 4 5 3 4 4 4 4 3 4 4 5 5 4 5 3 4 4 4 5 5 

90. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 3 4 4 4 3 

91. 5 3 4 5 5 4 4 3 5 4 5 3 5 4 5 4 4 5 4 4 

92. 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 3 5 3 4 3 5 4 5 4 

93. 4 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 3 4 3 5 4 3 

94. 5 5 4 4 5 5 5 3 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

95. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 5 4 3 3 4 4 5 

96. 4 4 4 4 4 4 4 3 5 3 5 5 4 4 2 4 4 3 4 4 

97. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 5 4 4 3 

98. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 

99. 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 3 3 5 4 3 3 

100. 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 3 4 5 4 5 4 4 5 4 
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Lampiran 9 : Hasil Turnitin 
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Lampiran 10 : Tabel T 
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Lampiran 11 : Tabel r Product Moment 
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Lampiran 12 : SKPI 
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Lampiran 13 : Laporan Bimbingan 
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Lampiran 14 : Tabel Revisi Skripsi 
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Lampiran 15 : Formulir Persetujuan Skripsi 
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Lampiran 16 : Lembar Persetujuan Judul Yang Telah Direvisi 
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Lampiran 17 : Biodata Alumni Mahasiswa 

 


