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ABSTRAK 

 

Nama   : Karlina Permatasari 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul   : Pengaruh Penggunaan Influencer Kirana Oktavia   

   Terhadap Tingkat Kepercayaan Konsumen Pada  

   Local  Beauty Brand (Survei  Kepada Konsumen  

   The Originote) 

Kata Kunci 

Influencer,  

Kepercayaan 

Konsumen, Local 

Beauty Brand 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi ada atau 

tidaknya pengaruh influencer Kirana Oktavia terhadap 

kepercayaan konsumen pada local beauty brand, serta 

untuk mengetahui seberapa tinggi tingkatan tersebut. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan 

metode survei. Populasi pada penelitian ini merupakan 

konsumen The Originote dengan jumlah sampel yang 

ditentukan berjumlah 100 responden dengan menggunakan 

teknik pengambilan sampel non-probability sampling 

dengan metode purposive sampling. Teknik pengumpulan 

data penelitian dikumpulkan dengan menggunakan 

penyebaran kuesioner. Data yang dikumpulkan dianalisis 

dengan menggunakan korelasi pearson, koefisien 

determinasi, uji T, uji F, serta dilanjutkan dengan analisis 

regresi linear sederhana. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa adanya pengaruh antara influencer Kirana Oktavia 

terhadap kepercayaan konsumen pada local beauty brand, 

yang dibuktikan dengan nilai r hitung > r tabel (0,922 > 

0,197). Hal ini dikuatkan dengan taraf signifikansi hitung 

< taraf signifikansi riset yaitu 0,001 < 0,05 yang berarti 

adanya korelasi yang signifikan. Besar pengaruh influencer 

Kirana Oktavia terhadap kepercayaan konsumen pada 

local beauty brand diketahui sebesar 85% dan sisanya 

sebsar 15% dipengaruhi faktor lain diluar variabel yang 

diukur. Dengan demikian, bahwa adanya pengaruh yang 

signifikan antara influencer Kirana Oktavia terhadap 

kepercayaan konsumen pada local beauty brand. 

Pembimbing Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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ABSTRACT 

 

Name   : Karlina Permatasari 

Study Program : Communication Major 

Title   : The Impact Of Using Influencer Kirana Oktavia On  

   Consumer Trust Level In Local Beauty Brand (The   

   Originote Consumer Survey) 

Keywords 

Influencer,  

Cunsumer Trust, 

Local Beauty Brand 

This study aims to identify whether or not there is 

influencer Kirana Oktavia on consumer trust in local 

beauty brands, and to find out how high this level is. This 

study uses a quantitative approach to the survey method. 

The population in this study are consumers of The 

Originote with a specified sample size of 100 respondents 

using a non-probability sampling technique with a 

purposive sampling method. Research data collection 

techniques were collected using questionnaires. The 

collected data were analyzed using Pearson's correlation, 

coefficient of determination, T-test, F-test, and followed by 

simple linear regression analysis. The results showed that 

there was an influence between Kirana Oktavia influencers 

on consumer trust in local beauty brands, as evidenced by 

the value of r count > r table (0.922 > 0.197). This is 

corroborated by the arithmetic significance level < the 

research significance level, namely 0.001 <0.05, which 

means there is a significant correlation. It is known that 

the influence of Kirana Oktavia's influencer on consumer 

trust in local beauty brands is known to be 85% and the 

remaining 15% is influenced by other factors outside the 

variables measured. Thus, that there is a significant 

influence between Kirana Oktavia's influencers on 

consumer trust in local beauty brands. 

Lecturer Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 
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