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ABSTRAK 

Nama  : Iskandar Isnan 

Jurusan : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Strategi Redaksi Dalam Penyajian Berita Portal Tagar.id Di Era Digital 

Kata kunci: Strategi 

Redaksi Dalam 

Penyajian Berita Portal 

Tagar.id di Era Digital 

Media massa merupakan sarana atau alat yang dipakai dalam 

melakukan proses komunikasi massa. Pada era digital seperti saat ini 

kemajuan teknologi sangat besar dan masyarakat dapat memperoleh 

berbagai informasi dengan mudah dan singkat. Industri media dituntut 

untuk medapat mengemas dan menyajikan produk informasi yang 

lebih berinovasi dan canggih serta tetap memiliki nilai kualitas yang 

tinggi untuk memenuhi kebutuhan informasi masyarakat. Redaksi 

adalah suatu kelompok yang memiliki tanggung jawab terhadap 

kegiatan proses pembuatan berita yang terdapat di dalam pengelolaan 

media massa baik itu media online, elektronik ataupun cetak. Redaksi 

memiliki peran untuk menyajikan sebuah berita yang akan 

disampaikan pada khlayak luas. Strategi pada hakikatnya adalah 

perencanaan (planning) untuk meraih suatu tujuan, tetapi untuk dapat 

meraih tujuan yang ingin dicapai maka strategi tidak berfungsi sebagai 

peta jalan yang hanya menunjukkan arah saja namun juga harus 

menunjukkan bagaimana taktik operasionalnya. Teori yang digunakan 

Teori Hirarki, Teori Ekologi media dan Teori New media. Penelitian 

ini menggunkan jenis metode penelitian kualitatif dengan 

menggunakan tipe penelitian deskriptif penelitian yang menghasilkan 

data berupa pernyataan tertulis maupun lisan dari narasumber yang 

telah diwawancarai tujuan penelitian yaitu tentang bagaimana strategi 

redaksi Tagar.id dalam penyajian berita di era digital Berdasarkan hasil 

penelitian menunjukan Strategi Redaksi Tagar.id,tahap perencanaan, 

pelaksanaan, kecepatan,evaluasi dan proses produksi dari tahap 

perencanaan, pengumpulan, penulisan, penyuntingan, penyajian.   

 

Dosen Pembimbing Dr.Dwi Kartikawati, S.Sos., M.Si 
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Abstrak 

Keywords: Editorial 

Strategy for Serving 

Tagaar.id Portal news 

in the Digital Age 

Mass media is a means or tool used in carrying out the process of mass 

communication. In the digital era, like today, technological advances 

are very large and people can get various information easily and 

briefly. The media industry is required to be able to package and 

present information products that are more innovative and 

sophisticated and still have high quality values to meet the information 

needs of society. Editors are a group that has responsibility for the 

activities of the news-making process contained in the management of 

mass media, be it online, electronic or print media. Editors have a role 

to present a news that will be conveyed to a wide audience. Strategy is 

essentially planning (planning) to achieve a goal, but to be able to 

achieve the goals to be achieved, the strategy does not function as a 

road map that only shows the direction but must also show how the 

operational tactics are. The theory used is Hierarchy Theory, Media 

Ecology Theory and New Media Theory. This study uses a type of 

qualitative research method using a descriptive type of research that 

produces data in the form of written and oral statements from sources 

who have been interviewed. The aim of the research is to discuss the 

Tagar.id editorial strategy in presenting news in the digital era. Based 

on the results of the research, it shows the Tagar Editorial Strategy. id, 

the stages of planning, implementation, speed, evaluation and 

production processes from the stages of planning, collecting, writing, 

editing, presenting.   
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