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ABSTRAK 

Nama  : Farid Bambang Hadiyoso 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Representasi Toxic Relationship Dalam Iklan Layanan  

Masyarakat ‘Pertemanan Sehat’ Tahun 2022 (Analisis Semiotika 

Roland Barthes 

 

Kata Kunci 

Semiotika 

Roland Barthes,  

Toxic 

Relationship, 

Iklan Layanan 

Masyarakat 

 

Fenomena toxic relationship dan kasus kekerasan dalam 

pacaran masih anyak terjadi di Indonesia. Iklan layanan 

masyarakat pada film pendek “Pertemanan Sehat” 

dikeluarkan oleh Kemendikbud RI bermaksud dalam 

menggambarkan toxic relationship, menciptakan kesadaran 

dan kepedulian masyarakat, serta memahamkan masyarakat 

akan isu ini melalui representasi yang digambarkan dalam 

iklan. Penelitian berjudul “Representasi Toxic Relationship 

Dalam Iklan Layanan Masyarakat ‘Pertemanan Sehat’ Tahun 

2022 (Analisis Semiotika Roland Barthes)” ini, memiliki 

tujuan guna mengetahui representasi toxic relationship dalam 

iklan layanan masyarakat “Pertemanan Sehat” tahun 2022.  

Peneliti memilih metode kualitiatif untuk menganalisis terkait 

tanda, kode, dan teks. Pendekatan penelitian ini menggunakan 

metode analisis Semiotika Roland Barthes untuk melakukan 

aktivitas analisis kode dalam iklan layanan masyarakat 

‘Pertemanan Sehat’. Sumber data penelitian berasal dari data 

primer yang diperoleh langsung dari adegan dan teks dari 

iklan layanan masyarakat ‘Pertemanan Sehat’ tahun 2022 

yang terkait konteks penelitian yaitu representasi toxic 

relationship. Serta, data sekunder berupa tinjauan pustaka 

yang berkitan dengan konteks penelitian. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa tozix relationship 

pada iklan layanan masyarakat “Pertemanan Sehat” ini dibagi 

menjadi empat kategori yaitu memiliki sikap tempramen 

serta membuat pasangan merasa bersalah, memiliki sikap 

posesif, memosisikan diri bergantung penuh, serta mengatur 

secara berlebihan. Toxic relationship pada penelitian ini 

digambarkan melalui adegan-adegan pada setiap scene yang 

memberikan gambaran jelas mengenai toxic relationship 

pada hubungan pertemanan serta pacaran dan bagaimana cara 

keluar dari hubungan toxic tersebut. 

Pembimbing Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos, M.Si . 

 

 

 



viii 
 

ABSTRACT 

Name   : Farid Bambang Hadiyoso  

Study Program : Communication Science 

Title : Representation of Toxic Relationship in Public Service  

Advertisement ‘Pertemanan Sehat‘ Year 2022 (Roland  Barthes 

Semiotic Analysis) 

 

Keywords:  

Roland Barthes 

Semiotics, Toxic 

Relationship, 

Public Service 

Advertisement 

The phenomenon of toxic relationships and cases of violence 

in dating are still common in Indonesia. The public service 

advertisement in the short film issued by the Ministry of 

Education and Culture of the Republic of Indonesia intends to 

describe      toxic relationships, create awareness and public 

concern, and educate the public about this issue through the 

representation depicted in the advertisement. The research 

entitled “Representation of Toxic Relationship in Public 

Service Advertisement ‘Pertemanan Sehat‘ Year 2022 (Roland 

Barthes Semiotic Analysis)” has the aim of knowing the 

representation of toxic relationships in  public  service  

advertisements  ‘Pertemanan Sehat‘ 2022.  

The researcher chose a qualitative method to analyze related 

signs, codes, and texts. This research approach uses the Roland 

Barthes Semiotic Analysis method to perform code analysis 

activities in public service advertisements ‘Pertemanan Sehat 

‘. The research data sources come from primary data obtained 

directly from scenes and texts from public service 

advertisements ‘Pertemanan Sehat‘ in 2022 related to the 

research context, namely the representation of toxic 

relationships.  

The results of this study indicate that toxic relationships in 

public service advertisements ‘Pertemanan Sehat‘ are divided 

into four categories, namely having a temperamental attitude 

and making partners feel guilty, having a possessive attitude, 

positioning themselves fully dependent, and regulating 

excessively. Toxic relationships in this study are illustrated 

through scenes in each scene that provide a clear picture of 

toxic relationships in friendship and dating relationships and 

how to get out of these toxic relationships. 

Mentor Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos, M.Si . 
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