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ABSTRAK 

 

“ANALISIS FAKTOR – FAKTOR YANG MEMENGARUHI 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA PRODUK SCARLETT 

WHITENING STUDI KASUS PADA MAHASISWI UNIVERSITAS 

NASIONAL.” 

 

Oleh : 

Zahara Pardiansah 

NPM : 183112340240067 

Tugas akhir skripsi, dibawah ini bimbingan Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M. 

 

Motivasi di balik penelitian ini yakni untuk menguji dampak kemajuan 

pada pilihan  pembelian, dampak kualitas barang pada pilihan pembelian, dan 

dampak biaya pada pilihan  pembelian pada produk Scarlett Whitening, sebuah 

studi kontekstual dari mahasiswa UNAS.  Metodologi yang dipakai pada 

penelitian ini yakni metodologi kooperatif. Populasi pada  penelitian ini yakni 

seluruh mahasiswa UNAS berjumlah 1.102 individu sedangkan tes yang sudah 

ditentukan menambahkan hingga 100 individu memakai persamaan slovin. 

Metode pengumpulan informasi pada penelitian ini memakai  strategi polling. 

Strategi pengujian informasi dalam tinjauan ini memakai Uji Asumsi Klasik,  

Regresi Berganda, Uji Hipotesis (Uji t dan Uji F), dan Koefisien Determinasi. 

Sampai tingkat  tertentu, kemajuan memengaruhi pilihan pembelian. Untuk 

beberapa derajat kualitas barang memengaruhi pilihan pembelian. Sampai tingkat 

tertentu, biaya memengaruhi pilihan  pembelian. Pada saat yang sama kemajuan, 

kualitas item dan pilihan pembelian dampak biaya  untuk produk Scarlett 

Whitening untuk mahasiswa UNAS. 

Kata Kunci : Promosi, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

“ANALYSIS OF FACTORS AFFECTING CONSUMER PURCHASE 

DECISION ON WHITENING SCARLETT PRODUCTS 

CASE STUDY ON UNIVERSITY STUDENTS 

UNIVERSITAS NASIONAL.” 

 

By : 

Zahara Pardiansah 

NPM : 183112340240067 

Final thesis work, under the guidance of Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M. 

 

The motivation behind this study was to test the impact of progress on 

purchasing  choices, the impact of quality of goods on purchase choices, and the 

impact of costs on  purchase choices of Scarlett Whitening products, a contextual 

study of UNAS students. The  methodology used in this study is a cooperative 

methodology. The population in this study  were all UNAS students totaling 1,102 

individuals while the predetermined test adds up to 100  individuals using the 

slovin equation. The method of collecting information in this study uses a  polling 

strategy. The information testing strategy in this review uses the Classical 

Assumption  Test, Multiple Regression, Hypothesis Testing (t Test and F Test), 

and Coefficient of  Determination. To some extent, progress affects purchase 

choices. To some degree the quality  of goods affects purchase choices. To some 

extent, costs influence purchase choices. At the  same time progress, item quality 

and purchase choices impact costs for Scarlett Whitening  products for UNAS 

students. 

Keywords : Promotion, Product Quality, Price, Purchase Decision. 
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