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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian. 

Kepada Yth, Para Responden… 

 Perkenalkan nama saya Yulinasari Gabriela Maranatha, 

mahasiswa akhir semester 7 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi 

Manajemen Universitas Nasional. Dalam hal ini, saya sedang melakukan 

penelitian dalam penyusunan Tugas Akhir yang berjudul “Pengaruh Mobile 

Advertising, Kualitas Layanan, dan Persepsi Harga Terhadap Minat Beli 

Langgangan Netflix Bagi Mahasiswa Manajemen FEB UNAS”. 

Dengan Kriteria : 

✓ Minimal berusia 19 tahun. 

✓ Memiliki aplikasi Netflix. 

✓ Merupakan mahasiswa aktif UNAS prodi Manajemen. 

 Dengan ini saya memohon kepada temen-teman untuk 

memberikan jawaban yang sesuai. Kuesioner berhubungan dengan minat beli 

anda sebagai konsumen pada aplikasi layanan streaming online berbasis 

langganan yaitu Netflix. Saya akan menjaga kerahasiaan data yang teman-teman 

berikan. Semua informasi dan jawaban yang anda berikan tidak bernilai benar 

ataupun salah, namun jawaban terbaik adalah jawaban yang sesuai dengan diri 

anda. Terima kasih atas bantuan dan kesediaan waktunya. 

Hormat saya, 

 

 

 

Yulinasari Gabriela Maranatha. 

NPM. 193402516215  
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Bagian 1 : Identitas Responden. 

1) Nama : 

2) Usia : 

3) NPM : 

4) Jenis Kelamin : P/L 

5) Pengeluaran per bulan : 

a. Rp 250.000 – Rp 500.000 

b. Rp 500.000 – Rp 750.000 

c. Rp 750.000 – Rp 1.000.000 

d. > Rp 1.000.000 

6) Apakah anda mengenal layanan Netflix ? 

a. Iya 

b. Tidak 

7) Pernahkah anda membeli produk Netflix dalam jangka waktu pembelian 3 

bulan terakhir ? 

a. Iya, saya pernah 

b. Tidak, saya tidak pernah. 

 

Bagian 2 : Petunjuk Pengisian Kuesioner. 

Responden dapat memberikan jawaban dengan memberikan tanda (•) pada 

salah satu pilihan jawaban yang tersedia. Hanya satu jawaban saja yang 

dimungkinkan untuk setiap pertanyaan. Pada masing-masing pertanyaan terdapat 

5 (lima) alternatif jawaban yang mengacu pada skala likert, yaitu: 

 

1. Sangat Tidak Setuju (STS). 

2. Tidak Setuju (TS). 

3. Netral (N). 

4. Setuju (S). 

5. Sangat Setuju (SS).  
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Bagian 3 : Statement Kuesioner. 

Pengaruh Mobile Advertising, Kualitas Layanan dan Persepsi Harga 

Terhadap Minat Beli Langganan Netflix Bagi Mahasiswa Manajemen FEB 

UNAS. 

 

A. Mobile Advertising (X1). 

No. Pertanyaan 
SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1 

Iklan seluler yang 

menampilkan tentang 

aplikasi Netflix menarik 

perhatian 

     

2 

Iklan seluler yang 

menampilkan tayangan 

film Netflix tanpa jeda 

iklan merangsang 

timbulnya tindakan seperti 

berminat untuk 

berlangganan 

     

 

B. Kualitas Layanan (X2). 

No. Pertanyaan 
SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1 
Saya merasa tertarik melihat 

tampilan visual Netflix. 
     

2 

Saya merasa kesediaan Netflix 

dalam membantu kesulitan 

yang saya rasakan 
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3 

Saya mendapatkan layanan 

yang cepat tanggap dari 

Netflix. 

     

4 

Saya merasa aman 

menggunakan layanan Netflix 

di Indonesia, karena 

layanannya sudah sesuai 

dengan budaya di Indonesia. 

     

5 
Saya merasa kebutuhan saya 

dipahami oleh Netflix. 
     

 

C. Persepsi Harga (X3). 

No. Pertanyaan 
SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1 

Harga untuk 

berlangganan Netflix 

cukup terjangkau 

     

2 

Daya saing harga untuk 

berlangganan Netflix 

cukup mampu bersaingan 

dengan layanan streaming 

yang lain 

     

3 

Saya merasa 

berlangganan Netflix 

memberikan kualitas yang 

sesuai dengan harga yang 

ditawarkan 
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4 

Layanan streaming 

Netflix memiliki manfaat 

untuk healing dengan 

harga yang relative 

terjangkau 

     

 

D. Minat Beli (Y). 

No. Pertanyaan 
SS S N TS STS 

5 4 3 2 1 

1 

Saya akan menjadikan 

Netflix sebagai pilihan 

pertama dalan berlangganan. 

     

2 

Saya tertarik untuk 

berlangganan Netflix setelah 

mendapatkan informasi dari 

kerabat atau teman. 

     

3 

Saya memilih berlangganan 

Netflix dalam memenuhi 

kebutuhan saya dalam 

menonton film ataupun 

drama. 

     

4 

Saya berminat 

merekomendasikan kepada 

kerabat untuk berlangganan 

Netflix. 
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Lampiran 2 : Data Tabulasi. 

No. 

Responden 

MOBILE 

ADVERTISING 

(X1) 
TOTAL 

X1 

KUALITAS LAYANAN (X2) 
TOTAL 

X2 

X1.1 X1.2 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5  

1.  4 4 8 4 4 4 3 3 18 

2.  4 5 9 4 4 3 3 3 17 

3.  4 4 8 4 4 4 4 3 19 

4.  4 5 9 5 3 2 2 4 16 

5.  4 3 7 3 4 4 4 4 19 

6.  4 3 7 4 4 4 4 3 19 

7.  3 4 7 4 3 4 4 4 19 

8.  4 5 9 4 5 4 5 4 22 

9.  4 5 9 4 5 4 4 4 21 

10.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

11.  3 3 6 4 3 4 4 3 18 

12.  4 3 7 3 4 5 3 5 20 

13.  3 4 7 4 3 5 3 5 20 

14.  3 3 6 4 5 5 5 5 24 

15.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

16.  2 2 4 3 2 3 3 3 14 

17.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

18.  4 4 8 5 4 5 5 5 24 

19.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

20.  4 5 9 4 5 5 5 5 24 

21.  3 2 5 3 3 3 3 2 14 

22.  4 4 8 3 4 4 4 4 19 

23.  3 3 6 2 2 2 3 2 11 

24.  4 4 8 3 2 2 3 3 13 

25.  4 3 7 5 4 4 4 5 22 

26.  4 4 8 4 4 4 3 3 18 

27.  4 5 9 4 4 3 3 3 17 

28.  4 4 8 4 4 4 4 3 19 

29.  3 5 8 5 3 2 2 4 16 

30.  4 3 7 3 4 4 4 4 19 

31.  4 3 7 4 4 4 4 3 19 

32.  3 4 7 4 3 4 4 4 19 

33.  4 5 9 2 5 4 5 4 20 

34.  4 5 9 4 5 4 4 4 21 

35.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 
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36.  3 3 6 4 3 4 4 3 18 

37.  4 3 7 3 4 5 3 5 20 

38.  3 4 7 4 3 5 3 5 20 

39.  3 3 6 4 5 5 5 5 24 

40.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

41.  2 2 4 3 2 3 3 3 14 

42.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

43.  4 4 8 5 4 5 5 5 24 

44.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

45.  4 5 9 4 5 5 5 5 24 

46.  3 2 5 3 3 3 3 2 14 

47.  4 4 8 3 4 4 4 4 19 

48.  3 3 6 2 2 2 3 2 11 

49.  4 4 8 3 2 2 3 3 13 

50.  4 3 7 5 4 4 4 5 22 

51.  4 4 8 3 3 4 3 3 16 

52.  4 5 9 4 4 3 3 3 17 

53.  4 4 8 3 3 4 4 3 17 

54.  4 5 9 5 3 2 2 4 16 

55.  3 3 6 3 4 4 4 4 19 

56.  4 3 7 4 4 4 4 3 19 

57.  3 4 7 4 3 4 4 4 19 

58.  5 5 10 2 1 4 5 4 16 

59.  4 5 9 3 3 4 4 4 18 

60.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

61.  3 3 6 4 3 4 4 3 18 

62.  4 3 7 3 4 5 3 5 20 

63.  3 4 7 4 3 5 3 5 20 

64.  3 3 6 4 5 5 5 5 24 

65.  5 5 10 5 3 5 5 5 23 

66.  2 2 4 3 2 3 3 3 14 

67.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

68.  4 4 8 1 4 5 5 5 20 

69.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

70.  4 5 9 4 5 5 5 5 24 

71.  3 2 5 3 3 3 3 2 14 

72.  4 4 8 3 4 4 4 4 19 

73.  3 3 6 2 2 2 3 2 11 

74.  4 4 8 3 2 2 3 3 13 

75.  4 3 7 5 4 4 4 5 22 

76.  4 4 8 4 4 4 3 3 18 
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77.  4 5 9 4 4 3 3 3 17 

78.  3 4 7 4 4 4 4 3 19 

79.  5 5 10 5 3 2 2 4 16 

80.  4 2 6 3 4 4 4 4 19 

81.  4 3 7 4 4 4 4 3 19 

82.  3 4 7 4 3 4 4 4 19 

83.  4 5 9 3 5 4 5 4 21 

84.  4 5 9 4 5 4 4 4 21 

85.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

86.  3 3 6 4 3 4 4 3 18 

87.  4 4 8 3 4 5 3 5 20 

88.  3 4 7 4 3 5 3 5 20 

89.  3 3 6 4 5 5 5 5 24 

90.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

91.  2 2 4 3 2 3 3 3 14 

92.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

93.  4 4 8 5 4 5 5 5 24 

94.  5 5 10 5 5 5 5 5 25 

95.  4 5 9 4 5 5 5 5 24 

96.  3 2 5 3 3 3 3 2 14 

97.  4 4 8 3 4 4 4 4 19 

98.  3 3 6 2 2 2 3 2 11 

99.  4 4 8 3 2 2 3 3 13 

100.  4 3 7 5 4 4 4 5 22 
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No. 

Responden 

PERSEPSI HARGA 

(X3) 
 

TOTAL 

X3 

MINAT BELI (Y) 
 

TOTAL 

Y X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1.  4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

2.  4 4 4 5 17 3 2 4 5 14 

3.  4 4 4 3 15 3 4 4 4 15 

4.  4 4 5 4 17 4 4 4 4 16 

5.  2 2 3 3 10 2 3 3 4 12 

6.  2 3 3 3 11 4 4 4 3 15 

7.  4 5 5 4 18 5 4 5 5 19 

8.  5 4 5 4 18 5 4 5 4 18 

9.  3 4 5 4 16 4 4 5 4 17 

10.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

11.  3 3 4 4 14 3 3 3 3 12 

12.  4 5 5 5 19 5 4 4 4 17 

13.  3 4 4 4 15 4 3 4 4 15 

14.  3 4 3 4 14 3 3 4 5 15 

15.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

16.  3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

17.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

18.  5 5 4 4 18 5 5 5 5 20 

19.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

20.  4 4 5 5 18 5 5 5 4 19 

21.  3 3 3 2 11 3 2 2 3 10 

22.  4 5 5 4 18 4 4 5 4 17 

23.  3 2 3 3 11 3 2 3 2 10 

24.  3 3 3 4 13 3 4 4 4 15 

25.  5 5 5 5 20 4 4 5 5 18 

26.  4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

27.  4 4 4 5 17 3 2 4 5 14 

28.  4 4 4 3 15 3 4 4 4 15 

29.  4 4 5 4 17 4 4 4 4 16 

30.  2 2 3 3 10 2 3 3 4 12 

31.  2 3 3 3 11 4 4 4 3 15 

32.  4 5 5 4 18 5 4 5 5 19 

33.  5 4 5 4 18 5 4 5 4 18 

34.  3 4 5 4 16 4 4 5 4 17 

35.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

36.  3 3 4 4 14 3 3 3 3 12 

37.  4 5 5 5 19 5 4 4 4 17 

38.  3 4 4 4 15 4 3 4 4 15 
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39.  3 4 3 4 14 3 3 4 5 15 

40.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

41.  3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

42.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

43.  5 5 4 4 18 5 5 5 5 20 

44.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

45.  4 4 5 5 18 5 5 5 4 19 

46.  3 3 3 2 11 3 2 2 3 10 

47.  4 5 5 4 18 4 4 5 4 17 

48.  3 2 3 3 11 3 2 3 2 10 

49.  3 3 3 4 13 3 4 4 4 15 

50.  5 5 5 5 20 4 4 5 5 18 

51.  4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

52.  4 4 4 5 17 3 2 4 5 14 

53.  4 4 4 3 15 3 4 4 4 15 

54.  4 4 5 4 17 4 4 4 4 16 

55.  2 2 3 3 10 2 3 3 4 12 

56.  2 3 3 3 11 4 4 4 3 15 

57.  4 5 5 4 18 5 4 5 5 19 

58.  5 4 5 4 18 5 4 5 4 18 

59.  3 4 5 4 16 4 4 5 4 17 

60.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

61.  3 3 4 4 14 3 3 3 3 12 

62.  4 5 5 5 19 5 4 4 4 17 

63.  3 4 4 4 15 4 3 4 4 15 

64.  3 4 3 4 14 3 3 4 5 15 

65.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

66.  3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

67.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

68.  5 5 4 4 18 5 5 5 5 20 

69.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

70.  4 4 5 5 18 5 5 5 4 19 

71.  3 3 3 2 11 3 2 2 3 10 

72.  4 5 5 4 18 4 4 5 4 17 

73.  3 2 3 3 11 3 2 3 2 10 

74.  3 3 3 4 13 3 4 4 4 15 

75.  5 5 5 5 20 4 4 5 5 18 

76.  4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

77.  4 4 4 5 17 3 2 4 5 14 

78.  4 4 4 3 15 3 4 4 4 15 

79.  4 4 5 4 17 4 4 4 4 16 
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80.  2 2 3 3 10 2 3 3 4 12 

81.  2 3 3 3 11 4 4 4 3 15 

82.  4 5 5 4 18 5 4 5 5 19 

83.  5 4 5 4 18 5 4 5 4 18 

84.  3 4 5 4 16 4 4 5 4 17 

85.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

86.  3 3 4 4 14 3 3 3 3 12 

87.  4 5 5 5 19 5 4 4 4 17 

88.  3 4 4 4 15 4 3 4 4 15 

89.  3 4 3 4 14 3 3 4 5 15 

90.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

91.  3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

92.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

93.  5 5 4 4 18 5 5 5 5 20 

94.  5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

95.  4 4 5 5 18 5 5 5 4 19 

96.  3 3 3 2 11 3 2 2 3 10 

97.  4 5 5 4 18 4 4 5 4 17 

98.  3 2 3 3 11 3 2 3 2 10 

99.  3 3 3 4 13 3 4 4 4 15 

100.  5 5 5 5 20 4 4 5 5 18 
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Lampiran 3 : Hasil Output SPSS 26. 

 

1) Uji Instrumen. 

a. Uji Validitas Mobile Advertising (X1). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

b. Uji Validitas Kualitas Layanan (X2). 

Correlations 

 X1.1 X1.2 

Mobile 

Advertising 

X1.1 Pearson Correlation 1 .700** .900** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 

N 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .700** 1 .941** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 

N 100 100 100 

Mobile 

Advertising 

Pearson Correlation .900** .941** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000  

N 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 

Kualitas 

Layanan 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .511** .397** .324** .534** .674** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.511** 1 .697** .670** .616** .859** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.397** .697** 1 .733** .776** .884** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.324** .670** .733** 1 .581** .805** 
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c. Uji Validitas Persepsi Harga (X3). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.534** .616** .776** .581** 1 .862** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 

Kualitas Layanan Pearson 

Correlation 

.674** .859** .884** .805** .862** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 

Persepsi 

Harga 

X3.1 Pearson Correlation 1 .818** .754** .683** .907** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

       

X3.2 Pearson Correlation .818** 1 .804** .725** .931** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .754** .804** 1 .733** .909** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation .683** .725** .733** 1 .863** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Persepi 

Harga 

Pearson Correlation .907** .931** .909** .863** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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d. Uji Validitas Minat Beli (Y). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

e. Uji Reliabilitas. 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-Total 

Correlation 

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted 

X1.1 114.91 438.850 .724 .937 

X1.2 114.82 432.311 .713 .936 

TOTAL_X1 110.99 409.545 .769 .934 

X2.1 114.90 437.283 .631 .937 

X2.2 114.96 431.413 .705 .936 

X2.3 114.74 433.144 .697 .937 

X2.4 114.82 437.381 .654 .937 

X2.5 114.78 427.426 .825 .935 

TOTAL_X2 99.24 326.972 .836 .945 

X3.1 114.94 431.067 .785 .936 

X3.2 114.74 428.053 .865 .935 

X3.3 114.54 433.402 .804 .936 

X3.4 114.70 434.010 .811 .936 

TOTAL_X3 102.70 345.687 .890 .934 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Minat Beli 

Y1 Pearson Correlation 1 .782** .783** .488** .879** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y2 Pearson Correlation .782** 1 .804** .554** .904** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson Correlation .783** .804** 1 .716** .941** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y4 Pearson Correlation .488** .554** .716** 1 .775** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Minat Beli Pearson Correlation .879** .904** .941** .775** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Y1 114.78 430.739 .814 .936 

Y2 114.94 429.653 .822 .935 

Y3 114.54 430.534 .888 .935 

Y4 114.62 434.844 .794 .936 

TOTAL_Y 102.66 344.206 .946 .932 

 

 

2) Uji Asumsi Klasik. 

a. Uji Normalitas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 99 

Normal Parametersa,b Mean -.0021147 

Std. Deviation 1.13562459 

Most Extreme Differences Absolute .153 

Positive .153 

Negative -.126 

Test Statistic .153 

Asymp. Sig. (2-tailed) .000c 

Exact Sig. (2-tailed) .017 

Point Probability .000 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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b. Uji Multikolinearitas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

c. Uji Heteroskedastisitas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .189 .653  .289 .773   

TOTAL_X1 .411 .105 .215 3.912 .000 .457 2.186 

TOTAL_X2 .248 .040 .318 6.162 .000 .520 1.923 

TOTAL_X3 .490 .060 .509 8.135 .000 .353 2.833 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.242 1.259  2.575 .012 

TOTAL_X1 -.174 .203 -.121 -.859 .393 

TOTAL_X2 -.073 .078 -.125 -.944 .347 

TOTAL_X3 -.119 .116 -.164 -1.024 .308 

a. Dependent Variable: LN_RES2 
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d. Uji Autokorelasi. 

 

 

 

 

 

 

 

3) Analisis Regresi Linear Berganda. 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .189 .653  .289 .773 

TOTAL_X1 .411 .105 .215 3.912 .000 

TOTAL_X2 .248 .040 .318 6.162 .000 

TOTAL_X3 .490 .060 .509 8.135 .000 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 

 

 

4) Uji Kelayakan Model. 

a. Uji F. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .931a .867 .863 1.148 1.875 

a. Predictors: (Constant), TOTAL_X3, TOTAL_X2, TOTAL_X1 

b. Dependent Variable: TOTAL_Y 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 824.931 3 274.977 208.795 .000b 

Residual 126.429 96 1.317   

Total 951.360 99    

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 

b. Predictors: (Constant), TOTAL_X3, TOTAL_X2, TOTAL_X1 
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b. Uji Koefisien Determinasi (R2). 

 

 

 

 

 

 

 

c. Uji T (Parsial). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .931a .867 .863 1.148 

a. Predictors: (Constant), TOTAL_X3, TOTAL_X2, TOTAL_X1 

Coefficientsa 

 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .189 .653  .289 .773 

TOTAL_X1 .411 .105 .215 3.912 .000 

TOTAL_X2 .248 .040 .318 6.162 .000 

TOTAL_X3 .490 .060 .509 8.135 .000 

a. Dependent Variable: TOTAL_Y 
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Lampiran 4 : Hasil Bimbingan Proposal dan Tugas Akhir. 
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Lampiran 5 : Hasil Cek Turnitin. 
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