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Lampiran 1 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Assalamulalaikulm Warahmatu lllahi Wabarakatu lh  

Kelpada Yth  

Sauldara/i 

Pelrkelnalkan nama saya Yogi Alfaizi, mahasiswa Ulnivelrsitas Nasional Faku lltas 

Elkonomi dan Bisnis Program Stu ldi Manajelmeln. Dalam hal ini saya se ldang mellakulkan 

pelnellitian dalam pelnyu lsulnan Tulgas Akhir yang be lrjuldull “PENGARUH KUALITAS 

PRODUK, PROMOSI ONLINE  DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP MINAT BELI 

ULANG DI KOPI KENANGAN DI MALL EPICENTRUM " 

Delngan ini saya me lmohon kelpada sauldara/i u lntulk melmbelrikan jawaban se lsulai. 

Kulelsionelr ini belrtuljulan u lntulk melndapatkan informasi me lngelnai Analisis Faktor-Faktor Yang 

Melm pelngarulhi Minat Belli Ulang Produlk Kopi Kelnangan. Jawaban sauldara akan saya jaga 

kelrahasiaannya selsulai delngan kodel eltik pelnellitian. Telrimakasih su ldah mellu langkan waktu lnya 

ulntulk melngisi kulelsionelr ini. Selmula informasi dan jawaban yang anda be lrikan tidak be lrnilai 

belnar ataulpuln salah, namu ln jawaban telrbaik adalah jawaban yang selsulai delngan diri anda. 

Wassalamulalaiku lm Warahmatu lllahi Wabarakatu lh 

Hormat Saya, 

 

 

Yogi Alfaizi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

A. Petunjuk 

Bagian 1: Idelntitas Relspondeln 

1. Nama Relspondeln 

2. Jelnis Kellamin 

□ Laki-laki 

□ Pelrelmpulan 

3. Ulsia 

□ <20 Tahuln 

□ 21-30 Tahuln 

□ >30 Tahuln 

4. Pelkelrjaan 

□ Mahaisiwa/Pellajar 

□ Pelkelrja 

□ Wiraulsaha 

□ Lainnya 

5. Apakah anda melngikulti akuln Instagram Kopi kelnangan? 

□ Iya 

□ Tidak 

6. Pelrnah melmbelli produ lk Kopi Kelnangan lelbih dari 1 kali? 

□ Iya 

□ Tidak 

 

 

B. Petunjuk Pengisian 

Piihlah jawaban pada salah satu l kolom altelrnatif jawaban yang te llah diseldiakan selsulai 

delngan keladaan yang selbelnarnya. Keltelrangan altelrnatif jawaban selbagai belrikult: 

1. : Sangat Tidak Setuju (STS) 

2. : Tidak Setuju (TS) 

3. : Netral (N) 

4. : Setuju (S) 

5. : Sangat Setuju (SS) 

 

 

1. Kualitas Produk (X1) 

Pernyataan Frekuaensi Jawaban 

STS TS N S SS 

Presentation (tampilan)      

Kopi kelnanngan melmliki tampilan yang dapat 

melnggulgah sellelra. 

     

Taste (Rasa)      

Kopi Kelnangan melmiliki rasa yang ciri khas      

Innovative (innovasi makanan)      

Kopi Kelnangan Melmiliki banyak melnul makanan dan 

minulman 

     

 



 
 

 
 

2. Promosi Online (X2) 

 

Pernyataan Frekuaensi Jawaban 

STS TS N S SS 

 Pesan Promosi      

Saya melnyulkai cara Kopi kelnangan dalam 

melmbelrikan promosinya dan saya me lrasa pulas delngan 

adanya pelsan promosi yang dibelrikan olelh kopi 

Kelnangan 

     

Media Promosi      

Muldah ditelmulkan seltiap promosi yang dilakulkan olelh 

Kopi Kelnangan Saya le lbih melnyulkai promosi lelwat 

meldia sosial instagram 

     

Frekuensi Promosi      

Promosi minulman yang selring dilaku lkan olelh Kopi 

kelnangan melmbulat saya melngingat produlk telrselbult 

     

 

3. Persepsi Harga (X3) 

Pernyataan Frekuaensi Jawaban 

STS TS N S SS 

Keterjangakauan Harga      

Harga yang di tawarkan ole lh Kopi Kelnangan culkulp 

mulrah 

     

Kesesuaian Harga Dengan Kualitas Produk      

Kami pelrcaya bahwa seltiap orang belrhak melnikmati 

kulalitas kopi belrkulalitas tinggi, tanpa haru ls melmbayar 

lelbih mahal 

     

Daya Saing Harga      

Kopi kelnangan melmelliki harga yang lelbih mulrah 

disbanding pelsaing selpelrti Pelsaing 

     

Kesesuaian Harga Dengan Manfaat      

Harga cu lkulp selsulai delngan rasa minu lman yang 

didapat 

     

 

4. Minat Beli Ulang (Y) 

Pernyataan Frekuaensi Jawaban 

STS TS N S SS 

Minat Eksplortaif      

Saya melncari informasi selrta ullasan Produlk Kopi 

Kelnangan selbellulm melmbelli 

     

Minat Refrensial      

Saya melrelkomelndasikan minu lman Kopi kelnangan 

kelpada kellularga, telman, dan kelrabat saya 

     

Minat Transaksional      

Saya melmbelli Kopi Kelnangan dikarelnakan banyak 

promo melnarik 

     

 

 



 
 

 
 

Lampiran 2 

TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

Jawaban Kuesioner Variabel Kualitas Produk (X1) 

  

VARIABEL X1 (IKLAN)  

X1.1 X1.2 X1.2 Total X1 

5 5 4 14 

4 3 2 9 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

3 3 3 9 

5 4 3 12 

4 4 4 12 

4 5 4 13 

5 5 4 14 

5 4 2 11 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

3 3 5 11 

5 3 5 13 

5 5 5 15 

5 4 3 12 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

3 3 4 10 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 5 4 13 

5 5 3 13 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

5 5 5 15 

3 4 4 11 



 
 

 
 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

3 4 2 9 

4 5 4 13 

5 4 5 14 

4 5 3 12 

4 3 4 11 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

5 5 4 14 

4 5 4 13 

5 4 5 14 

1 4 4 9 

3 2 2 7 

2 2 3 7 

2 3 5 10 

5 3 2 10 

3 2 4 9 

3 1 3 7 

5 3 2 10 

4 1 3 8 

3 3 4 10 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

4 5 4 13 

5 5 5 15 

5 5 4 14 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 5 5 14 

4 5 4 13 

5 4 5 14 

4 5 4 13 

4 5 5 14 

5 5 4 14 

4 4 2 10 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 4 13 

3 4 5 12 

4 4 3 11 



 
 

 
 

4 3 3 10 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 2 3 10 

4 4 4 12 

5 5 3 13 

4 5 4 13 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

4 5 4 13 

4 5 4 13 

5 5 5 15 

4 4 3 11 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Jawaban Kuesioner Variabel Promosi Online (X2)  

VARIABElL X2 (PROMOSI ONLINE l)  

X2.1 X2.2 X2.3 Total X2 

4 5 4 13 

4 4 3 11 

4 5 4 13 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

3 3 2 8 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

4 5 4 13 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 5 5 14 

4 5 4 13 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

3 3 3 9 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

3 4 4 11 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 3 11 

4 5 5 14 

5 4 4 13 

4 5 5 14 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 5 4 13 

5 5 5 15 

4 5 5 14 

4 4 4 12 

3 4 4 11 

5 5 5 15 

4 4 3 11 

3 3 4 10 

4 4 4 12 

2 4 1 7 

4 4 5 13 



 
 

 
 

4 5 5 14 

4 3 5 12 

4 3 3 10 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

4 5 4 13 

4 5 5 14 

5 4 5 14 

3 3 3 9 

4 4 3 11 

2 4 4 10 

3 3 4 10 

4 4 3 11 

2 3 4 9 

4 2 3 9 

3 4 4 11 

4 4 3 11 

4 4 5 13 

4 5 4 13 

4 5 4 13 

5 5 4 14 

5 4 5 14 

5 5 5 15 

4 4 5 13 

5 4 5 14 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

4 5 5 14 

4 5 3 12 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

4 5 5 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 5 4 13 

4 3 5 12 

4 4 3 11 

4 3 3 10 

4 4 4 12 

          



 
 

 
 

5 5 5 15 

4 5 5 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

4 5 5 14 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

4 4 3 11 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Jawaban Kuesioner Variabel Persepsi Harga (X3)  

VARIABElL X3 (PE lRSElPSI HARGA)  

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total X3 

5 5 5 5 20 

3 4 4 4 15 

4 4 4 4 16 

3 5 4 4 16 

4 4 4 4 16 

5 4 4 4 17 

2 3 4 3 12 

5 5 2 5 17 

4 3 4 4 15 

5 4 4 5 18 

4 5 5 5 19 

3 4 1 3 11 

4 3 4 4 15 

3 4 5 4 16 

5 4 4 4 17 

5 5 5 5 20 

5 4 5 5 19 

3 3 3 3 12 

1 5 5 1 12 

5 5 5 5 20 

5 5 1 1 12 

4 4 4 4 16 

5 5 5 4 19 

3 3 4 2 12 

3 4 4 4 15 

5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 

5 5 5 5 20 

4 5 5 4 18 

4 5 4 4 17 

3 4 2 3 12 

5 5 5 5 20 

4 5 4 5 18 

3 3 5 5 16 

4 5 4 5 18 

4 4 4 4 16 

3 5 3 4 15 

5 5 5 5 20 

4 4 4 3 15 

2 3 3 3 11 

4 4 4 4 16 

2 4 4 4 14 

4 5 4 5 18 



 
 

 
 

4 5 5 4 18 

4 5 5 5 19 

5 4 4 5 18 

5 4 5 5 19 

5 4 5 5 19 

5 4 5 5 19 

5 4 5 5 19 

4 5 4 5 18 

5 4 5 4 18 

4 5 4 5 18 

3 4 3 4 14 

3 1 2 3 9 

5 3 3 4 15 

5 5 4 3 17 

3 4 3 4 14 

4 4 2 4 14 

2 5 4 4 15 

5 2 4 2 13 

2 3 2 4 11 

3 4 4 3 14 

4 4 5 4 17 

3 4 4 5 16 

4 5 5 4 18 

5 5 4 4 18 

4 4 5 4 17 

5 5 5 4 19 

4 4 4 4 16 

5 5 4 4 18 

5 5 5 4 19 

5 5 5 5 20 

4 5 4 4 17 

5 5 5 5 20 

4 4 5 5 18 

3 4 3 4 14 

3 4 4 4 15 

4 4 4 4 16 

4 4 5 5 18 

4 4 4 5 17 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 

3 3 4 3 13 

3 4 4 4 15 

4 4 4 4 16 

 



 
 

 
 

5 5 5 5 20 

4 5 2 4 15 

4 4 4 4 16 

3 4 4 4 15 

5 5 4 4 18 

4 4 4 3 15 

4 4 4 4 16 

5 4 5 4 18 

4 5 4 4 17 

3 4 5 5 17 

5 5 5 5 20 

3 4 4 4 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Jawaban Kuesioner Variabel Minat Beli Ulang (Y)  

VARIABElL Y (MINAT BE lLI ULANG)  

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Total Y 

4 5 4 13 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

4 4 4 12 

4 5 4 13 

3 3 2 8 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

4 5 5 14 

5 5 4 14 

5 3 3 11 

4 4 3 11 

5 4 3 12 

5 4 4 13 

5 5 5 15 

5 4 5 14 

3 3 3 9 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

4 4 4 12 

5 4 4 13 

4 5 3 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

5 4 4 13 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 5 5 14 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 5 4 13 

5 5 5 15 

5 5 4 14 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

5 5 5 15 

3 4 5 12 

2 3 2 7 

4 4 4 12 

1 4 2 7 

5 5 5 15 



 
 

 
 

4 4 4 12 

3 5 4 12 

5 5 4 14 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

4 5 4 13 

5 4 4 13 

4 5 5 14 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

3 5 2 10 

4 4 4 12 

3 4 2 9 

4 3 4 11 

3 4 1 8 

3 5 5 13 

4 2 3 9 

4 2 5 11 

4 2 5 11 

4 5 5 14 

5 4 5 14 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 4 5 14 

5 4 5 14 

5 4 4 13 

5 5 5 15 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

5 4 4 13 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

5 4 3 12 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

3 4 4 11 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 4 13 

4 5 4 13 

4 4 4 12 

5 3 4 12 

4 4 4 12 

 



 
 

 
 

4 4 4 12 

4 4 2 10 

4 4 4 12 

4 4 3 11 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 5 14 

4 5 4 13 

4 5 4 13 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 3 

Analisis Delskriptif dan Frelkulelnsi 

 

 

Statistics 

 
Jelnis 

Kellamin 

 
 
Ulsia 

Program 

Stuldi 

 
 
Pelkelrjaan 

Suldah Follow 

akuln 

instagram 

Pelrnah melmbelli 

produlk lelbih dari 

1 

N Valid 

Missing 

100 

0 

100 

0 

100 

0 

100 

0 

100 

0 

100 

0 

 

 

 

Descriptive Statistics 

 
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Iklan 100 7 15 12,31 1,926 

Promosi 100 7 15 12,62 1,739 

Harga 100 9 20 16,52 2,427 

Keputusan Pembelian 100 7 15 12,53 1,834 

Valid N (listwise) 100     

 

Descriptive Statistics 

 
N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X1.1 100 1 5 4,25 ,809 

X1.2 100 1 5 4,08 ,861 

X1.3 100 2 5 3,98 ,876 

X2.1 100 2 5 4,14 ,682 

X2.2 100 2 5 4,24 ,668 

X2.3 100 1 5 4,24 ,806 

X3.1 100 1 5 4,00 ,899 

X3.2 100 1 5 4,26 ,747 

X3.3 100 1 5 4,12 ,891 

X3.4 100 1 5 4,14 ,841 

Y1 100 1 5 4,27 ,777 

Y2 100 2 5 4,23 ,679 

Y3 100 1 5 4,03 ,870 

Valid N (listwise) 100     

 

Jenis Kelamin 

  
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 46 46,0 46,0 46,0 

Perempuan 54 54,0 54,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 



 
 

 
 

 

Pekerjaan 

  
 

Frelqulelncy 

 
 

Pelrcelnt 

 
 

Valid Pelrcelnt 

Cu lmullativel 

Pelrcelnt 

Valid Mahasiswa/      

sssssssspellajar 

72 72,0 72,0 72,0 

Pelkelrja 22 22,0 22,0 94,0 

Lainnya 6 6,0 6,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

Sudah Follow akun Instagram kopi kenangan 

  
 

Frelqulelncy 

 
 

Pelrcelnt 

 
 

Valid Pelrcelnt 

Cu lmullativel 

Pelrcelnt 

Valid Iya 94 94,0 94,0 94,0 

                tidak 6 6,0 6,0 100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 

Pernah Transaksi Lebih dari 1 Kali 

  
 

Frelqulelncy 

 
 

Pelrcelnt 

 
 

Valid Pelrcelnt 

Cu lmullativel 

Pelrcelnt 

Valid Iya 100 100,0 100,0 100,0 

 

  

 

 

 

 

 

 

Usia 

  
 

Frequency 

 
 

Percent 

 
 

Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid       <20 Tahun 22 22,0 22,0 22,0 

21-30 Tahun 

31-40 Tahun 

77 

1 

77,0 

1,0 

77,0 

1,0 

99,0 

100,0 

Total 100 100,0 100,0  

 



 
 

 
 

 

Lampiran 4 

Ulji validitas dan relabilitas Ku lalitas Produlk 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Case Processing Summary 

 
N % 

Cases Valid 100 100,0 

 Excludeda
 0 ,0 

 Total 100 100,0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 

N of Items 

,626 3 

 

Item-Total Statistics 

  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 8,06 2,118 ,399 ,575 

X1.2 8,23 1,734 ,545 ,361 

X1.3 8,33 2,021 ,370 ,620 

 



 
 

 
 

Lampiran 5 

Ulji Validitas dan Relabilitas Promosi Onlinel (X2) 

 

 
Case Processing Summary 

 
N % 

Casels Valid 100 100,0 

 Elxcluldelda
 0 ,0 

 Total 100 100,0 

a. Listwisel delleltion baseld on 

all variablels in thel proceldulrel. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 

N of Itelms 

,726 3 

 

Item-Total Statistics 

  

Scalel Melan if 

Itelm Dellelteld 

 

Scalel Variancel if 

Itelm Dellelteld 

 

Correlcteld Itelm- 

Total Correllation 

Cronbach's 

Alpha if Ite lm 

Dellelteld 

X2.1 8,48 1,545 ,599 ,582 

X2.2 8,38 1,733 ,481 ,714 

X2.3 8,38 1,309 ,580 ,606 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Lampiran 6 

Ulji Validitas dan Relabilitas Pelrselpsi Harga (X3) 

 
 

Case Processing Summary 

 
N % 

Casels Valid 100 100,0 

 Elxcluldelda
 0 ,0 

 Total 100 100,0 

a. Listwisel delleltion baseld on 

all variablels in thel proceldulrel. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 

N of Itelms 

,684 4 

 

Item-Total Statistics 

  

Scalel Melan if 

Itelm Dellelteld 

 

Scalel Variancel if 

Itelm Dellelteld 

 

Correlcteld Itelm- 

Total Correllation 

Cronbach's 

Alpha if Ite lm 

Dellelteld 

X3.1 12,52 3,565 ,446 ,634 

X3.2 12,26 4,093 ,409 ,654 

X3.3 12,40 3,576 ,451 ,630 

X3.4 12,38 3,410 ,570 ,550 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 7 



 
 

 
 

Ulji Validitas dan Relabilitas Minat Belli Ulang(Y) 

 
 

Case Processing Summary 

 
N % 

Casels Valid 100 100,0 

 Elxcluldelda
 0 ,0 

 Total 100 100,0 

a. Listwisel delleltion baseld on 

all variablels in thel proceldulrel. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 

N of Itelms 

,687 3 

 

Item-Total Statistics 

  

Scalel Melan if 

Itelm Dellelteld 

 

Scalel Variancel if 

Itelm Dellelteld 

 

Correlcteld Itelm- 

Total Correllation 

Cronbach's 

Alpha if Ite lm 

Dellelteld 

Y1 8,26 1,689 ,530 ,558 

Y2 8,30 2,152 ,376 ,736 

Y3 8,50 1,343 ,626 ,415 
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Ulnstandardizeld 

Relsidulal 

N 
  

100 

Normal Parameltelrsa,b
 Melan  ,00 

 Std. Delviation  1,150 

Most Elxtrelmel Absolultel  ,100 

Diffelrelncels Positivel  ,052 

 Nelgativel  -,100 

Telst Statistic   ,100 

Asymp. Sig. (2-taileld)   ,015c
 

Montel Carlo Sig. (2- Sig.  ,255d
 

taileld) 99% Confidelncel Intelrval Lowelr 

Boulnd 

 
,244 

  Ulppelr 

Boulnd 

 
,266 

a. Telst distribultion is Normal. 

b. Calcu llateld from data. 

c. Lillielfors Significancel Correlction. 

d. Baseld on 10000 sampleld tablels with starting seleld 2000000. 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa
 



 
 

 
 

 

 

 

 
 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

 

 

 

 
 

t 

 

 

 

 
 

Sig. 

 
 

Collinelarity Statistics 

 
 

B 

Std. 

Elrror 

 
 

Belta 

 
 

Tolelrancel 

 
 

VIF 

1 (Constant) 1,295 ,940 
 

1,378 ,171 
  

Ku lalitas 

Harga 

,015 ,097 ,016 ,157 ,875 ,393 2,543 

Promosi 

Onlinel 

,379 ,100 ,360 3,791 ,000 ,455 2,199 

Pelrselpsi 
Harga 

,379 ,065 ,502 5,853 ,000 ,558 1,794 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelpultulsan Pelmbellian 

 

Coefficientsa
 

 

 
Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

 

 
t 

 

 
Sig. B Std. Elrror Belta 

1 (Constant) 2,525 ,573  4,405 ,000 

Ku lalitas 

Produlk 
-,073 ,059 -,191 

- 

1,231 
,221 

Promosi 

Onlinel 

-,034 ,061 -,081 -,559 ,577 

Pelrselpsi 
Harga 

-,019 ,039 -,063 -,487 ,627 

a. Delpelndelnt Variablel: abs_rels 
 

 

Model Summaryb
 

 
 
Modell 

 
 

R 

 
 

R Sqularel 

Adjulsteld R 

Sqularel 

Std. Elrror of thel 

Elstimatel 

1 ,779a
 ,607 ,595 1,167 

a. Preldictors: (Constant), Pelrselpsi Harga, Promosi, Kulalitas Produlk 

b. Delpelndelnt Variablel: Minat Belli 

 

 

 

 
Model Summaryb

 

 
 
Modell 

 
 

R 

 
 

R Sqularel 

Adjulsteld R 

Sqularel 

Std. Elrror of thel 

Elstimatel 

 
 

Du lrbin-Watson 

1 ,779a
 ,607 ,595 1,167 1,984 

a. Preldictors: (Constant), Pelrselpsi Harga, Promosi, Kulalitas Produlk  

b. Delpelndelnt Variablel: Minat Belli 
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Ulji Relgrelsi Linelar Belrganda dan Kellayakan Modell 

 

Coefficientsa
 

 

 

 

 
 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

 

 

 

 
 

t 

 

 

 

 
 

Sig. 

 
 

Correllations 

 
 

B 

 
 

Std. Elrror 

 
 

Belta 

Zelro- 

ordelr 

 
 

Partial 

 
 

Part 

1 (Constant) 1,295 ,940 
 

1,378 ,171 
   

Ku lalitas 

Produlk 

,015 ,097 ,016 ,157 ,875 ,602 ,016 ,010 

Promosi ,379 ,100 ,360 3,791 ,000 ,659 ,361 ,243 

Harga ,379 ,065 ,502 5,853 ,000 ,718 ,513 ,374 

a. Delpelndelnt Variablel: Minat Belli 

 

 

ANOVAa
 

Modell Sulm of Sqularels df Melan Sqularel F Sig. 

1 Relgrelssion 202,074 3 67,358 49,423 ,000b
 

Relsidulal 130,836 96 1,363   

Total 332,910 99    

a. Delpelndelnt Variablel: Kelpu ltulsan Pelmbellian 

b. Preldictors: (Constant), Pelrselpsi Harga, Promosi Onlinel, Kulalitas Produlk 

 

Model Summaryb
 

 
 
Modell 

 
 

R 

 
 

R Sqularel 

Adjulsteld R 

Sqularel 

Std. Elrror of thel 

Elstimatel 

1 ,779a
 ,607 ,595 1,167 

a. Preldictors: (Constant), Pelrselpsi Harga, Promosi Online l, Kulalitas Produlk  

b. Delpelndelnt Variablel: Minat Belli 
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