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Lampiran 1: Hasil Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, CELEBRITY ENDORSMENT, DAN 

CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

SCARLETT WHITENING 

(STUDI KASUS MAHASISWA PROGRAM STUDI MANAJEMENN 

FAKLTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS NASIONAL 

2022-2023) 

Assalamualaikum Wr.Wb 

Perkenalkan nama saya Muhammad Andi Irawan Mahasiswa aktif prodi 

Manajemen Pemasaran Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Nasional tahun 

2022-2023. 

Perkenankan saya memohon kepada saudara/saudari  meluangkan 

waktunya sejenak untuk mengis kuesioner penelitian dalam rangka menyelesaikan 

tugas akhir skripsi saya yang berjudul “ Pengaruh Kualitas Produk, Celebrity 

Endorsment, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Scarlett 

Whitening (Studi Kasus Mahasiswa Program Studi Manajemenn Fakltas Ekonomi 

Dan Bisnis Universitas Nasional 2022-2023)”. 

A. Identitas Responden 

• Nama  :  

• Jenis Kelamin :  

o Laki-laki 

o Perempuan  

• Usia  : 

o 20-30 Tahun 

o 30-40 Tahun 
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o > 40 Tahun 

• Pendapatan : 

o < Rp.500.000 

o Rp.500.000 – Rp.1.000.000 

o Rp.1.000.000 – Rp.2.000.000 

o Rp.2.000.000 – Rp.3.000.000 

o > Rp.3.000.000 

Sudah berapa kali anda berbelanja produk Scarlett Whitening ? 

a. 1 kali 

b. 2-5 kali 

c. Lebih dari 5 kali 

Sudah berapa lama anda menggunakan Scarlett Whitening ? 

a. Kurang dari 1 tahun 

b. 1 tahun – 3 tahun 

c. 3 tahun – 6 tahun 

d. Lebih dari 6 tahun 

B. PETUNJUK PENGESIAN 

a. Berikan tanda cheeklist (✓) untuk setiap jawaban dari pernyataan 

yang paling tepat menurut anda 

b. Setiap pernyataan mempunyai lima alternatif jawaban, yaitu:  

SS = Sangat Setuju 

S = Setuju 

KS = Kurang Setuju 

TS = Tidak Setuju 

STS = Sangat Tidak Setuju 
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C. PERNYATAAN PENELITIAN 

1) Tabel Skor Kualitas Produk (X1) 

 
No Pernyataan SS S KS TS STS 

Performance (kinerja)      

1. Saya merasa produk scarlett whitening dapat memberikan 

kenyamanan terhadap kulit sensitif secara maksimal. 

     

2. Saya merasa kulit saya menjadi lebih cerah ketika 

memakai produk scarlett whitening. 

     

Durability (daya tahan)      

3. Saya merasa produk scarlett whitening dapat bertahan lama 

dari paparan sinar matahari dibandingkan produk lainnya. 
     

4. Saya merasa kemasan dari produk scarlett 
whitening tahan banting. 

     

Conformance staisfaction (kualitas 

kepuasan pelanggan) 

     

5. Saya merasa produk scalett whitening sesuai dengan standar 

dan kualitas yang ditawakan. 
     

Features (keistimewahan tambahan)      

7. Saya merasa produk scarlett whitening memiliki banyak 

kandungan yang sudah teruji dibanding produk lain. 

     

Serviceability Quality (Purna Jual)     

8. Saya merasa desain kemasan dari produk scarlett whitening 

sangat menarik. 

     

Estetika     

9. Saya merasa produk scarlett whitening memberikan reputasi 

yang baik. 

     

Customer statisfaction (kepuasan pelanggan)     

10. Saya merasa produk scarlett whitening menjadi solusi untuk 

memenuhi kebutuhan anda. 
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2) Tabel Skor Celebrity Endorsment (X2) 

 
No Pernyataan SS S KS TS STS 

Trustworthiness      

1. Saya merasa seorang celebrity endorsment dapat dipercayai sebagai 

pendukung produk scarlett whitening. 

     

Expertise      

2. Saya merasa seorang celebrity endorsment harus memiliki 

keterampilan agar mendukung penjualan produk scarlett whitening. 

     

Attractiveness      

3. Saya merasa seorang celebrity endorsment harus memiliki 

wajah yang tampan atau cantik agar mendukung faktor 
penjualan produk scarlett whitening. 

     

Respect      

4. Saya merasa seorang celebrity endorsment harus disukai dan 
digemari banyak masyarakat karena mampu menampilkan produk 
scarlett whitening dengan baik. 

     

Similarity      

5. Saya merasa seorang celebrity endorsment harus memiliki daya 
tarik bagi konsumen. 

     

 

3) Tabel Skor Citra Merek (X3) 

 

 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

Corporate image      

1. Produk scarlett whitening merupakan produk dengan merek yang 

sangat berkualitas. 

     

User Image      

2. Setiap kali ingin membeli skincare,hand body, dan produk 

kecantikan lainnya brand scarlett whitening melekat dalam benak 
saya. 

     

Product Image      

3. Brand dari scarlett whitening memiliki keunikan yang 

membedakan dengan brand lainnya. 
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4) Tabel Skor Keputusan Pembelian(Y1) 

 
No Pernyataan SS S KS TS STS 

Pengenalan masalah      

1. Saya merasa saya berkebutuhan terhadap produk scarlett whitening      

Pencarian informasi      

2. Saya tertarik untuk memiliki produk kecantikan merek produk scarlett 

whitening. 
     

3. Saya mencari informasi dari banyak sumber mengenai produk scarlett 
whitening. 

     

Evaluasi alternatif      

4. Saya mengevaluasi beberapa merek produk kecantikan yang ada selain 
merek scarlett whitening . 

     

5. Produk kecantikan merek scarlett whitening menjadi alternatif yang saya 
pilih. 

     

Keputusan 
pembelian 

     

6. Saya memutuskan untuk membeli produk kecantika scarlett whitening 
setelah mengevaluasi beberapa alternatif. 

     

7. Saya merasa yakin dengan keputusan pembelian produk sccarlett 
whitening. 

     

Perilaku setelah 

pembelian 

     

8. Saya merasa puas dengan produk kecantikan scarlett whitening      

9. Saya selalu melakukan pembelian produk kecantikan scarlett whitening 
dari pada produk kecantikan lainnya. 
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Lampiran 2: Data Tabulasi 

A. Jawaban Kuesioner Aspek Kualitas Produk 

x1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTAL X1 

4 4 4 5 4 5 4 4 34 

4 4 4 5 4 4 4 4 33 

4 4 5 4 4 4 4 5 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 4 4 4 4 5 5 4 35 

2 2 2 2 4 3 4 1 20 

4 4 4 4 1 4 4 4 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 4 5 5 5 4 34 

4 4 4 5 4 4 4 4 33 

4 4 3 4 5 5 4 3 32 

4 3 3 3 4 4 4 3 28 

4 4 4 4 4 3 4 3 30 

4 3 3 4 4 4 4 3 29 

4 4 4 2 4 4 4 3 29 

4 4 4 4 4 3 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 4 4 4 4 3 30 

3 4 4 4 4 5 5 4 33 

4 5 5 4 4 4 5 5 36 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 3 4 4 4 4 4 3 30 

4 4 5 3 4 5 4 4 33 

4 4 4 4 4 3 4 4 31 

4 4 3 3 4 3 4 4 29 

3 4 4 4 4 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 3 4 4 3 5 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

1 5 2 4 4 2 2 1 21 

4 5 5 5 5 5 5 5 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 5 4 4 5 5 4 35 
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3 3 3 4 4 4 4 4 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 5 4 4 4 4 4 32 

5 4 5 4 4 4 5 4 35 

4 5 5 4 4 5 4 4 35 

4 4 3 4 4 5 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 3 4 5 5 5 3 34 

4 4 5 4 4 4 4 4 33 

5 4 4 5 4 4 4 4 34 

4 4 4 5 4 5 5 5 36 

3 4 3 4 4 4 4 3 29 

4 4 4 5 4 5 4 4 34 

4 5 3 5 4 4 5 4 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 4 4 4 2 5 5 30 

5 5 4 4 4 4 4 4 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 4 39 

5 4 3 2 1 2 4 4 25 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 4 4 4 4 4 5 35 

4 5 3 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 5 5 5 5 36 

5 4 4 4 5 4 4 4 34 

5 4 5 5 4 4 5 4 36 

4 5 4 4 5 5 4 3 34 

5 4 5 5 4 5 5 5 38 

4 5 3 4 4 5 4 4 33 

4 5 4 4 4 5 5 5 36 

4 4 3 4 5 5 5 5 35 

4 4 3 3 4 5 4 4 31 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 

4 4 3 4 4 5 4 4 32 

5 5 4 4 4 4 5 4 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 

2 4 4 1 5 4 5 5 30 

3 4 4 5 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 4 4 4 3 27 

4 5 4 5 4 5 4 5 36 

4 4 3 4 4 3 4 3 29 
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4 5 3 5 5 4 5 5 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 4 4 3 4 4 30 

3 3 4 4 4 4 4 2 28 

4 5 4 5 4 4 4 4 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 5 5 4 4 4 34 

 

B. Jawaban Kuesioner Aspek Celebrity Endorsement 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 TOTAL X2 

5 4 4 4 4 21 

4 4 4 4 4 20 

4 5 3 4 4 20 

4 5 4 4 4 21 

4 5 4 5 4 22 

2 4 4 3 4 17 

4 4 2 3 5 18 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 5 4 4 5 22 

4 4 4 4 4 20 

4 5 2 3 4 18 

3 3 2 2 4 14 

3 3 2 2 3 13 

4 4 3 3 4 18 

3 3 4 4 3 17 

3 5 3 4 4 19 

4 4 4 4 4 20 

5 5 4 5 5 24 

4 4 4 4 4 20 

3 4 4 4 4 19 

4 4 4 5 5 22 

4 4 4 4 5 21 

4 4 2 3 4 17 

5 5 4 5 5 24 

5 4 2 3 4 18 

4 5 3 5 4 21 

2 4 4 4 5 19 

4 5 3 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 5 21 
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5 5 4 5 5 24 

4 4 4 4 4 20 

4 5 2 4 3 18 

5 4 4 4 5 22 

5 5 5 5 5 25 

5 3 3 4 5 20 

3 4 4 4 4 19 

5 5 5 4 5 24 

4 4 4 5 5 22 

4 5 5 4 5 23 

5 4 4 4 5 22 

4 4 2 4 4 18 

4 4 4 4 4 20 

4 5 3 3 5 20 

4 4 2 3 4 17 

5 5 4 4 4 22 

5 5 5 5 5 25 

3 4 3 3 4 17 

5 5 3 4 5 22 

4 5 5 4 5 23 

4 5 3 4 5 21 

3 2 3 4 3 15 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 5 21 

4 4 4 5 5 22 

5 4 3 2 1 15 

4 5 5 5 5 24 

3 4 4 4 4 19 

4 4 5 5 5 23 

5 5 5 5 4 24 

4 3 4 4 4 19 

3 3 3 3 4 16 

4 5 5 5 4 23 

5 5 3 4 5 22 

5 5 5 4 4 23 

4 4 4 5 5 22 

4 4 4 4 5 21 

5 5 3 4 5 22 

4 4 1 1 4 14 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 5 21 

5 4 5 5 5 24 

4 4 4 3 4 19 

3 4 4 4 4 19 

4 4 4 4 4 20 
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3 4 4 5 3 19 

4 4 3 5 5 21 

4 4 4 4 4 20 

4 4 3 4 4 19 

3 5 4 5 5 22 

5 4 5 4 5 23 

3 4 3 4 4 18 

5 4 4 5 5 23 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 5 4 21 

5 5 5 5 5 25 

4 4 3 4 4 19 

4 5 3 5 4 21 

5 4 3 4 5 21 

 

C. Jawaban Kuesioner Aspek Citra Merek 

X3.1 X3.2 X3.3 TOTAL X3 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

4 4 4 12 

5 4 4 13 

2 2 2 6 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 2 3 9 

3 3 3 9 

3 4 3 10 

4 3 3 10 

4 4 4 12 

4 3 4 11 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

5 4 5 14 

4 4 4 12 
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5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

3 4 4 11 

4 3 3 10 

4 4 4 12 

4 5 3 12 

4 4 4 12 

3 4 4 11 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

4 5 5 14 

3 3 2 8 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 5 5 14 

4 5 4 13 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

4 5 4 13 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

4 3 3 10 

4 4 4 12 

4 5 4 13 

4 4 5 13 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 4 4 13 

5 4 4 13 

5 4 5 14 

4 3 4 11 

4 5 4 13 

5 4 4 13 

4 3 3 10 

4 5 4 13 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 4 5 13 

5 5 5 15 

5 5 5 15 
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4 4 5 13 

4 3 3 10 

3 3 3 9 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

4 3 4 11 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

2 4 4 10 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 3 1 9 

5 4 5 14 

4 3 3 10 

5 3 3 11 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

3 3 3 9 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

4 3 3 10 

4 4 5 13 

 

D. Jawaban Kuesioner Aspek Keputusan Pembelian 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Y1.9 TOTAL Y 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 35 

3 3 4 3 4 4 4 4 3 32 

4 4 4 5 4 4 5 4 3 37 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

4 4 4 3 5 4 5 5 5 39 

2 2 4 4 2 3 3 2 2 24 

3 4 3 5 3 3 3 4 2 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 4 5 2 4 4 4 5 5 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 3 4 4 3 3 3 4 3 30 

2 2 3 5 3 3 3 3 3 27 

3 4 4 4 4 4 4 4 3 34 

2 4 2 5 2 2 2 2 2 23 

4 4 4 4 4 4 4 4 2 34 

2 3 2 3 4 3 3 4 2 26 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 
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4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 3 4 4 4 3 3 4 4 32 

4 5 5 4 3 4 3 4 3 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 3 3 3 3 3 4 4 31 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

3 3 4 4 4 4 4 4 4 34 

4 4 3 4 3 5 3 4 4 34 

3 4 3 4 4 4 4 4 3 33 

2 2 3 4 2 2 3 2 2 22 

3 3 4 4 4 3 4 4 4 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 5 4 4 4 3 5 5 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

1 4 3 4 5 2 3 5 5 32 

5 5 4 4 5 4 4 5 5 41 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 

4 5 5 4 5 4 4 5 4 40 

1 2 2 3 2 1 4 2 1 18 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

4 5 5 5 4 4 5 4 4 40 

5 4 4 4 5 4 5 4 5 40 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 39 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

3 4 2 5 2 3 2 4 2 27 

3 3 2 4 3 4 4 4 3 30 

4 5 4 4 4 4 4 4 4 37 

4 4 5 4 4 4 5 5 4 39 

3 3 4 4 3 3 3 3 3 29 

4 4 4 5 4 4 4 4 3 36 

5 4 5 5 5 4 4 4 3 39 

2 2 3 3 4 4 4 4 4 30 

4 4 1 1 4 3 2 3 3 25 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 37 

5 4 5 4 3 5 4 5 5 40 

5 4 3 5 4 4 5 5 4 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 37 

3 5 4 5 4 4 4 4 3 36 

1 3 4 4 2 3 4 4 1 26 
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4 5 4 5 4 4 3 4 4 37 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 44 

3 4 3 3 3 4 4 4 3 31 

3 5 5 3 4 4 5 5 5 39 

2 4 4 5 5 4 5 4 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 4 4 4 4 4 4 39 

5 5 4 4 4 3 4 5 5 39 

2 4 3 4 3 3 3 4 4 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

4 4 4 4 5 5 4 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 4 4 4 4 4 4 4 3 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 1 4 5 4 4 4 5 4 34 

4 3 4 4 3 4 4 4 3 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 2 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 3 5 5 3 5 4 4 4 36 

5 4 5 4 5 4 5 4 5 41 

3 4 4 4 3 3 3 3 3 30 

3 4 4 5 3 3 4 4 2 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

1 1 1 4 1 1 1 1 1 12 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

3 3 3 2 2 4 4 4 2 27 

5 4 4 5 3 4 5 4 4 38 

 

Lampiran 3: Hasil Output Uji SPSS 

A. Uji Instrumen  

1. Uji Validitas Variabel Kualitas Produk (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

TOTAL

X1 

X1.1 Pearson 

Correlati

on 

1 ,338
** 

,446
** 

,356
** 

,003 ,315
** 

,377
** 

,475
** 

,658** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,001 ,000 ,000 ,979 ,002 ,000 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 



 

85 
 

X1.2 Pearson 

Correlati

on 

,338
** 

1 ,194 ,375
** 

,216
* 

,280
** 

,242
* 

,406
** 

,593** 

Sig. (2-

tailed) 

,001 
 

,064 ,000 ,039 ,007 ,020 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

X1.3 Pearson 

Correlati

on 

,446
** 

,194 1 ,319
** 

,114 ,328
** 

,351
** 

,489
** 

,655** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,064 
 

,002 ,280 ,001 ,001 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

X1.4 Pearson 

Correlati

on 

,356
** 

,375
** 

,319
** 

1 ,250
* 

,321
** 

,187 ,318
** 

,630** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,002 
 

,016 ,002 ,074 ,002 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

X1.5 Pearson 

Correlati

on 

,003 ,216
* 

,114 ,250
* 

1 ,419
** 

,327
** 

,135 ,463** 

Sig. (2-

tailed) 

,979 ,039 ,280 ,016 
 

,000 ,001 ,200 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

X1.6 Pearson 

Correlati

on 

,315
** 

,280
** 

,328
** 

,321
** 

,419
** 

1 ,413
** 

,351
** 

,676** 

Sig. (2-

tailed) 

,002 ,007 ,001 ,002 ,000 
 

,000 ,001 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

X1.7 Pearson 

Correlati

on 

,377
** 

,242
* 

,351
** 

,187 ,327
** 

,413
** 

1 ,563
** 

,654** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,020 ,001 ,074 ,001 ,000 
 

,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

X1.8 Pearson 

Correlati

on 

,475
** 

,406
** 

,489
** 

,318
** 

,135 ,351
** 

,563
** 

1 ,744** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,002 ,200 ,001 ,000 
 

,000 
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N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

TOTAL

X1 

Pearson 

Correlati

on 

,658
** 

,593
** 

,655
** 

,630
** 

,463
** 

,676
** 

,654
** 

,744
** 

1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

 

2. Uji Validitas Variabel Celebrity Endorsement (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 TOTALX2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 ,376** ,189 ,239* ,310** ,594** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,071 ,022 ,003 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 

X2.2 Pearson 

Correlation 

,376** 1 ,222* ,350** ,316** ,621** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,033 ,001 ,002 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 

X2.3 Pearson 

Correlation 

,189 ,222* 1 ,629** ,317** ,735** 

Sig. (2-tailed) ,071 ,033  ,000 ,002 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 

X2.4 Pearson 

Correlation 

,239* ,350** ,629** 1 ,418** ,793** 

Sig. (2-tailed) ,022 ,001 ,000  ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 

X2.5 Pearson 

Correlation 

,310** ,316** ,317** ,418** 1 ,673** 

Sig. (2-tailed) ,003 ,002 ,002 ,000  ,000 

N 92 92 92 92 92 92 

TOTALX2 Pearson 

Correlation 

,594** ,621** ,735** ,793** ,673** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 92 92 92 92 92 92 
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3. Jawaban Validitas Variabel Citra Merek (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 TOTALX3 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,396** ,435** ,723** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 

X3.2 Pearson Correlation ,396** 1 ,672** ,847** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 

N 92 92 92 92 

X3.3 Pearson Correlation ,435** ,672** 1 ,879** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 

N 92 92 92 92 

TOTALX3 Pearson Correlation ,723** ,847** ,879** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 92 92 92 92 

4. Jawaban Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 

Y1.

1 

Y1.

2 

Y1.

3 

Y1.

4 

Y1.

5 

Y1.

6 

Y1.

7 

Y1.

8 

Y1.

9 

TOTA

LY 

Y1.1 Pearson 

Correlati

on 

1 ,602
** 

,522
** 

,154 ,517
** 

,665
** 

,462
** 

,504
** 

,561
** 

,778** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,000 ,000 ,143 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

Y1.2 Pearson 

Correlati

on 

,602
** 

1 ,472
** 

,157 ,541
** 

,479
** 

,386
** 

,568
** 

,500
** 

,725** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,000 ,135 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

Y1.3 Pearson 

Correlati

on 

,522
** 

,472
** 

1 ,286
** 

,510
** 

,638
** 

,636
** 

,550
** 

,554
** 

,785** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 
 

,006 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

Y1.4 Pearson 

Correlati

on 

,154 ,157 ,286
** 

1 ,073 ,165 ,157 ,082 ,039 ,300** 
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Sig. (2-

tailed) 

,143 ,135 ,006 
 

,488 ,116 ,135 ,439 ,711 ,004 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

Y1.5 Pearson 

Correlati

on 

,517
** 

,541
** 

,510
** 

,073 1 ,558
** 

,575
** 

,677
** 

,708
** 

,792** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,488 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

Y1.6 Pearson 

Correlati

on 

,665
** 

,479
** 

,638
** 

,165 ,558
** 

1 ,600
** 

,651
** 

,592
** 

,813** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,116 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

Y1.7 Pearson 

Correlati

on 

,462
** 

,386
** 

,636
** 

,157 ,575
** 

,600
** 

1 ,609
** 

,509
** 

,741** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,135 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

Y1.8 Pearson 

Correlati

on 

,504
** 

,568
** 

,550
** 

,082 ,677
** 

,651
** 

,609
** 

1 ,688
** 

,808** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,439 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

Y1.9 Pearson 

Correlati

on 

,561
** 

,500
** 

,554
** 

,039 ,708
** 

,592
** 

,509
** 

,688
** 

1 ,801** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,711 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 

TOTA

LY 

Pearson 

Correlati

on 

,778
** 

,725
** 

,785
** 

,300
** 

,792
** 

,813
** 

,741
** 

,808
** 

,801
** 

1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,004 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 92 92 92 92 92 92 92 92 92 92 
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5. Uji Reliabilitas Variabel Kualitas Produk (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,788 8 

6. Uji Reliabilitas Variabel Celebrity Endorsement (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,716 5 

7. Uji Reliabilitas Variabel Citra Merek (X3) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,753 3 

8. Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,890 9 

B. Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 96 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 4,95164462 

Most Extreme Differences Absolute ,134 

Positive ,121 

Negative -,134 

Test Statistic ,134 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,000c 

Exact Sig. (2-tailed) ,057 

Point Probability ,000 
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2. Uji Multikolinieritas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 11,154 1,575  7,082 ,000   

Total X1 ,345 ,070 ,386 4,947 ,000 ,572 1,748 

Total X2 ,285 ,070 ,278 4,043 ,000 ,739 1,354 

Total X3 ,592 ,112 ,373 5,296 ,000 ,705 1,418 

a. Dependent Variable: Y 

3. Uji Hesteroskedastistas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,037 3,481  ,298 ,766 

Kualitas Produk ,889 ,148 ,609 5,998 ,000 

Celebrity 

Endorsment 

,289 ,206 ,138 1,403 ,164 

Citra Merek -,022 ,203 -,008 -,106 ,916 

4. Uji Autokorelasi 

 

Model Summaryb 

Model R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Durbin-

Watson 

1 ,706a ,499 ,483 5,032 1,947 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

91 
 

C. Analisis Regresi LineaBerganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 11,154 1,575  7,082 ,000 

Kualitas Produk ,345 ,070 ,386 4,947 ,000 

Celebrity 

endorsement 

,285 ,070 ,278 4,043 ,000 

Citra Merek ,592 ,112 ,373 5,296 ,000 

D. Pengujian Hipotesis (Uji t) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 11,154 1,575  7,082 ,000 

Kualitas Produk ,345 ,070 ,386 4,947 ,000 

Celebrity 

endorsement 

,285 ,070 ,278 4,043 ,000 

Citra Merek ,592 ,112 ,373 5,296 ,000 

a. Dependent Variable: Y1 

E. Uji Kelayakan Model 

a. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 ,832a ,693 ,682 1,902 

b. Uji F 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 718,406 3 239,469 66,190 ,000b 

Residual 318,373 88 3,618   

Total 1036,778 91    
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Lampiran 4: Tabel R-Product Moment 
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Lampiran 5: Tabel Durbin Watson (DW) 

 
K=3 

N dL dU n dL dU n dL dU 

6   101 1.6153 1.7374 210 1.7451 1.8031 

7   102 1.6174 1.7383 220 1.7516 1.8069 

8 0.3674 2.2866 103 1.6196 1.7392 230 1.7576 1.8105 

9 0.4548 2.1282 104 1.6217 1.7402 240 1.7633 1.8138 

10 0.5253 2.0163 105 1.6237 1.7411 250 1.7685 1.8171 

11 0.5948 1.9280 106 1.6258 1.7420 260 1.7734 1.8201 

12 0.6577 1.8640 107 1.6277 1.7428 270 1.7781 1.8230 

13 0.7147 1.8159 108 1.6297 1.7437 280 1.7825 1.8258 

14 0.7667 1.7788 109 1.6317 1.7446 290 1.7866 1.8284 

15 0.8140 1.7501 110 1.6336 1.7455 300 1.7905 1.8309 

16 0.8572 1.7277 111 1.6355 1.7463 310 1.7942 1.8333 

17 0.8968 1.7101 112 1.6373 1.7472 320 1.7978 1.8356 

18 0.9331 1.6961 113 1.6391 1.7480 330 1.8011 1.8378 

19 0.9666 1.6851 114 1.6410 1.7488 340 1.8043 1.8399 

20 0.9976 1.6763 115 1.6427 1.7496 350 1.8074 1.8419 

21 1.0262 1.6694 116 1.6445 1.7504 360 1.8103 1.8439 

22 1.0529 1.6640 117 1.6462 1.7512 370 1.8131 1.8458 

23 1.0778 1.6597 118 1.6479 1.7520 380 1.8158 1.8476 

24 1.1010 1.6565 119 1.6496 1.7528 390 1.8183 1.8493 

25 1.1228 1.6540 120 1.6513 1.7536 400 1.8208 1.8510 

26 1.1432 1.6523 121 1.6529 1.7544 410 1.8232 1.8527 

27 1.1624 1.6510 122 1.6545 1.7552 420 1.8255 1.8542 

28 1.1805 1.6503 123 1.6561 1.7559 430 1.8277 1.8558 

29 1.1976 1.6499 124 1.6577 1.7567 440 1.8298 1.8572 

30 1.2138 1.6498 125 1.6592 1.7574 450 1.8318 1.8587 

31 1.2292 1.6500 126 1.6608 1.7582 460 1.8338 1.8600 

32 1.2437 1.6505 127 1.6623 1.7589 470 1.8357 1.8614 

33 1.2576 1.6511 128 1.6638 1.7596 480 1.8376 1.8627 

34 1.2707 1.6519 129 1.6653 1.7603 490 1.8394 1.8640 

35 1.2833 1.6528 130 1.667 1.7610 500 1.8411 1.8652 

36 1.2953 1.6539 131 1.6682 1.7617    

37 1.3068 1.6550 132 1.6696 1.7624    

38 1.3177 1.6563 133 1.6710 1.7631    

39 1.3283 1.6575 134 1.6724 1.7638    

40 1.3384 1.6589 135 1.6738 1.7645    

41 1.3480 1.6603 136 1.6751 1.7652    

42 1.3573 1.6617 137 1.6765 1.7659    

43 1.3663 1.6632 138 1.6778 1.7665    

44 1.3749 1.6647 139 1.6791 1.7672    

45 1.3832 1.6662 140 1.6804 1.7678    

46 1.3912 1.6677 141 1.6817 1.7685    

47 1.3989 1.6692 142 1.6829 1.7691    

48 1.4064 1.6708 143 1.6842 1.7697    

49 1.4136 1.6723 144 1.6854 1.7704    

50 1.4206 1.6739 145 1.6866 1.7710    

51 1.4273 1.6754 146 1.6878 1.7716    
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52 1.4339 1.6769 147 1.6890 1.7722    

53 1.4402 1.6785 148 1.6902 1.7729    

54 1.4464 1.6800 149 1.6914 1.7735    

55 1.4523 1.6815 150 1.6926 1.7741    

56 1.4581 1.6830 151 1.6937 1.7747    

57 1.4637 1.6845 152 1.6948 1.7752    

58 1.4692 1.6860 153 1.6959 1.7758    

59 1.4745 1.6875 154 1.6971 1.7764    

60 1.4797 1.6889 155 1.6982 1.7770    

61 1.4847 1.6904 156 1.6992 1.7776    

62 1.4896 1.6918 157 1.7003 1.7781    

63 1.4943 1.6932 158 1.7014 1.7787    

64 1.4990 1.6946 159 1.7024 1.7792    

65 1.5035 1.6960 160 1.7035 1.7798    

66 1.5079 1.6974 161 1.7045 1.7804    

67 1.5122 1.6988 162 1.7055 1.7809    

68 1.5164 1.7001 163 1.7066 1.7814    

69 1.5205 1.7015 164 1.7075 1.7820    

70 1.5245 1.7028 165 1.7085 1.7825    

71 1.5284 1.7041 166 1.7095 1.7831    

72 1.5323 1.7054 167 1.7105 1.7836    

73 1.5360 1.7067 168 1.7115 1.7841    

74 1.5397 1.7079 169 1.7124 1.7846    

75 1.5432 1.7092 170 1.7134 1.7851    

76 1.5467 1.7104 171 1.7143 1.7856    

77 1.5502 1.7117 172 1.7152 1.7861    

78 1.5535 1.7129 173 1.7162 1.7866    

79 1.5568 1.7141 174 1.7171 1.7872    

80 1.5600 1.7153 175 1.7180 1.7877    

81 1.5632 1.7164 176 1.7189 1.7881    

82 1.5663 1.7176 177 1.7197 1.7886    

83 1.5693 1.7187 178 1.7206 1.7891    

84 1.5723 1.7199 179 1.7215 1.7896    

85 1.5752 1.7210 180 1.7224 1.7901    

86 1.5780 1.7221 181 1.7232 1.7906    

87 1.5808 1.7232 182 1.7241 1.7910    

88 1.5836 1.7243 183 1.7249 1.7915    

89 1.5863 1.7254 184 1.7257 1.7920    

90 1.5889 1.7264 185 1.7266 1.7924    

91 1.5915 1.7275 186 1.7274 1.7929    

92 1.5941 1.7285 187 1.7282 1.7933    

93 1.5966 1.7295 188 1.7290 1.7938    

94 1.5991 1.7306 189 1.7298 1.7942    

95 1.6015 1.7316 190 1.7306 1.7947    

96 1.6039 1.7326 192 1.7322 1.7956    

97 1.6063 1.7335 194 1.7337 1.7965    

98 1.6086 1.7345 196 1.7352 1.7973    

99 1.6108 1.7355 198 1.7367 1.7982    

100 1.6131 1.7364 200 1.7382 1.7990    
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