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ABSTRAK 

Aplikasi Instagram telah diunduh sebanyak 3,8 miliar kali secara total. Saat ini, aplikasi Instagram telah 

menjadi medium yang mempercepat penyebaran budaya popular, menciptakan pola perilaku yang 

digemari oleh sebagian besar masyarakat. Instagram memiliki kemampuan untuk secara efektif 

mempengaruhi berbagai hal, termasuk gaya berpakaian generasi muda masa kini. Fenomena ini juga 

berperan sebagai faktor yang membedakan identitas di antara individu maupun kelompok. Hal ini 

membuat akun Instagram @hanbok_travelarts turut hadir memperkenalkan hanbok sebagai bentuk 

fashion dan juga budaya Korea. Konten dari Instagram @hanbok_travelarts dikemas dengan sangat 

menarik sehingga mampu memperlihatkan pengguna Instagram dalam pengenalan baju adat tradisional 

yang dikemas modern sehingga tidak terlihat kuno atau ketinggalan zaman. Tujuan penelitian ini ingin 

mengetahui bagaimana pengaruh pesan yang disampaikan akun Instagram @hanbok_travelarts kepada 

followersnya dalam memenuhi kebutuhan informasi dalam berkomunikasi. Penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif dan hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengaruh penggunaan akun Instagram 

@hanbok_travelarts menunjukkan hasil terhadap followers dalam memperkenalkan hanbok, yaitu 

sebesar 44,6%. Berdasarkan perhitungan tersebut diketahui bahwa pengaruh yang diberikan terhadap 

followers dalam memperkenalkan hanbok oleh akun @hanbok_travelarts sebesar 44,6% dan sisanya 

diefektifi oleh faktor lain. 

Kata kunci : Pengaruh, Aplikasi Instagram, Hanbok, Baju Tradisional  
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Abstract 

Instagram has been downloaded 3.8 billion times in total. The Instagram app is now present as a wave 

of the spread of pop culture (popular culture), a pattern of behaviour that is preferred by some people. 

Instagram is able to streamline things from various aspects including the fashion model of today's young 

generation which is also an identity that distinguishes between individuals or between groups. This 

makes the Instagram account @hanbok_travelarts also present to introduce hanbok as a form of 

fashion and also Korean culture. The content of Instagram @hanbok_travelarts is packaged very 

interestingly so that it can show Instagram users in the introduction of traditional traditional clothes 

that are packaged modern so that they do not look old-fashioned or outdated. The purpose of this study 

is to determine how the influence of messages conveyed by the @hanbok_travelarts Instagram account 

to its followers in fulfilling information needs in communication. This study uses quantitative methods 

and the results of this study indicate that the effect of using the @hanbok_travelarts Instagram account 

shows results on followers in introducing hanbok, which is 44.6%. Based on this calculation, it is known 

that the influence given to followers in introducing hanbok by the @hanbok_travelarts account is 44.6% 

and the rest is effective by other factors. 

Keywords: Instagram App, Hanbok, Traditional Clothes 
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초록 

인스타그램은 총 38 억 회 다운로드되었다. 인스타그램 애플리케이션은 대부분의 사람들이 

선호하는 행동 패턴을 만들어내며 대중문화 확산을 가속화시키는 매체라고 할 수 있다. 

인스타그램은 오늘날 젊은 세대의 패션 스타일을 포함해서 많은 것에 효과적으로 영향을 

미치는 기능을 가지고 있다. 이러한 현상은 개인과 집단의 정체성을 구분하는 정체성으로 

작용하기도 한다. 이에 한국 문화로서의 소개하기 위한 인스타그램 계정 

@hanbok_travelarts 을 만들어 운영하였다. 인스타그램 @hanbok_travelarts 의 콘텐츠는 

인스타그램 사용자들에게 고리타분하거나 시대에 뒤떨어져 보이지 않도록 현대적으로 포장된 

전통 한복을 소개할 수 있도록 매우 매력적으로 포장되어 있다. 본 연구의 목적은 

@hanbok_travelarts 인스타램 계정이 팔로워들에게 전달하는 메시지가 커뮤니케이션에서 

정보 욕구를 충족시키는데 어떠한 영향을 미치는지 알아보는 것이다. 본 연구는 정량적 

방법을 사용하였으며 그 결과 @hanbok_travelarts 인스타그램 계정이 팔로워에게 한복을 

소개하는 데 미치는 영향은 44,6%로 나타났다. 이 계산에 따르며 @hanbok_travelarts 

계정이 팔로워에게 한복을 소게하는 데 미치는 영향력은 44,6%이며, 나머지는 다른 요인에 

의해 영향을 받는 것으로 파악된다. 

키워드: 인스타그램 앱, 한복, 전통의상 

 


