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ABSTRAK 

 

Nama    : Zahara Mega Zahwa 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Manajemen Privasi Komunikasi Pengguna Instagram 

dalam Membuat Unggahan Instagram Stories 

Kata Kunci 

Komunikasi, 

Instagram 

Stories, Privasi, 

Manajemen 

Privasi 

Komunikasi 

Komunikasi menjadi salah satu bagian yang penting dalam 

kehidupan manusia untuk dapat menyampaikan sebuah 

pesan atau informasi. Media Sosial sudah menjadi bagian 

yang tidak kalah penting dalam kehidupan, beragam alasan 

yang membuat khalayak menggunakan media sosial karena 

manfaat yang ditawarkan. Instagram menjadi salah satu 

media sosial yang paling banyak digunakan saat ini, para 

pengguna Instagram cukup sering memanfaatkan salah satu 

fitur yaitu Instagram stories untuk membuat unggahan yang 

ingin mereka bagikan kepada para pengikutnya dengan 

bebas. Kebebasan tersebut memiliki risiko yang harus 

disadari oleh khalayak, seperti adanya kebocoran atau 

penyalahgunaan informasi pribadi. Karena itu, para 

pengguna Instagram perlu mengelola privasi mereka dalam 

membuat unggahan Instagram stories. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana manajemen privasi 

komunikasi pengguna Instagram dalam Membuat 

Unggahan Instagram stories, dengan berdasarkan pada 

asumsi Teori Manajemen Privasi Komunikasi. Pendekatan 

penelitian yang digunakan yaitu kualitatif dengan jenis 

penelitian deskriptif dan metode penelitian studi kasus. Dan 

teknik pengumpulan data yaitu dengan melakukan 

wawancara. Hasil penelitian menunjukkan bahwa para 

informan melakukan manajemen privasi terhadap unggahan 

Instagram stories yang mereka buat, para informan 

memiliki alasan dan cara masing-masing untuk membuka 

atau menutup informasi mereka ketika menggunakan 

Instagram, para informan mempertimbangkan terlebih 

dahulu ketika memutuskan untuk membagikan informasi 

pribadinya di Instagram stories, dan kepada siapa mereka 

ingin membagikan informasi tersebut.  

Pembimbing Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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ABSTRACT 

 

Name   : Zahara Mega Zahwa 

Study Program : Communication Science 

Title  : Instagram User Communication Privacy Management 

when Uploading Instagram Stories 

Keywords 

Communication, 

Instagram 

Stories, Privacy, 

Communcation 

Management 

Privacy 

Communication is one of the most important parts of human 

life because it allows us to convey a message or piece of 

information. Social media has become an equally important 

part of life. Various reasons make audiences use social 

media because of the benefits it offers. Instagram is one of 

the most widely used social media platforms today, and 

Instagram users quite often take advantage of one of its 

features, namely Instagram stories, to create uploads that 

they want to freely share with their followers. This freedom 

has risks that must be realized by the public, such as leakage 

or misuse of personal information. Therefore, Instagram 

users need to manage their privacy when uploading 

Instagram stories. This study aims to find out how the 

communication privacy management of Instagram users is 

affected by making Instagram Stories uploads, based on the 

assumptions of the Communication Privacy Management 

Theory. The research approach used is qualitative, with 

descriptive research types and case study research methods. 

And the data collection technique is by conducting 

interviews. The results of the study show that the informants 

carry out privacy management of the uploaded Instagram 

stories they make; the informants have their own reasons 

and ways to open or close their information when using 

Instagram, the informants consider privacy first when 

deciding to share their personal information on Instagram 

stories, and with whom they want to share the information. 

Lecturer Mentor Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 
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