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ABSTRAK 

Nama    : Victoria Marchellina 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul   :Perencanaan Komunikasi MS Cosmetic Dalam 

Meningkatkan Brand Awareness Produk Peel Off Naill 
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Fokus pada penelitian ini adalah perencanaan MS Cosmetic dalam 

meningkatkan brand awareness produk peel off nail polish. Hal ini 

dilatarbelakangi oleh cara dari MS Cosmetic yang telah go 

international hanya dalam kurun waktu 2 tahun. Dengan tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui perencanaan komunikasi 

yang dilakukan oleh MS cosmetic dalam meningkatkan brand 

awareness produk peel off nail polish. Teori yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah model lima langkah dari Hafied Cangara. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif kualitatif. Dengan menggunakan pengumpulan data 

dengan cara teknik wawancara, observasi dan dokumentasi. Hasil 

dari penelitian ini menunjukkan bahwa perencanaan komunikasi 

yang dilakukan oleh MS Cosmetic dalam meningkatkan brand 

awareness meliputi endorse kepada artis ternama atau influencers, 

mencari tahu keinginan dari target pasar, cara menjangkau target 

pasar tersebut dan mengikuti event kecantikan ataupun event musik. 
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Study Program  : Communication Science 

Title  : Communication Planning Of Ms Cosmetic In Upgrading 

Brand Awareness Peel Off Nail Polish Product 
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The focus of this research is planning MS Cosmetic in increasing 

brand awareness of peel off nail polish products. This is 

motivated by the way MS Cosmetic has gone international in just 

2 years. This study aimed to determine the communication 

planning carried out by MS cosmetic in increasing brand 

awareness of peel off nail polish products. The theory used in 

this study is the five-step model of Hafied Cangara. The method 

used in this research is the descriptive qualitative method. Data 

collection was used using interview techniques, observation, and 

documentation. The results of this study indicate that the 

communication planning carried out by MS Cosmetic in 

increasing brand awareness includes endorsing famous artists or 

influencers, finding out the desires of the target market, how to 

reach the target market, and participating in beauty events or 

music events. 
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