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ABSTRAK 

Nama                                 :  Vicky Firdaus Arifin 

Program Studi                    : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi                    : Analisis Makna Tagline “Lepasin Perasasanmu 

Dengan Pamungkas” Pada Iklan Spotify Versi 

Pamungkas-Birdy 

 

 

Kata Kunci:  

Semiotika, 

Ferdinand De 

Saussure, Spotify 

x Pamungkas, 

Tagline 

Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui interpretasi 

tagline “Lepasin Perasasanmu Dengan Pamungkas” Pada 

Iklan Spotify Versi Pamungkas-Birdy. Sejak tahun 2018, 

Spotify bekerja sama dengan musisi yang sedang naik daun 

saat ini, yaitu; Pamungkas. Kolaborasi yang bertajuk Spotify 

x Pamungkas. Spotify menggunakan tagline “Lepasin 

Perasasanmu Dengan Pamungkas”. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan semiotika Ferdinand De Saussure 

dengan metode kualitatif. Penelitian ini menggunakan 

teknik observasi dengan mengumpulkan data yang sesuai 

dan memanfaatkan seluruh indera dengan mengamati 

langsung tagline dari Iklan Spotify versi Pamungkas-Birdy. 

Hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa  Tagline “Lepasin 

Perasasanmu Dengan Pamungkas” merefleksikan bahwa 

Audiensi iklan dapat melepaskan atau membebaskan apa 

yang dirasa secara emosional (marah, sedih, senang, cinta, 

takut dan cemburu) dengan mendengarkan lagu-lagu dari 

album birdy oleh Pamungkas. Spotify memastikan bahwa 

bahasa yang digunakan sesuai dengan budaya setempat, 

sehingga pesan dapat terasa lebih dekat dengan audiensi. 

Mereka menyesuaikan bahasa dengan masyarakat Jakarta, 

yang merupakan tempat tinggal orang-orang dengan suku 

Betawi. Dengan menggunakan bahasa yang diterima dan 

mudah dipahami oleh masyarakat, pesan dari Spotify 

menjadi lebih efektif dan dapat mempengaruhi sikap, nilai, 

pendapat, dan perilaku seseorang. 

Pembimbing Dra. Masnah, M.Si 
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ABSTRACT 

Name                                 :  Vicky Firdaus Arifin 

Study Program                    : Communication Studies 

Title                                 : Analysis of the Meaning of the Quote “Uncage Your 

Feelings With the Pamungkas” in the Spotify 

Commercial in the Ultimate-Birdy Version 

 

Keyword:  

Semiotics, 

Ferdinand De 

Saussure, Spotify 

x Pamungkas, 

Tagline 

This study aims to determine the interpretation of the 

tagline "Uncage Your Feelings With Pamungkas" on 

Spotify's Pamungkas-Birdy Version. Since 2018, Spotify 

has been working with musicians who are currently on the 

rise, namely; ultimate. The collaboration entitled Spotify x 

Pamungkas. Spotify uses the tagline “Release Your 

Feelings With The Pamungkas”. This study uses Ferdinand 

De Saussure's semiotic approach with qualitative methods. 

This study uses observation techniques by collecting 

appropriate data and utilizing all senses by directly 

observing the tagline of the Pamungkas-Birdy version of 

the Spotify Ad. The results of the study can be concluded 

that the tagline "Release Your Feelings With Pamungkas" 

reflects that ad audiences can release or liberate what they 

feel emotionally (anger, sad, happy, love, fear and 

jealousy) by listening to songs from the birdy album by 

Pamungkas. Spotify ensures that the language used is 

appropriate to the local culture, so that the message can 

feel closer to the audience. They adapt the language to the 

people of Jakarta, which is where people with the Betawi 

tribe live. By using language that is accepted and easily 

understood by the public, messages from Spotify become 

more effective and can influence a person's attitudes, 

values, opinions and behavior. 

Advisor Dra. Masnah, M.Si 
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