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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, persepsi 

harga,promosi melalui media social terhadap minat beli ulang produk kopi 

samiya. Sumber data penelitian ini menggunakan data primer dalam bentuk 

kuesioner. Data penelitian ini diberikan kepada 100 responden yang pernah 

melakukan pembelian produk kopi samiya. Teknik penganalisian data yang 

dimanfaatkan pada kajian ini adalah analisis regresi linear berganda, yang 

dioperasikan melalui program SPSS 23. Hasil penelitian pada kedai kopi 

samiya menunjukkan bahwa persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli ulang, sedangkan gaya hidup dan promosi melalui media 

social tidak berpengaruh.Hal ini menunjukan bahwa variabel gaya hidup dan 

promosi melalui media social tidak menjadi fokus utama konsumen kopi 

samiya untuk melaksanakan minat beli ulang terhadap produk. Konsumen akan 

melihat dari variabel persepsi harga untuk melakukan pembelian ulang. 

 

Kata Kunci : Gaya Hidup, PersepsiHarga, PromosiMelalui Media Sosial, 

MinatBeliUlang 
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THE EFFECT OF LIFESTYLE, PRICE PERCEPTION AND PROMOTION 

THROUGH SOCIAL MEDIA ON CONSUMERS’ INTEREST TO REBUY 

SAMIYA COFFE IN DEPOK CITY 

 

By :  

Shania AuliaAfvany 

NPM : 183112340250172 

 

Thesis, Under the guidance of Dr. Elwisam, S.E., M.M. 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of lifestyle, price perceptions, promotions 

through social media on repurchasing intention of Samiya coffee products. The 

data source for this research uses primary data in the form of a questionnaire. 

The research data was given to 100 respondents who had purchased Samiya 

coffee products. The data analysis technique used in this study is multiple linear 

regression analysis, which is operated through the SPSS 23 program. The results 

of the study at the Samiya coffee shop show that price perception has a positive 

and significant effect on repurchase intention, while lifestyle and promotions 

through social media have no effect. This shows that lifestyle variables and 

promotions through social media are not the main focus of Samiya coffee 

consumers to exercise repurchase intention for the product. Consumers will see 

from the price perception variable to make repeat purchases. 

 

Keywords:Lifestyle,PerceivedPrice,PromotionThroughSocialMedia,Repurch

ase Intention 
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