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LAMPIRAN 1 : KUESIONER 

 
KUESIONER PENELITIAN 

 
Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 
Perkenalkan saya, Saiful Anwar Rusydi sebagai mahasiswa Universitas 

Nasional yang sedang menempuh semester akhir. Saya sedang melakukan sebuah 

penelitian Tugas Akhir dengan judul "Pengaruh Brand Image, Country of Origin, 

dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Konsumen dalam Memilih 

Produk Smartphone Xiaomi di Cilendek, Bogor". 

Saya mohon partisipasi saudara/i untuk berkenan mengisi kueioner yang saya 

bagikan. Data responden akan saya rahasiakan dan terjamin tidak akan 

disebarluaskan kepada pihak lain, oleh karena itu saya meminta ketersediaan 

saudara/i untuk mengisi pertanyaan-pertanyaan yang saya ajukan dengan memilih 

salah satu jawaban yang menurut saudara/i paling tepat. 

Besar harapan saya kepada saudara/i untuk mengisi kuesioner yang saya 

bagikan.Terima kasih. 

 
Wassalamualaikum warahmatullahi wabarakatuh. 

 

 
Hormat Saya, 

 

 

 

 
 

Saiful Anwar Rusydi 



Screening Question 

 
Apakah anda pernah melakukan pembelian smartphone? 

Pernah, silahkan lanjutkan Tidak pernah 

 

Apakah anda berdomisili di daerah Cilendek, Bogor? 
 

Ya, silahkan lanjutkan Tidak, terima kasih 
 

Identitas Responden 

 
Nama : ......................................... 

 
Jenis Kelamin : 

 

Laki-laki Perempuan 
 

Usia : 

 

17 s/d 19 tahun 20 s/d 22 tahun 23 s/d 25 tahun 
 

Pekerjaan : 
 

Mahasiswa/Pelajar 

Wirausaha 

Karyawan Swasta 

Lain-lain 

ASN 

Pendidikan : 
 

SMA/SMK atau sederajat 

S1 S2 

Akademi/D1/D2/D3 

Pendapatan Perbulan : 

 

       1 s/d 2,1 juta   2,1 s/d 4,1 juta 

 

         4,1 s/d  6,1 juta   >6,1 juta 



Petunjuk Pengisian Kuesioner  

(STS) : Sangat Tidak Setuju = 1  

(TS) : Tidak Setuju = 2 

(R) : Ragu-ragu = 3 

(S) : Setuju = 4 

(SS) : Sangat Setuju = 5 

 
Brand Image (X1) 

No Pernyataan STS TS R S SS 

1 "Xiaomi" adalah brand yang mudah diingat      

2 Penampilan fisik  smartphone brand Xiaomi 

menarik 

     

3 Smartphone brand Xiaomi memiliki keunikan 

tersendiri 

     

 

 
Country of Origin (X2) 

No Pernyataan STS TS R S SS 

1 Negara asal smartphone Xiaomi yaitu Cina 

merupakan negara yang bagus dalam 

mendesain produk 

     

2 Negara asal smartphone Xiaomi yaitu  Cina 

adalah negara yang memiliki citra sebagai 

negara maju 

     

3 Negara asal smartphone Xiaomi yaitu  Cina 

memiliki tenaga kerja yang kreatif 

     

4 Negara asal smartphone Xiaomi yaitu  Cina 

adalah negara yang ideal untuk dikunjungi 

     



 

Kualitas Produk (X3) 

No Pernyataan STS TS R S SS 

1 Smartphone Xiaomi memiliki kecepatan yang 

baik serta mudah dan nyaman saat digunakan 

     

2 Smartphone Xiaomi memiliki fitur tambahan 

yang menarik dan terus berkembang 

     

3 Smartphone Xiaomi tahan lama (awet)      

4 Kualitas smartphone Xiaomi sangat 

meyakinkan sesuai dengan citra dan reputasi 

Xiaomi yang dikenal di pasaran 

     

 

 
Keputusan Pembelian (Y) 

No Pernyataan STS TS R S SS 

1 Saya memutuskan untuk 

membeli smartphone Xiaomi karena memiliki 

produk-produk yang beragam dan berkualitas 

     

2 Saya memutuskan untuk 

membeli smartphone Xiaomi karena memiliki 

popularitas dan saya percaya 

terhadap brand "Xiaomi" 

     

3 Saya memutuskan untuk 

membeli smartphone Xiaomi karena tersebar 

luas dan mudah didapatkan 

     



LAMPIRAN 2 : TABULASI JAWABAN RESPONDEN 

 
Brand Image (X1) Country of Origin (X2) 

 

X1.1 X1.2 X1.3 TOTAL X1  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL X2 

5 5 5 15 5 5 5 4 19 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 4 14 4 4 3 2 13 

5 4 4 13 4 4 3 4 15 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 4 5 4 4 17 

4 4 4 12 3 3 3 3 12 

4 4 3 11 4 4 4 4 16 

4 3 3 10 2 3 3 3 11 

5 4 5 14 3 3 4 2 12 

4 4 4 12 5 4 4 4 17 

4 4 4 12 4 5 4 4 17 

3 3 3 9 2 3 3 3 11 

4 4 4 12 4 4 4 4 16 

4 4 4 12 4 5 5 5 19 

5 4 4 13 5 5 4 4 18 

4 3 4 11 3 4 2 2 11 

5 4 5 14 4 5 4 5 18 

3 4 3 10 2 2 3 3 10 

4 4 5 13 3 4 5 4 16 

3 4 4 11 5 4 5 5 19 

5 4 5 14 5 5 3 4 17 

5 4 5 14 4 3 5 3 15 

5 5 5 15 5 4 5 5 19 

5 5 4 14 4 5 5 4 18 

5 5 4 14 5 4 5 5 19 

5 4 4 13 4 5 5 4 18 

5 5 5 15 4 3 5 5 17 

5 4 5 14 4 5 5 3 17 

5 5 5 15 4 4 5 4 17 

5 5 5 15 5 4 3 3 15 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

4 4 5 13 3 4 4 5 16 

5 5 5 15 5 5 5 4 19 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 4 4 13 3 4 5 5 17 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 



 

4 4 4 12  4 4 4 4 16 

5 4 4 13 4 4 5 5 18 

5 4 4 13 4 4 4 4 16 

5 5 5 15 4 4 4 4 16 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 4 14 4 4 4 4 16 

4 5 5 14 4 5 5 4 18 

5 5 5 15 4 5 4 5 18 

4 5 5 14 5 4 4 5 18 

4 5 5 14 4 5 5 5 19 

4 5 5 14 4 5 5 4 18 

4 5 5 14 4 4 5 3 16 

3 4 5 12 4 4 4 4 16 

3 3 4 10 4 4 4 4 16 

3 5 5 13 4 4 4 5 17 

4 4 4 12 4 5 5 4 18 

5 5 4 14 4 4 4 5 17 

4 4 5 13 4 5 4 4 17 

4 5 4 13 5 4 4 5 18 

4 4 4 12 5 4 5 4 18 

4 4 4 12 4 4 4 4 16 

4 4 5 13 4 4 5 4 17 

4 5 4 13 5 4 4 4 17 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 4 5 4 5 18 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 4 5 5 4 18 

5 4 5 14 4 4 5 4 17 

5 4 5 14 5 5 4 5 19 

5 5 5 15 4 5 5 5 19 

4 5 3 12 4 5 5 5 19 

5 4 4 13 5 5 5 4 19 

5 3 3 11 3 3 3 3 12 

4 5 5 14 5 4 5 4 18 

5 3 5 13 5 5 4 5 19 

5 4 5 14 5 5 5 5 20 

5 5 5 15 5 5 4 5 19 

5 5 5 15 5 5 5 5 20 

4 4 4 12 4 5 5 3 17 

4 4 3 11 4 5 4 5 18 

4 5 5 14 5 5 5 4 19 



 

4 4 4 12  4 5 5 5 19 

4 4 4 12 4 5 5 4 18 

4 4 4 12 5 5 4 5 19 

4 4 4 12 4 4 4 5 17 

4 4 4 12 3 4 4 5 16 

5 5 5 15 4 4 4 5 17 

4 5 3 12 4 3 5 5 17 

4 5 5 14 4 4 5 3 16 

5 5 3 13 5 4 4 3 16 

4 4 5 13 4 5 5 4 18 

5 4 5 14 3 5 3 4 15 

5 4 5 14 3 5 3 4 15 

5 4 5 14 3 5 3 5 16 

5 4 5 14 3 5 4 5 17 

5 4 5 14 4 4 5 4 17 

5 5 5 15 4 5 5 4 18 

4 4 4 12 2 5 5 2 14 

4 4 4 12 4 4 4 3 15 

2 2 2 6 2 2 2 2 8 

 

 

Kualitas Produk (X3) Keputusan Pembelian (Y) 

 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTAL X3  Y.1 Y.2 Y.3 TOTAL Y 

4 5 5 5 19 5 5 5 15 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

4 4 3 4 15 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

5 4 4 4 17 4 4 4 12 

5 4 5 5 19 5 4 5 14 

4 4 5 4 17 4 4 4 12 

3 4 4 4 15 4 4 4 12 

2 3 4 4 13 5 4 5 14 

5 5 5 5 20 5 5 4 14 

4 4 4 4 16 4 3 5 12 

4 4 4 4 16 4 5 5 14 

3 3 2 3 11 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

4 4 3 4 15 4 4 4 12 

4 3 2 4 13 3 3 4 10 

3 4 4 3 14 3 3 4 10 

4 5 4 5 18 4 5 4 13 

2 3 2 3 10 3 3 4 10 



 

5 4 4 5 18  3 4 5 12 

4 3 5 5 17 4 5 4 13 

5 5 4 5 19 5 5 4 14 

5 5 5 5 20 5 5 4 14 

5 4 5 5 19 4 5 5 14 

3 5 4 5 17 4 5 4 13 

5 5 4 5 19 5 4 4 13 

4 4 5 4 17 4 4 5 13 

5 3 4 4 16 5 4 5 14 

5 4 5 5 19 4 5 5 14 

4 5 4 3 16 5 4 4 13 

4 4 5 5 18 5 5 5 15 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

4 5 5 4 18 4 4 5 13 

4 4 5 5 18 4 5 5 14 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

4 4 5 5 18 5 5 4 14 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

5 5 4 5 19 4 5 4 13 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

4 4 4 4 16 5 5 4 14 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

3 5 4 5 17 5 4 5 14 

5 5 4 5 19 5 5 5 15 

5 4 5 5 19 4 5 5 14 

5 5 4 5 19 5 4 5 14 

5 4 5 5 19 5 5 4 14 

5 5 4 5 19 4 5 5 14 

4 5 2 5 16 4 4 5 13 

5 4 3 5 17 4 4 4 12 

4 4 5 4 17 5 4 4 13 

4 4 4 4 16 3 4 4 11 

4 4 4 4 16 4 5 4 13 

4 4 5 4 17 4 4 4 12 

5 5 4 4 18 4 4 4 12 

4 5 4 4 17 4 4 4 12 

3 5 4 4 16 4 4 4 12 

4 4 4 3 15 5 3 5 13 

4 4 4 5 17 5 4 4 13 

4 4 4 5 17 4 4 5 13 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 



 

5 5 5 5 20  5 5 5 15 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

4 5 4 4 17 4 4 4 12 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

4 5 5 5 19 5 5 5 15 

4 4 5 5 18 4 5 5 14 

5 4 5 5 19 5 4 5 14 

4 5 5 4 18 5 5 5 15 

4 4 4 4 16 4 5 5 14 

5 4 4 5 18 5 4 5 14 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

5 4 5 5 19 5 5 4 14 

5 4 4 4 17 4 5 5 14 

5 5 5 4 19 4 4 5 13 

5 5 5 5 20 5 5 5 15 

5 4 5 5 19 5 5 5 15 

4 3 5 4 16 4 3 5 12 

4 5 5 4 18 4 5 5 14 

5 5 5 4 19 4 5 5 14 

4 4 5 4 17 4 4 4 12 

4 4 5 5 18 5 5 4 14 

4 4 4 4 16 4 3 4 11 

4 5 5 4 18 4 5 5 14 

4 5 4 4 17 4 3 5 12 

4 4 4 4 16 5 3 5 13 

4 5 5 5 19 4 4 4 12 

5 4 3 5 17 4 3 4 11 

5 5 5 5 20 4 4 4 12 

4 4 5 5 18 3 3 3 9 

3 5 4 5 17 4 4 4 12 

3 5 4 5 17 4 4 4 12 

3 5 4 5 17 5 4 4 13 

5 4 5 5 19 4 5 5 14 

4 4 5 4 17 5 4 4 13 

2 3 2 2 9 3 3 3 9 

4 4 4 4 16 4 4 4 12 

2 2 2 2 8 2 2 2 6 



LAMPIRAN 3 : UJI INTRUMEN BRAND IMAGE (X1) 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 

N of Items 

,722 3 

 

Item-Total Statistics 

  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1.1 8,83 1,355 ,527 ,653 

X1.2 8,92 1,367 ,534 ,646 

X1.3 8,85 1,220 ,570 ,601 

 

LAMPIRAN 4 : UJI INSTRUMEN COUNTRY OF ORIGIN (X2) 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 

N of Items 

,763 4 

 

Item-Total Statistics 

  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X2.1 12,94 3,390 ,603 ,684 

X2.2 12,67 3,738 ,562 ,708 

X2.3 12,71 3,663 ,535 ,721 

X2.4 12,86 3,374 ,553 ,714 



 
 

LAMPIRAN 5 : UJI INSTRUMEN KUALITAS PRODUK (X3) 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 

N of Items 

,788 4 

 

Item-Total Statistics 

  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X3.1 13,11 3,069 ,616 ,725 

X3.2 13,01 3,586 ,523 ,770 

X3.3 13,03 3,039 ,583 ,745 

X3.4 12,90 3,222 ,676 ,699 

 

LAMPIRAN 6 : UJI INSTRUMEN KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 

N of Items 

,727 3 

 

Item-Total Statistics 

  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Y.1 8,77 1,250 ,576 ,606 

Y.2 8,79 1,137 ,559 ,633 

Y.3 8,64 1,425 ,522 ,674 



LAMPIRAN 7 : UJI ASUMSI KLASIK 

UJI NORMALITAS 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardiz 

ed Residual 

N 
 

100 

Normal Parametersa,b
 Mean ,0000000 

 Std. Deviation ,92454885 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,083 

Positive ,083 

 Negative -,069 

Test Statistic  ,083 

Asymp. Sig. (2-tailed)  ,087c
 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

UJI MULTIKOLINEARITAS 

 
Coefficientsa

 

 
 
 
 
 
 
 

Model 

 
 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardiz 

ed 

Coefficient 

s 

 
 
 
 
 
 
 

t 

 
 
 
 
 
 
 

Sig. 

 
 

Collinearity 

Statistics 

 
 

B 

 
 
Std. Error 

 
 

Beta 

Toleran 

ce 

 
 

VIF 

1 (Constant) 3,341 ,830 
 

4,027 ,000 
  

 Brand Image ,086 ,083 ,091 1,036 ,303 ,489 2,046 

 Country of 

Origin 

 
,060 

 
,054 

 
,094 

 
1,103 

 
,273 

 
,529 

 
1,892 

 Kualitas 
Produk 

 
,441 

 
,059 

 
,668 

 
7,470 

 
,000 

 
,474 

 
2,108 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 



UJI HETEROKEDASTISITAS 

 
Coefficientsa

 

 
 
 
 
 

Model 

 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize 

d 

Coefficients 

 
 
 
 
 

t 

 
 
 
 
 

Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,721 ,508 
 

5,350 ,000 

 Brand Image -,032 ,051 -,086 -,641 ,523 

 Country of 

Origin 

 
-,064 

 
,033 

 
-,251 

 
-1,945 

 
,055 

 Kualitas  

Produk 

 
-,029 

 
,036 

 
-,110 

 
-,809 

 
,421 

a. Dependent Variable: Res ABS 

 

UJI AUTOKORELASI 

 
Model Summaryb

 

Mode 

l 

 
 

R 

R 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin- 

Watson 

1 ,781a
 ,610 ,598 ,92609 1,955 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Country of Origin, Brand Image 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

LAMPIRAN 8 : UJI REGRESI LINIER BERGANDA 

 
Coefficientsa

 

 
 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 
Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3,341 ,830  4,027 ,000 

 
Brand Image ,559 ,076 ,596 7,352 ,000 

 
Country of Origin 

,366 ,053 ,574 6,938 ,000 

 
Kualitas Produk 

,521 ,041 ,789 12,702 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 



LAMPIRAN 9 : UJI KELAYAKAN MODEL 

UJI F 

ANOVAa
 

 
 
Model 

Sum of 

Squares 

 
 

df 

Mean 

Square 

 
 

F 

 
 

Sig. 

1 Regression 147,416 3 49,139 55,744 ,000b
 

 Residual 84,624 96 ,882 

 Total 232,040 99  

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Country of Origin, Brand Image 

 
 

UJI KOEFISIEN DETERMINASI 

 
Model Summaryb

 

 
 
Model 

 
 

R 

 
 

R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,781a
 ,610 ,598 ,92609 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Country of Origin, Brand   Image 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

UJI HIPOTESIS 

 
Coefficientsa

 

 
 

 
Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 
Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3,341 ,830  4,027 ,000 

 
Brand Image ,559 ,076 ,596 7,352 ,000 

 
Country of Origin 

,366 ,053 ,574 6,938 ,000 

 
Kualitas Produk 

,521 ,041 ,789 12,702 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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