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LAMPIRAN 

A. Kuesioner 

Assalamualaikum wr.wb  

Responden 

Perkenalkan nama saya Riska Ayu Anggraeni. Saya merupakan mahasiswa 

semester 7 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen hendak 

melakukan Penelitian untuk memenuhi Tugas Akhir (Skripsi) dengan judul : 

"PENGARUH DAYA TARIK PERIKLANAN, CELEBRITY ENDORSER, 

BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA E-

COMMERCE SHOPEE MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI BISNIS PRODI 

MANAJEMEN UNIVERSITAS NASIONAL". 

Dengan kriteria :  

- Mahasiswa Fakultas Ekonomi Bisinis Prodi Manajemen Universitas Nasional 

- Pernah menggunakan aplikasi shopee 

Dengan ini saya memohon kepada saudara/i untuk memberikan jawaban 

yang sesuai. Kuesioner berhubungan dengan keputusan pembelian anda sebagai 

konsumen Shopee . Saya akan menjaga kerahasiaan data yang saudara/i berikan. 

Semua informasi dan jawaban yang anda berikan tidak bernilai benar ataupun salah, 

namun jawaban terbaik adalah jawaban yang sesuai dengan diri anda. Terima kasih 

atas bantuan dan kesediaan waktunya. 

Wassalamualaikum wr. wb. 

 

 

Hormat saya, 

Riska Ayu Anggraeni 
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Bagian 1 : Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Identitas Responden: 

1. Jenis Kelamin 

 Pria 

 Wanita  

2. Usia 

 20-30 Tahun 

 31-40 Tahun 

 41-50 Tahun 

 >50 Tahun 

3. Pendapatan  

 <1.000.000 

 1.000.000-3.000.000 

 3.000.000-6.000.000 

 >7.000.000 

4. Pekerjaan 

 Mahasiswa 

 PNS 

 Pegawai Swasta 

Bagian 2 : Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Saudara/i diminta untuk memilih salah satu skala likert dari 1-5 yang tersedia pada 

kolom pertanyaan untuk menentukan seberapa besar kepuasan saudara/i mengenai 

hal tersebut. Jika menurut saudara/i tidak ada jawaban yang tepat, maka dapat 

memilih jawaban yang paling mendekati.  Skala penilaian 1-5 memiliki makna: 

1: Sangat Tidak Setuju (STS) 

2: Tidak Setuju (TS) 

3: Netral (N) 

4: Setuju (S) 
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5: Sangat Setuju (SS) 

Daya Tarik Periklanan (X1) 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

Iklan Menarik      

1 Shopee memiliki iklan yang menarik 

bagi para konsumen. 

     

Bintang Iklan Menarik      

2 Bintang iklan shopee memiliki 

ketertarikan tersendiri bagi para 

pembeli 

     

Pesan Dapat Dipercaya      

3 Shopee memberikan pesan yang 

dapat dipercaya oleh konsumen 

     

Iklan Dapat Membujuk      

4 Tampilan iklan yang menarik 

membuat saya ingin membeli di 

shopee 

     

 

Celebrity Endorser (X2) 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

Kredibilitas Selebriti      

1 Shopee memiliki celebrity yang 

memiliki nilai kredibilitas yang 

tinggi 

     

Daya Pikat Selebriti      

2 Celebrity endorser membuat saya 

tertarik pada shopee 

     

Dapat  Dipercaya      
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3 Review dan informasi mengenai 

Shopee dari celebrity endorser dapat 

dipercaya 

     

Keahlian Selebriti      

4 Celebrity endorser membuat Shopee 

lebih menarik dan berkesan 

     

 

Brand Image (X3) 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

Kekuatan Asosiasi Merek      

1 Promo-promo yang ada pada shopee 

selalu menarik perhatian pelanggan 

     

Keuntungan Asosiasi Merek      

2 Shopee menyediakan fitur-fitur sesuai 

keinginan pelanggan 

     

Keunikan Asosiasi Merek      

3 Shopee memiliki keunikan yang 

menarik perhatian pelanggan 

     

 

Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

Mengidentifikasi Kebutuhan      

1 Saya memutuskan membeli di 

shopee karena produk yang dijual 

sesuai dengan kebutuhan  

     

Pencarian Informasi      

2 Saya selalu mencari informasi produk 

terlebih dahulu sebelum membeli 

     

Evaluasi Alternatif      
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3 Saya memutuskan membeli produk 

di shopee karena produk yang dijual 

lebih lengkap dibanding e-commerce 

yang lain 

     

Keputusan Pembelian      

4 Saya memutuskan untuk 

menggunakan aplikasi shopee untuk 

membeli barang yang dibutuhkan 

     

Perilaku Pasca Pembelian      

5 Saya merekomendasikan aplikasi 

shopee kepada teman dan keluarga 

untuk membeli barang yang 

dibutuhkan 

     

 

B. Lampiran Tanggapan Responden 

X1 : Daya Tarik Periklanan dan X2 : Celebrity Endorser 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

Total 

X1  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

Total 

X2 

4 4 4 4 16 4 3 4 5 16 

4 5 4 5 18 4 5 4 5 18 

4 2 3 2 11 4 4 3 4 15 

3 5 3 5 16 4 5 3 4 16 

4 5 3 5 17 3 4 3 2 12 

5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 
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4 5 2 5 16 3 3 2 3 11 

4 3 3 3 13 4 3 3 3 13 

1 5 5 5 16 5 5 5 5 20 

4 3 4 3 14 4 5 4 4 17 

4 5 3 5 17 5 3 3 3 14 

4 5 4 5 18 4 5 4 5 18 

4 5 3 5 17 4 3 3 4 14 

4 2 4 2 12 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 3 5 3 15 5 5 5 5 20 

4 5 3 5 17 3 3 3 3 12 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

3 5 3 5 16 4 3 3 3 13 

4 5 4 5 18 3 5 4 5 17 

4 2 4 2 12 5 4 4 4 17 

4 2 4 2 12 3 3 4 3 13 

4 1 5 1 11 5 5 5 5 20 

4 5 4 5 18 4 3 4 5 16 

4 5 3 5 17 4 3 3 4 14 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 4 3 4 15 4 3 3 3 13 
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4 3 4 3 14 3 4 4 3 14 

4 5 3 5 17 4 3 3 3 13 

4 5 5 5 19 5 5 5 3 18 

4 5 3 5 17 3 3 3 3 12 

3 2 4 2 11 5 4 4 5 18 

2 5 3 5 15 4 4 3 5 16 

4 5 2 5 16 3 1 2 1 7 

3 5 2 5 15 1 2 2 2 7 

4 3 4 3 14 3 4 4 5 16 

3 4 3 4 14 5 2 3 4 14 

4 4 3 4 15 2 4 3 5 14 

4 4 4 4 16 4 3 4 5 16 

3 4 2 4 13 3 3 2 5 13 

4 3 4 3 14 5 5 4 5 19 

4 4 5 4 17 5 3 5 4 17 

4 5 3 5 17 4 3 3 4 14 

4 5 4 5 18 5 5 4 4 18 

4 5 3 5 17 4 2 3 4 13 

4 4 1 4 13 1 1 1 1 4 

4 5 5 5 19 4 4 5 4 17 

3 5 4 5 17 4 5 4 5 18 
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4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

2 2 4 2 10 5 5 4 4 18 

3 4 1 4 12 2 1 1 1 5 

3 5 4 5 17 3 3 4 4 14 

4 5 3 5 17 5 4 3 4 16 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 2 3 4 5 14 

4 4 3 4 15 2 4 3 5 14 

5 5 5 5 20 3 4 5 2 14 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 2 5 16 2 3 2 3 10 

4 5 3 5 17 4 4 3 4 15 

2 3 3 3 11 4 2 3 3 12 

5 5 3 5 18 4 3 3 4 14 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 3 4 4 15 

4 4 3 4 15 3 3 3 3 12 

4 5 4 5 18 5 5 4 4 18 

5 5 3 5 18 4 4 3 3 14 

4 5 4 5 18 3 3 4 3 13 

4 2 3 2 11 4 4 3 2 13 
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4 5 5 5 19 4 4 5 4 17 

4 4 2 4 14 5 5 2 3 15 

4 4 4 4 16 5 4 4 3 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

1 2 4 2 9 5 4 4 4 17 

4 5 3 5 17 4 4 3 3 14 

3 5 3 5 16 3 3 3 4 13 

4 4 5 4 17 4 4 5 5 18 

2 4 4 4 14 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 4 5 4 4 17 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

3 3 4 3 13 5 5 4 4 18 

4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 

4 5 4 5 18 5 5 4 3 17 

4 5 4 5 18 4 3 4 4 15 

4 5 3 5 17 4 5 3 3 15 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 3 4 3 14 4 5 4 4 17 

4 5 4 5 18 4 4 4 3 15 

2 5 4 5 16 5 4 4 3 16 
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5 5 4 5 19 5 4 4 4 17 

4 5 5 5 19 5 3 5 3 16 

4 4 5 4 17 5 3 5 3 16 

3 5 4 5 17 4 4 4 4 16 

4 3 5 3 15 4 3 5 3 15 

4 5 3 5 17 5 3 3 4 15 

3 5 5 5 18 5 5 5 5 20 

4 2 5 2 13 4 4 5 4 17 

4 5 4 5 18 5 5 4 4 18 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 5 3 5 3 16 

4 5 5 5 19 5 4 5 4 18 

3 4 3 4 14 5 5 3 3 16 

2 1 2 1 6 4 4 2 4 14 

4 4 3 4 15 5 5 3 4 17 

4 5 4 5 18 4 5 4 5 18 

3 5 3 5 16 5 4 3 3 15 

4 4 3 4 15 4 4 3 4 15 

4 5 5 5 19 5 4 5 4 18 

3 5 4 5 17 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 5 3 4 3 15 



      

 

 

 

  77 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 3 5 17 5 4 3 3 15 

4 5 3 5 17 4 4 3 4 15 

4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 

4 2 4 2 12 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 3 15 

4 5 4 5 18 5 4 4 4 17 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 3 15 

4 5 4 5 18 5 4 4 4 17 

4 5 4 5 18 4 2 4 4 14 

4 5 4 5 18 4 4 4 3 15 

4 5 5 5 19 5 4 5 4 18 

4 5 4 5 18 4 4 4 3 15 

4 5 4 5 18 4 4 4 3 15 

4 2 5 2 13 4 3 5 4 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 3 5 17 3 4 3 4 14 

4 5 4 5 18 4 4 4 3 15 

4 5 5 5 19 3 2 5 4 14 

3 5 5 5 18 5 4 5 4 18 
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4 4 5 4 17 4 5 5 4 18 

4 3 5 3 15 4 5 5 4 18 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 3 5 17 5 4 3 4 16 

4 5 3 5 17 5 4 3 2 14 

4 5 4 5 18 5 4 4 3 16 

4 5 4 5 18 4 5 4 4 17 

4 5 5 5 19 4 4 5 4 17 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 4 3 5 5 17 

4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 

4 5 4 5 18 5 4 4 5 18 

4 5 5 5 19 5 5 5 3 18 

4 5 4 5 18 5 5 4 5 19 

4 5 1 5 15 2 2 1 2 7 

4 5 4 5 18 5 4 4 4 17 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 5 4 5 4 18 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 
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4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 5 4 5 4 18 

4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 

4 5 4 5 18 5 5 4 5 19 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 2 5 5 3 15 

4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 

4 5 4 5 18 4 5 4 4 17 

4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 5 5 5 4 19 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 2 5 16 3 2 2 2 9 

4 5 3 5 17 3 4 3 4 14 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 5 4 5 4 18 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 3 5 17 3 4 3 3 13 

4 5 4 5 18 4 4 4 5 17 



      

 

 

 

  80 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

3 5 4 5 17 4 5 4 4 17 

4 5 3 5 17 4 3 3 4 14 

1 5 2 5 13 3 3 2 3 11 

4 5 4 5 18 4 3 4 5 16 

4 5 5 5 19 4 5 5 5 19 

4 2 4 2 12 4 5 4 5 18 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 

4 5 3 5 17 4 3 3 3 13 

4 5 4 5 18 4 3 4 5 16 

4 5 5 5 19 4 4 5 5 18 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 5 4 5 18 5 4 4 3 16 

4 5 4 5 18 5 5 4 5 19 

4 5 5 5 19 4 4 5 5 18 

4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 
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4 5 4 5 18 3 1 4 5 13 

4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 

4 5 5 5 19 4 5 5 5 19 

4 5 1 5 15 1 2 1 2 6 

4 5 4 5 18 3 3 4 3 13 

4 5 2 5 16 5 5 2 2 14 

4 5 2 5 16 4 3 2 4 13 

4 5 4 5 18 5 4 4 3 16 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 4 5 18 5 4 4 3 16 

4 5 5 5 19 3 3 5 4 15 

4 5 4 5 18 3 4 4 3 14 

4 5 3 5 17 1 2 3 4 10 

4 5 3 5 17 5 4 3 2 14 

4 5 3 5 17 1 2 3 4 10 

4 5 5 5 19 4 3 5 4 16 

4 5 1 5 15 1 1 1 1 4 

4 5 4 5 18 5 3 4 3 15 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 2 4 5 5 16 

4 5 4 5 18 4 3 4 4 15 
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4 5 3 5 17 4 2 3 5 14 

4 5 3 5 17 4 4 3 3 14 

4 5 2 5 16 5 4 2 3 14 

4 5 1 5 15 3 1 1 4 9 

4 5 4 5 18 3 3 4 4 14 

4 5 4 5 18 5 4 4 3 16 

4 5 4 5 18 1 4 4 1 10 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 2 5 16 3 1 2 2 8 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 3 5 17 5 3 3 4 15 

4 5 3 5 17 4 4 3 2 13 

4 5 4 5 18 5 5 4 3 17 

4 5 4 5 18 3 5 4 2 14 

4 5 2 5 16 4 4 2 3 13 

4 5 2 5 16 5 4 2 2 13 

4 5 2 5 16 5 4 2 4 15 

4 5 2 5 16 5 4 2 3 14 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 
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4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 4 5 18 3 3 4 3 13 

4 5 3 5 17 5 4 3 4 16 

4 5 2 5 16 4 3 2 4 13 

4 5 4 5 18 3 4 4 3 14 

4 5 3 5 17 3 4 3 4 14 

4 5 3 5 17 5 3 3 4 15 

4 5 4 5 18 4 5 4 3 16 

4 5 4 5 18 4 5 4 3 16 

4 5 4 5 18 4 2 4 3 13 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 4 5 18 5 4 4 4 17 

4 5 5 5 19 5 3 5 3 16 

4 5 5 5 19 4 3 5 4 16 

4 5 4 5 18 5 4 4 4 17 

4 5 5 5 19 4 3 5 4 16 

4 5 4 5 18 5 4 4 3 16 

4 2 5 2 13 3 3 5 4 15 

4 5 4 5 18 3 4 4 2 13 

4 5 4 5 18 4 5 4 3 16 

4 5 5 5 19 5 4 5 3 17 
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4 5 5 5 19 4 4 5 3 16 

4 5 4 5 18 3 3 4 3 13 

4 3 5 3 15 4 3 5 3 15 

4 5 4 5 18 4 3 4 4 15 

4 5 4 5 18 5 4 4 3 16 

4 4 4 4 16 5 4 4 3 16 

4 5 5 5 19 4 4 5 4 17 

3 5 4 5 17 4 3 4 3 14 

4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 

4 5 3 5 17 5 5 3 3 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

3 5 5 5 18 5 5 5 5 20 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 4 4 3 15 

4 4 4 4 16 5 3 4 3 15 

3 2 3 2 10 5 5 3 4 17 

4 5 4 5 18 5 3 4 4 16 

3 4 3 4 14 4 4 3 2 13 

4 5 4 5 18 5 5 4 2 16 

4 5 4 5 18 5 4 4 3 16 
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3 5 4 5 17 4 3 4 4 15 

4 4 4 4 16 5 4 4 3 16 

4 5 3 5 17 3 2 3 2 10 

4 5 2 5 16 2 1 2 1 6 

4 5 3 5 17 3 1 3 1 8 

3 5 4 5 17 5 3 4 2 14 

4 5 1 5 15 2 2 1 3 8 

4 3 4 3 14 2 1 4 1 8 

4 5 4 5 18 3 1 4 4 12 

3 3 3 3 12 5 4 3 2 14 

4 5 4 5 18 2 3 4 5 14 

4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

4 1 2 1 8 4 4 2 5 15 

4 5 3 5 17 4 4 3 3 14 

4 5 3 5 17 3 4 3 3 13 

4 5 2 5 16 2 3 2 2 9 

4 5 4 5 18 3 4 4 3 14 

4 5 3 5 17 3 2 3 4 12 

3 5 4 5 17 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 3 4 4 15 

4 2 4 2 12 5 4 4 4 17 
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4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 

4 5 5 5 19 4 4 5 4 17 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 4 5 18 4 4 4 4 16 

4 5 4 5 18 4 3 4 4 15 

4 5 4 5 18 4 3 4 3 14 

4 5 4 5 18 4 4 4 3 15 

4 4 5 4 17 4 4 5 4 17 

4 5 4 5 18 5 4 4 2 15 

3 4 5 4 16 5 4 5 4 18 

3 5 4 5 17 4 4 4 4 16 

4 5 5 5 19 5 4 5 5 19 

4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 

3 2 5 2 12 5 4 5 5 19 

1 1 3 1 6 3 3 3 4 13 

4 3 3 3 13 4 3 3 4 14 

 

X3 : Brand Image dan Y : Keputusan Pembelian  

X3.1 X3.2 X3.3 

Total 

X3 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

Total 

Y 

5 5 4 14 4 4 3 4 5 20 
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5 4 4 13 4 5 5 5 5 24 

4 4 4 12 5 4 4 4 5 22 

5 3 4 12 5 3 4 5 3 20 

3 4 5 12 4 4 3 4 5 20 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 3 4 12 5 4 5 5 3 22 

4 4 4 12 5 5 5 4 5 24 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 5 5 14 4 4 3 4 5 20 

5 5 3 13 5 5 3 4 4 21 

3 3 5 11 4 5 4 4 4 21 

4 4 4 12 4 5 5 4 4 22 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

5 4 5 14 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 4 4 13 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 3 4 11 4 4 3 3 3 17 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 4 5 14 5 5 3 4 4 21 

5 4 4 13 4 4 4 4 4 20 
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5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 4 4 12 5 5 2 4 4 20 

5 2 2 9 3 3 3 4 5 18 

3 4 3 10 3 3 3 3 3 15 

5 5 3 13 3 4 3 3 3 16 

5 3 3 11 3 5 4 5 5 22 

5 5 3 13 1 5 1 4 4 15 

2 2 2 6 4 5 5 5 4 23 

5 5 5 15 5 5 4 4 4 22 

4 4 4 12 4 5 4 4 5 22 

5 5 3 13 5 5 5 4 4 23 

5 3 3 11 5 5 3 3 3 19 

5 4 4 13 4 4 4 4 5 21 

5 3 4 12 4 3 5 4 3 19 

5 4 3 12 4 3 5 4 5 21 

5 4 3 12 4 3 4 2 5 18 

3 4 5 12 2 5 4 5 4 20 

4 5 5 14 4 5 5 5 4 23 

5 4 5 14 4 4 5 5 5 23 

4 4 5 13 5 3 3 3 5 19 
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4 5 4 13 5 5 4 4 5 23 

4 4 3 11 4 5 3 4 4 20 

1 1 2 4 1 1 1 1 1 5 

5 5 5 15 5 5 3 3 4 20 

4 5 4 13 5 4 5 4 5 23 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 5 4 14 5 5 5 5 5 25 

1 2 2 5 2 2 1 2 2 9 

4 3 4 11 4 4 4 4 4 20 

4 5 5 14 4 4 4 3 5 20 

4 4 4 12 3 4 4 3 4 18 

3 4 5 12 2 3 5 4 3 17 

4 4 3 11 5 4 2 3 4 18 

2 3 3 8 4 3 4 5 3 19 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

2 3 2 7 3 2 3 2 2 12 

5 3 2 10 5 5 3 4 2 19 

4 4 4 12 4 4 3 4 4 19 

5 5 4 14 4 5 3 4 4 20 

5 5 4 14 4 5 4 4 4 21 

5 4 4 13 5 4 4 4 4 21 
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2 3 3 8 2 4 3 4 4 17 

4 4 3 11 4 4 3 2 3 16 

3 4 4 11 3 3 4 4 2 16 

3 4 4 11 4 4 3 4 4 19 

4 3 3 10 4 5 4 4 3 20 

4 4 3 11 3 3 5 5 3 19 

5 5 4 14 3 4 4 3 3 17 

4 4 3 11 4 3 4 4 4 19 

4 3 3 10 4 4 5 4 5 22 

4 4 3 11 4 3 4 2 4 17 

5 4 3 12 4 4 4 2 4 18 

4 3 4 11 4 4 2 4 3 17 

4 4 3 11 4 3 3 2 3 15 

5 5 4 14 4 4 3 4 4 19 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 4 5 13 5 4 4 4 4 21 

3 4 4 11 4 4 4 4 5 21 

3 3 3 9 3 3 3 3 3 15 

3 4 4 11 3 3 4 3 3 16 

5 4 4 13 4 4 4 3 4 19 

4 4 3 11 4 4 4 3 4 19 
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4 4 3 11 4 5 5 5 3 22 

4 4 3 11 4 4 4 3 4 19 

4 3 4 11 4 4 5 5 4 22 

4 4 3 11 3 3 3 4 4 17 

4 4 3 11 5 5 5 5 3 23 

5 4 4 13 4 3 4 4 4 19 

5 4 4 13 5 3 5 3 3 19 

5 3 4 12 4 4 3 3 3 17 

4 3 4 11 4 3 4 5 3 19 

5 4 5 14 5 3 5 4 5 22 

5 4 4 13 4 4 4 4 3 19 

4 4 3 11 5 4 4 4 4 21 

4 4 4 12 5 4 5 4 4 22 

5 5 4 14 4 5 4 4 4 21 

5 4 4 13 5 5 5 5 5 25 

5 4 3 12 4 4 5 5 4 22 

4 4 4 12 5 4 5 4 5 23 

5 4 5 14 5 5 3 5 4 22 

5 4 3 12 5 5 5 3 5 23 

5 5 4 14 5 5 3 4 4 21 

4 4 3 11 5 4 4 4 3 20 
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5 4 3 12 5 4 2 4 3 18 

5 4 3 12 5 5 4 4 4 22 

4 4 3 11 4 4 4 3 3 18 

4 4 2 10 4 3 4 4 3 18 

4 4 3 11 4 4 5 4 3 20 

5 4 3 12 5 4 5 5 3 22 

4 4 4 12 4 4 3 3 3 17 

2 5 2 9 3 3 2 3 2 13 

4 4 4 12 5 4 4 3 3 19 

4 3 4 11 4 4 3 3 2 16 

4 4 2 10 4 4 4 3 3 18 

5 4 4 13 5 4 2 4 3 18 

4 4 3 11 4 5 4 5 4 22 

4 4 3 11 4 2 4 4 4 18 

5 4 3 12 5 4 5 2 4 20 

5 3 3 11 5 4 4 4 4 21 

4 3 3 10 5 4 4 4 3 20 

4 4 3 11 4 4 4 3 4 19 

5 5 4 14 4 4 5 5 3 21 

5 4 3 12 4 3 4 4 4 19 

3 4 2 9 5 4 5 3 2 19 
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5 5 5 15 2 3 4 3 5 17 

2 5 4 11 5 3 4 3 3 18 

4 4 3 11 4 4 4 4 4 20 

5 5 4 14 4 4 4 5 4 21 

4 4 4 12 5 4 3 5 4 21 

3 4 4 11 4 4 4 4 4 20 

4 4 3 11 5 4 4 5 5 23 

4 3 4 11 5 5 5 5 3 23 

4 2 4 10 5 4 5 2 5 21 

4 4 3 11 4 4 4 5 4 21 

4 4 3 11 5 4 3 3 3 18 

5 4 4 13 5 4 5 3 4 21 

5 4 4 13 4 5 5 5 4 23 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 4 5 13 5 5 4 4 5 23 

5 5 4 14 5 5 5 5 4 24 

4 5 5 14 5 4 5 5 5 24 

5 5 4 14 5 4 5 5 5 24 

5 5 4 14 4 4 4 5 5 22 

4 4 4 12 4 3 3 3 2 15 

5 5 5 15 4 5 5 5 4 23 
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4 5 5 14 5 4 5 5 5 24 

4 4 5 13 4 4 3 4 4 19 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

4 4 4 12 5 5 5 5 5 25 

3 5 5 13 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 5 4 5 5 5 24 

4 5 5 14 5 4 5 5 5 24 

4 4 4 12 4 4 4 5 5 22 

5 5 5 15 4 4 5 5 5 23 

5 5 4 14 5 5 5 4 4 23 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

5 1 4 10 5 5 5 5 5 25 

5 5 4 14 5 5 5 5 5 25 

3 3 4 10 4 4 3 4 4 19 

5 5 5 15 4 5 5 5 5 24 

5 5 5 15 4 5 4 5 4 22 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 4 3 12 5 4 3 2 5 19 

3 4 4 11 3 4 3 4 4 18 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 
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4 4 4 12 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 4 4 12 5 5 5 5 5 25 

4 4 4 12 3 3 3 3 3 15 

5 4 5 14 3 4 3 3 5 18 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 4 4 12 3 4 3 4 4 18 

4 4 4 12 4 4 4 4 4 20 

4 4 4 12 3 3 3 3 4 16 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

3 3 3 9 4 2 4 3 5 18 

4 3 4 11 3 5 2 3 3 16 

3 3 4 10 2 4 1 2 2 11 

5 4 5 14 3 5 4 4 4 20 

5 5 4 14 5 5 5 5 4 24 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

4 5 5 14 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

3 2 3 8 3 4 3 2 4 16 

4 5 5 14 4 4 5 5 5 23 

5 5 5 15 4 4 4 5 5 22 
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5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 4 5 5 5 4 23 

4 5 5 14 5 5 5 4 5 24 

5 4 5 14 5 5 5 5 5 25 

4 5 3 12 5 5 5 5 5 25 

5 5 4 14 4 5 5 5 4 23 

5 5 5 15 4 4 5 5 5 23 

5 4 5 14 4 5 5 5 5 24 

1 2 1 4 3 2 2 4 4 15 

3 4 3 10 4 4 4 4 4 20 

5 4 2 11 5 4 2 4 3 18 

2 4 3 9 4 3 3 4 5 19 

5 3 3 11 5 3 4 3 3 18 

4 3 3 10 4 3 5 4 3 19 

4 3 3 10 4 3 4 4 3 18 

5 4 3 12 5 4 2 4 3 18 

3 3 2 8 4 3 3 2 3 15 

5 1 2 8 1 2 3 4 5 15 

4 3 3 10 4 3 3 2 2 14 

5 5 3 13 1 2 3 4 5 15 

4 3 3 10 4 3 3 3 3 16 
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1 1 1 3 1 1 1 1 1 5 

4 5 3 12 5 3 3 4 5 20 

5 4 2 11 4 4 5 4 3 20 

5 5 5 15 4 3 5 5 2 19 

4 4 2 10 5 4 4 4 3 20 

1 3 4 8 4 3 5 1 1 14 

5 5 3 13 5 4 4 4 3 20 

4 4 4 12 4 3 4 4 3 18 

4 5 5 14 5 1 3 4 4 17 

4 3 3 10 4 5 4 4 3 20 

4 3 2 9 5 4 4 3 2 18 

1 1 1 3 1 3 4 5 1 14 

4 3 3 10 4 4 2 4 4 18 

1 1 2 4 1 4 2 1 2 10 

4 4 3 11 5 4 3 4 3 19 

5 5 3 13 4 4 4 2 4 18 

4 3 2 9 4 4 5 4 2 19 

4 2 3 9 5 3 3 5 2 18 

4 4 3 11 4 4 4 4 3 19 

4 3 3 10 4 4 5 3 3 19 

5 4 2 11 4 3 4 3 3 17 
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5 4 2 11 5 4 2 4 3 18 

5 4 3 12 5 4 2 3 3 17 

5 4 2 11 4 4 3 5 4 20 

4 4 2 10 3 3 5 4 3 18 

4 4 2 10 3 3 3 3 3 15 

4 3 3 10 5 4 5 4 2 20 

4 3 2 9 4 4 5 4 3 20 

4 4 3 11 4 4 4 4 2 18 

4 3 3 10 5 4 4 4 4 21 

4 3 3 10 4 3 5 4 2 18 

3 3 2 8 4 3 4 3 4 18 

4 4 3 11 3 3 4 4 3 17 

5 3 4 12 4 4 4 5 3 20 

5 3 4 12 5 5 5 4 4 23 

5 4 4 13 4 5 4 4 4 21 

4 3 5 12 5 3 5 5 5 23 

5 5 3 13 4 3 5 3 4 19 

5 3 3 11 5 3 4 5 5 22 

5 5 4 14 5 4 5 4 3 21 

5 4 2 11 4 4 5 4 4 21 

5 4 3 12 3 4 5 4 4 20 



      

 

 

 

  99 

5 4 4 13 4 4 5 3 4 20 

4 4 3 11 4 5 4 4 3 20 

4 4 4 12 4 3 5 3 4 19 

4 5 4 13 5 5 3 5 4 22 

5 5 4 14 5 3 5 4 3 20 

5 4 4 13 5 5 4 5 5 24 

4 4 3 11 5 3 4 2 3 17 

4 4 3 11 4 4 4 4 3 19 

5 4 3 12 5 3 5 3 4 20 

4 4 4 12 4 3 5 4 4 20 

4 3 3 10 3 3 4 4 3 17 

4 4 2 10 3 4 2 4 3 16 

3 3 3 9 4 4 4 4 3 19 

5 5 3 13 4 4 4 4 4 20 

5 3 3 11 5 4 4 4 2 19 

4 3 3 10 5 4 5 3 4 21 

4 4 3 11 4 4 4 4 4 20 

4 4 3 11 4 4 4 4 4 20 

4 4 4 12 5 4 4 4 4 21 

5 5 2 12 4 4 4 4 3 19 

5 3 4 12 5 3 5 3 4 20 
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4 4 4 12 5 4 5 5 4 23 

5 4 3 12 4 5 4 2 4 19 

5 4 3 12 5 4 4 3 4 20 

4 3 3 10 4 4 3 4 4 19 

4 4 4 12 4 4 4 3 4 19 

4 3 3 10 4 3 5 3 4 19 

4 4 3 11 4 4 3 3 4 18 

2 2 2 6 3 3 3 3 3 15 

1 1 1 3 2 2 2 2 2 10 

1 1 1 3 3 1 1 3 1 9 

3 3 3 9 4 5 3 4 2 18 

2 3 4 9 2 4 4 2 1 13 

2 4 1 7 3 1 2 2 4 12 

4 5 4 13 5 5 2 1 4 17 

4 4 2 10 3 4 4 3 4 18 

3 4 1 8 4 4 4 4 4 20 

2 1 5 8 3 2 2 2 2 11 

4 2 4 10 1 1 1 1 1 5 

3 4 3 10 4 4 3 3 4 18 

4 3 3 10 4 3 4 4 4 19 

4 4 5 13 5 4 5 4 5 23 
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5 4 3 12 2 3 3 2 2 12 

4 3 4 11 5 3 3 5 3 19 

4 4 4 12 4 4 4 5 3 20 

5 4 3 12 5 4 5 4 4 22 

4 4 3 11 5 4 4 4 4 21 

4 3 2 9 5 5 5 4 4 23 

5 4 2 11 5 5 5 4 3 22 

5 5 3 13 5 5 5 4 4 23 

5 5 3 13 5 5 5 5 4 24 

5 3 4 12 5 4 5 5 5 24 

5 5 4 14 4 4 5 5 4 22 

5 4 4 13 5 4 5 4 4 22 

5 4 3 12 5 4 5 3 4 21 

5 5 4 14 5 4 5 4 3 21 

4 4 3 11 5 5 2 4 4 20 

4 4 2 10 5 5 5 3 5 23 

4 5 4 13 5 4 4 5 4 22 

5 4 4 13 5 5 5 5 5 25 

5 5 5 15 5 5 5 5 5 25 

3 3 3 9 4 3 3 4 5 19 

5 4 4 13 5 5 5 4 4 23 
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C. Lampiran Hasil Responden  

Hasil Uji Deskriptif Variabel Daya Tarik Periklanan (X1) 

No. Pernyataan Mean Keterangan 

1 Shopee memiliki iklan 

yang menarik bagi para 

konsumen. 

3,85 Baik 

2 Bintang iklan shopee 

memiliki ketertarikan 

tersendiri bagi para 

pembeli 

4,60 Sangat baik/tinggi 

3 Shopee memberikan pesan 

yang dapat dipercaya oleh 

konsumen 

3,03 Baik 

4 Tampilan iklan yang 

menarik membuat saya 

ingin membeli di shopee 

3,94 Baik 

Rata-rata nilai daya tarik 

periklanan (X1) 

3,85 Baik 

 

Hasil Uji Deskriptif Variabel Celebrity Endorser (X2) 

No. Pernyataan Mean Keterangan 

1 Shopee memiliki celebrity 

yang memiliki nilai 

kredibilitas yang tinggi 

4,09 Sangat baik/tinggi 

2 Celebrity endorser 

membuat saya tertarik pada 

shopee 

3,76 Baik  
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3 Review dan informasi 

mengenai Shopee dari 

celebrity endorser dapat 

dipercaya 

3,85 Baik  

4 Celebrity endorser 

membuat Shopee lebih 

menarik dan berkesan 

3,71 Baik  

Rata-rata nilai kompensasi 

finansial (X2) 

3,85 Baik  

 

Hasil Uji Deskriptif Variabel Brand Image (X3) 

No. Pernyataan Mean Keterangan 

1 Promo-promo yang ada 

pada shopee selalu menarik 

perhatian pelanggan 

4,20 Sangat baik/tinggi 

2 Shopee menyediakan fitur-

fitur sesuai keinginan 

pelanggan 

3,93 Baik  

3 Shopee memiliki keunikan 

yang menarik perhatian 

pelanggan 

3,59 Baik  

Rata-rata nilai lingkungan 

kerja fisik (X3) 

3,90 Baik  

 

Hasil Uji Deskriptif Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pernyataan Mean Keterangan 

1 Saya memutuskan membeli 

di shopee karena produk 

4,19 Sangat baik/tinggi 
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yang dijual sesuai dengan 

kebutuhan  

2 Saya selalu mencari 

informasi produk terlebih 

dahulu sebelum membeli 

3,98 Baik  

3 Saya memutuskan membeli 

produk di shopee karena 

produk yang dijual lebih 

lengkap dibanding e-

commerce yang lain 

3,99 Baik  

4 Saya memutuskan untuk 

menggunakan aplikasi 

shopee untuk membeli 

barang yang dibutuhkan 

3,91 Baik  

5 Saya merekomendasikan 

aplikasi shopee kepada 

teman dan keluarga untuk 

membeli barang yang 

dibutuhkan 

3,82 Baik  

Rata-rata nilai kinerja 

karyawan (Y) 

3,97 Baik  

 

 

D. Lampiran Hasil Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

Daya Tarik 

Periklanan 

X1.1 Pearson 

Correlation 
1 .277** .115* .277** .500** 
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Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

Celebrity 

Endorser 

X2.1 Pearson 

Correlation 
1 .537** .436** .332** .752** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 316 316 316 316 316 

X2.2 Pearson 

Correlation 
.537** 1 .447** .410** .787** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 316 316 316 316 316 

X2.3 Pearson 

Correlation 
.436** .447** 1 .482** .775** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 316 316 316 316 316 

Sig. (2-tailed)  .000 .041 .000 .000 

N 316 316 316 316 316 

X1.2 Pearson 

Correlation 
.277** 1 .028 1.000** .867** 

Sig. (2-tailed) .000  .617 .000 .000 

N 316 316 316 316 316 

X1.3 Pearson 

Correlation 
.115* .028 1 .028 .470** 

Sig. (2-tailed) .041 .617  .617 .000 

N 316 316 316 316 316 

X1.4 Pearson 

Correlation 
.277** 1.000** .028 1 .867** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .617  .000 

N 316 316 316 316 316 

Daya Tarik 

Periklanan 

Pearson 

Correlation 
.500** .867** .470** .867** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 316 316 316 316 316 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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X2.4 Pearson 

Correlation 
.332** .410** .482** 1 .734** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 316 316 316 316 316 

Celebrity 

Endorser 

Pearson 

Correlation 
.752** .787** .775** .734** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 316 316 316 316 316 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 Brand Image 

X3.1 Pearson Correlation 1 .535** .372** .788** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 316 316 316 316 

X3.2 Pearson Correlation .535** 1 .484** .832** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 316 316 316 316 

X3.3 Pearson Correlation .372** .484** 1 .783** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 316 316 316 316 

Brand Image Pearson Correlation .788** .832** .783** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 316 316 316 316 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 

Keputusan 

Pembelian 

Y1 Pearson 

Correlation 
1 .480** .459** .383** .381** .724** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 316 316 316 316 316 316 
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Uji Reliabilitas X1 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.694 5 

 

 

 

 

 

Uji Reliabilitas X3 

Reliability Statistics 

Y2 Pearson 

Correlation 
.480** 1 .387** .473** .422** .735** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 316 316 316 316 316 316 

Y3 Pearson 

Correlation 
.459** .387** 1 .489** .402** .751** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 316 316 316 316 316 316 

Y4 Pearson 

Correlation 
.383** .473** .489** 1 .455** .760** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 316 316 316 316 316 316 

Y5 Pearson 

Correlation 
.381** .422** .402** .455** 1 .726** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 316 316 316 316 316 316 

Keputusan 

Pembelian 

Pearson 

Correlation 
.724** .735** .751** .760** .726** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 316 316 316 316 316 316 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Uji Reliabilitas X2 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.803 5 
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Cronbach's 

Alpha N of Items 

.827 4 

 

Uji Reliabilitas Y 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.790 6 

 

E. Lampiran Hasil Uji Normalitas  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 316 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.39747294 

Most Extreme Differences Absolute .043 

Positive .033 

Negative -.043 

Test Statistic .043 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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Uji Multikolinearitas 

 

 

Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 3.829 .978  3.915 .000   

Daya Tarik 

Periklanan 
.224 .106 .148 2.122 .035 .302 3.312 

Celebrity Endorser .252 .082 .207 3.070 .002 .325 3.079 

Brand Image .726 .079 .467 9.185 .000 .572 1.748 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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1 .734a .538 .534 2.409 1.836 

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Celebrity Endorser, Daya Tarik Periklanan 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Uji Heterokedastisitas 

 

F. Lampiran Hasil Uji Kelayakan Model dan Pengujian Hipotesis 

Correlations 

 

DAYA 

TARIK 

PERIK

LANA

N 

CELEB

RITY 

ENDO

RSER 

BRAN

D 

IMAGE 

KEPUT

USAN 

PEMB

ELIAN 

Unstand

ardized 

Residua

l 

Spearma

n's rho 

DAYA 

TARIK 

PERIKLANA

N 

Correlation 

Coefficient 
1,000 ,456** ,239** ,286** ,009 

Sig. (2-

tailed) 
. ,000 ,000 ,000 ,874 

N 316 316 316 316 316 

CELEBRITY 

ENDORSER 

Correlation 

Coefficient 
,456** 1,000 ,490** ,519** -,004 

Sig. (2-

tailed) 
,000 . ,000 ,000 ,942 

N 316 316 316 316 316 

BRAND 

IMAGE 

Correlation 

Coefficient 
,239** ,490** 1,000 ,615** ,002 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 . ,000 ,970 

N 316 316 316 316 316 

KEPUTUSAN 

PEMBELIAN 

Correlation 

Coefficient 
,286** ,519** ,615** 1,000 ,703** 

Sig. (2-

tailed) 
,000 ,000 ,000 . ,000 
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Uji T 

Coefficientsa 

 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.829 .978  3.915 .000 

Daya Tarik Periklanan .224 .106 .148 2.122 .035 

Celebrity Endorser .252 .082 .207 3.070 .002 

Brand Image .726 .079 .467 9.185 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

Uji F 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2112.542 3 704.181 121.345 .000b 

Residual 1810.581 312 5.803   

Total 3923.123 315    

N 316 316 316 316 316 

Unstandardize

d Residual 

Correlation 

Coefficient 
,009 -,004 ,002 ,703** 1,000 

Sig. (2-

tailed) 
,874 ,942 ,970 ,000 . 

N 316 316 316 316 316 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Brand Image, Celebrity Endorser, Daya Tarik Periklanan 

 

Koefisien Determinasi 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .734a .538 .534 2.409 1.836 

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Celebrity Endorser, Daya Tarik Periklanan 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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