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Lampiran 3: Kisi – kisi penelitian  

Variabel X “Marketing Public Relations” 

No Indikator Item Soal Jumlah 

1. Isi pesan yang disampaikan 1, 2, 4 3 

2. Desain yang menarik 3, 5 2 

3. Desain logo 7, 8, 2 

4. Sesuatu yang mudah di ingat 6, 9 2 

5. Mengadakan promosi 10, 13 2 

6. Sesuai dengan trend 11, 12 2 

7. Kecepatan dalam menjawab 14, 16 2 

8. Tingkat kebenaran 15 1 

9. Kegiatan CSR 17, 19 2 

10. Manfaat kegiatan 18 1 

11. Ketepatan dalam memberikan 

sponsor 

20, 21 2 

12. Selalu di ingat 22 1 
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Variabel Y “Keputusan Pembelian” 

No Indikator Item Soal Jumlah 

1. Kebutuhan yang diperlukan 1, 3, 4, 5 4 

2. Harga yang sesuai 2 1 

3. Membeli kebutuhan yang 

memiliki manfaat 

6, 8, 9, 10 4 

4. Bermanfaat untuk kehidupan 

sehari – hari 

7 1 

5. Membeli dengan harga yang tepat 11 1 

6. Membeli produk dengan tepat 

sesuai dengan kebutuhan 

12, 13, 14, 15 4 

7. Selalu berbelanja di Tokopedia 16, 18, 19, 20 4 

8. Selalu membeli produk yang sama 17 1 
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Lampiran 4: Kuesioner Uji Validitas dan Reliabilitas  

Kuesioner Variabel X “Marketing Public Relations “ 

No. Dimensi Publikasi SS S N TS STS 

1.  Pesan yang disampaikan oleh 

Tokopedia mudah di pahami  

     

2. Pesan yang disampaikan Tokopedia 

menggunakan Bahasa yang tidak 

rumit 

     

3. Pesan yang disampaikan Tokopedia 

memiliki manfaat  

     

4. Desain informasi yang diberikan 

oleh Tokopedia sangat menarik 

     

5.  Jenis konten yang disampaikan 

Tokopedia sangat kreatif 

     

 

No. Dimensi Identitas Media SS S N TS STS 

1.  Tokopedia mempunyai jargon atau 

tagline yang mudah diingat  

     

2. Tokopedia memiliki desain logo 

yang menarik 

     

3. Tokopedia memiliki warna ciri khas 

yang menarik dan kreatif   

     

4. Tampilan aplikasi Tokopedia sangat 

menarik 

     

 

No. Dimensi Acara SS S N TS STS 

1.  Tokopedia selalu memberikan 

diskon di tanggal cantik seperti 11.11 

atau 12.12 

     

2. Tokopedia mengadakan acara yang 

kreatif  

     

3. Tokopedia mengundang bintang 

tamu terkenal pada acaranya 

     

4. Tokopedia mengadakan acara 

memiliki manfaat 

     

 

No. Dimensi Pidato SS S N TS STS 
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1.  Tokopedia selalu merespon 

pertanyaan dengan cepat (chat bot)  

     

2. Tokopedia selalu menjawab 

pertanyaan dengan data dan 

kebenaran tingkat tinggi  

     

3. Tokopedia selalu menjawab 

pertanyaan konsumenya 

     

 

No. Dimensi Aktivitas Sosial  SS S N TS STS 

1.  Tokopedia selalu mengadakan acara 

kegiatan sosial berhubungan dengan 

masyarakat  

     

2. Tokopedia mengadakan acara 

kegiatan sosial mempunyai manfaat  

     

3. Tokopedia selalu tepat dalam 

melaksanakan kegiatan sosial  

     

 

No. Dimensi Sponsor SS S N TS STS 

1.  Tokopedia memberikan sponsor 

kepada event atau perusahaan 

     

2. Tokopedia memberikan sponsor 

dengan tepat kepada sebuah event 

atau perusahaan 

     

3. Tokopedia selalu memberikan 

sponsor selalu mudah dilihat dan 

sering dijumpai  

     

 

Kuesioner Variabel Y “Keputusan Pembelian” 

No. Dimensi Sesuai Kebutuhan SS S N TS STS 

1.  Informasi yang diberikan Tokopedia 

membuat saya tertarik untuk 

membeli produk di Tokopedia sesuai 

dengan kebutuhan 

     

2. Informasi yang diberikan Tokopedia 

membuat saya tertarik untuk 

membeli produk Tokopedia sesuai 

dengan uang saya  

     

3. Informasi yang diberikan Tokopedia 

membuat saya tertarik untuk 
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membeli produk di Tokopedia 

karena kualitasnya sesuai dengan 

kebutuhan 

4.  Saya mengetahui informasi tentang 

Tokopedia dari teman, keluarga, 

tetangga dan membeli sesuai dengan 

kebutuhan 

     

5.  Saya mengetahui informasi tentang 

Tokopedia dari iklan di aplikasi, 

youtube, televisi dan membeli sesuai 

dengan kebutuhan 

     

 

No. Dimensi Memiliki Manfaat SS S N TS STS 

1. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena event promo 

11.11 atau 12.12 sesuai dengan 

manfaatnya   

     

2.  Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena event promo 11.11 

atau 12.12 dan produk tersebut selalu 

dipakai setiap harinya  

     

3. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena event yang 

mengundang artis papan atas dan 

mancanegara dan memiliki manfaat 

     

4. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena produk yang dijual 

berkualitas dan tahan lama  

     

5. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena e-commerce sudah 

terkenal dan memiliki manfaat 

     

 

No. Dimensi Ketepatan Dalam Membeli 

Produk 

SS S N TS STS 

1.  Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena selalu 

memberikan promo yang menarik 

dan sesuai dengan uang yang saya 

miliki  
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2. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena mudah tersedia 

dimana saja  

     

3. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena memberikan 

informasi produknya sehingga saya 

tau spesifikasi dari produknya  

     

4. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena saya merasa puas 

dengan pelayananya  

     

5. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena marketplace 

Tokopedia mudah digunakan  

     

 

No. Dimensi Pembelian Berulang SS S N TS STS 

1.  Saya selalu membeli produk di 

Tokopedia karena saya merasa puas 

dengan produknya  

     

2. Saya selalu membeli produk yang 

sama di Tokopedia karena selalu 

memberikan promo di tanggal cantik 

11.11 atau 12.12 

     

3. Saya merasa puas dengan produk 

yang di jual di Tokopedia karena 

pelayananya yang cepat 

     

4. Saya akan kembali membeli produk 

Tokopedia karena selalu 

memberikan promo gratis ongkir 

     

5. Saya akan mengatakan hal baik 

tentang Tokopedia kepada orang lain 

karena saya merasa puas dengan 

pelayananya 
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Lampiran 5: Kuesioner Setelah Uji Validitas dan Reliabilitas 

Kuesioner Variabel X “Marketing Public Relations “ 

No. Dimensi Publikasi SS S N TS STS 

1.  Pesan yang disampaikan oleh 

Tokopedia mudah di pahami  

     

2. Pesan yang disampaikan Tokopedia 

menggunakan Bahasa yang tidak 

rumit 

     

3. Pesan yang disampaikan Tokopedia 

memiliki manfaat  

     

4. Desain informasi yang diberikan 

oleh Tokopedia sangat menarik 

     

5.  Jenis konten yang disampaikan 

Tokopedia sangat kreatif 

     

 

No. Dimensi Identitas Media SS S N TS STS 

1.  Tokopedia mempunyai jargon atau 

tagline yang mudah diingat  

     

2. Tokopedia memiliki desain logo 

yang menarik 

     

3. Tokopedia memiliki warna ciri khas 

yang menarik dan kreatif   

     

4. Tampilan aplikasi Tokopedia sangat 

menarik 

     

 

No. Dimensi Acara SS S N TS STS 

1.  Tokopedia selalu memberikan 

diskon di tanggal cantik seperti 11.11 

atau 12.12 

     

2. Tokopedia mengadakan acara yang 

kreatif  

     

3. Tokopedia mengundang bintang 

tamu terkenal pada acaranya 

     

4. Tokopedia mengadakan acara 

memiliki manfaat 

     

 

No. Dimensi Pidato SS S N TS STS 



132 
 

1.  Tokopedia selalu merespon 

pertanyaan dengan cepat (chat bot)  

     

2. Tokopedia selalu menjawab 

pertanyaan dengan data dan 

kebenaran tingkat tinggi  

     

3. Tokopedia selalu menjawab 

pertanyaan konsumenya 

     

 

No. Dimensi Aktivitas Sosial  SS S N TS STS 

1.  Tokopedia selalu mengadakan acara 

kegiatan sosial berhubungan dengan 

masyarakat  

     

2. Tokopedia mengadakan acara 

kegiatan sosial mempunyai manfaat  

     

3. Tokopedia selalu tepat dalam 

melaksanakan kegiatan sosial  

     

 

No. Dimensi Sponsor SS S N TS STS 

1. Tokopedia selalu memberikan 

sponsor selalu mudah dilihat dan 

sering dijumpai  

     

 

Kuesioner Variabel Y “Keputusan Pembelian” 

No. Dimensi Sesuai Kebutuhan SS S N TS STS 

1.  Informasi yang diberikan Tokopedia 

membuat saya tertarik untuk 

membeli produk di Tokopedia sesuai 

dengan kebutuhan 

     

2. Informasi yang diberikan Tokopedia 

membuat saya tertarik untuk 

membeli produk Tokopedia sesuai 

dengan uang saya  

     

3. Informasi yang diberikan Tokopedia 

membuat saya tertarik untuk 

membeli produk di Tokopedia 

karena kualitasnya sesuai dengan 

kebutuhan 

     

4.  Saya mengetahui informasi tentang 

Tokopedia dari teman, keluarga, 
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tetangga dan membeli sesuai dengan 

kebutuhan 

5.  Saya mengetahui informasi tentang 

Tokopedia dari iklan di aplikasi, 

youtube, televisi dan membeli sesuai 

dengan kebutuhan 

     

 

No. Dimensi Memiliki Manfaat SS S N TS STS 

1. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena event promo 

11.11 atau 12.12 sesuai dengan 

manfaatnya   

     

2. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena event yang 

mengundang artis papan atas dan 

mancanegara dan memiliki manfaat 

     

3. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena produk yang dijual 

berkualitas dan tahan lama  

     

4. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena e-commerce sudah 

terkenal dan memiliki manfaat 

     

 

No. Dimensi Ketepatan Dalam Membeli 

Produk 

SS S N TS STS 

1.  Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena selalu 

memberikan promo yang menarik 

dan sesuai dengan uang yang saya 

miliki  

     

2. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena mudah tersedia 

dimana saja  

     

3. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena memberikan 

informasi produknya sehingga saya 

tau spesifikasi dari produknya  

     

4. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena saya merasa puas 

dengan pelayananya  
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5. Saya membeli produk dari 

Tokopedia karena marketplace 

Tokopedia mudah digunakan  

     

 

No. Dimensi Pembelian Berulang SS S N TS STS 

1.  Saya selalu membeli produk di 

Tokopedia karena saya merasa puas 

dengan produknya  

     

2. Saya selalu membeli produk yang 

sama di Tokopedia karena selalu 

memberikan promo di tanggal cantik 

11.11 atau 12.12 

     

3. Saya merasa puas dengan produk 

yang di jual di Tokopedia karena 

pelayananya yang cepat 

     

4. Saya akan kembali membeli produk 

Tokopedia karena selalu 

memberikan promo gratis ongkir 

     

5. Saya akan mengatakan hal baik 

tentang Tokopedia kepada orang lain 

karena saya merasa puas dengan 

pelayananya 

     

 

 

 

 

 

 

 

 



135 
 

Lampiran 6: Daftar Nama Uji Validitas dan Reliabilitas 

No Nama 

1. Muhammad Naufal Najib 

2. Permata 

3. Akhmad Mudzakir 

4. Bagus 

5. Tsalitsa Nur Royani 

6. Febriano 

7. Muhammad Hanan Aqila 

8. Ferry Irawan 

9. Muhammad Firdaus Widhiarta 

10. Nugroho 

11. Shuef 

12. Siti Zhaila 

13. Muhammad Rizal 

14. Nur Aini 

15. Muhammad 

16. Indra Mustakim 

17. Fadilah 

18. Zikri 

19. Erlangga 

20. Fika 
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Lampiran 7: Daftar Nama Responden Riset 

No Nama 

1. Rama Maulana 

2. Akhmad Fauzan 

3. Muhammad Rizky 

4. Tasyafi 

5. Aulia 

6. Yani 

7. Muhammad Ikhsan 

8. Yeni Haryani 

9. Aulia Sarah 

10. Vasinka Indra 

11. Safira 

12. Raicha Zahra Nursafitri 

13. Vania Aziza Putri 

14. Marshanda Anggraini 

15. Chris Jeryan Situmorang 

16. Azzahra Diaz M 

17. Maharani Dwi Puspita Sari 

18. Yasmin Lathifa 

19. Dimas Adi 

20. Syifa 

21. Meli 

22. Eka Puji Utami 

23. Ardi 

24. Andhika S 

25. Tio Ardian 

26. Azzahra Putri 

27. Putri 

28. Ibnu Hadjar 

29. Irma Maharani 

30. Firmansius Bahagia 

31. Jihan Nur Zahra 

32. Alicia Amanda Tirta Wangsa 

33. Dwi 

34. Nikita 

35. Saviera 

36. Muhammad Hadida 

37. Raisa 

38. Nisa 

39. Crawdz Was Here 

40. Dwi 

41. Annisa Eka 

42. Mutiara Aprilia 

43. Aulia 

44. Akbar 

45. Rapli 

46. Shilvia 
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47. Liana 

48. Yusuf Maulana 

49. Ahmad Bahrul Alam 

50. Arya 

51. Mochamad Rafly Fauzi 

52. Abdul Wahid 

53. Muhammad Farhan Fadhilah 

54. Muhammad Romdhon 

55. Haliza Balkis Zain 

56. Nabila 

57. Dini 

58. Rara 

59. Tri Anbar 

60. Nur Latifa 

61. Luna Putri 

62. Fauzia Sucipta 

63. Anis Nabila 

64. Gilang Petra 

65. Fahmi 

66. Dzar Fatahilah 

67. Liza 

68. Andrianti Nabila 

69. Ayu Nindia 

70. Syadza 
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Lampiran 8: Data Excel Uji Validitas dan Reliabilitas 
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Lampiran 9: Output Uji Validitas dan Reliabilitas 
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Lampiran 10: Data Responden Riset 

Resp. 
Variabel X (Marketing Public Relations) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 

1. 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 
2. 5 5 4 5 3 5 4 3 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 3 
3. 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 3 5 5 5 4 4 
4. 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 
5. 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 
6. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 3 4 4 3 3 4 
7. 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 
8. 4 4 5 4 4 3 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 3 4 
9. 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 4 

10. 2 4 3 5 5 4 3 4 4 5 4 4 5 3 4 4 5 4 5 4 
11. 4 5 5 5 4 3 5 3 4 5 3 4 4 4 4 5 4 5 4 4 
12. 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 3 
13. 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 
14. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
15. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
16. 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 3 4 4 3 3 
17. 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 3 3 
18. 4 4 4 4 3 4 4 5 3 4 4 5 3 3 3 4 4 4 4 3 
19. 3 3 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 
20. 4 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 3 3 3 4 3 4 3 4 
21. 3 3 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 3 3 
22. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 
23. 5 5 3 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 3 3 5 3 3 3 5 
24. 3 4 4 3 5 4 3 4 5 5 5 4 4 5 5 3 4 5 5 5 
25. 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 
26. 2 2 2 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 
27. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
28. 4 4 4 3 3 4 4 4 4 3 5 5 5 4 4 3 3 4 4 4 
29. 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 3 3 3 4 
30. 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 
31. 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 
32. 4 3 4 4 5 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 
33. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 3 3 3 3 3 4 
34. 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 
35. 4 4 4 4 4 4 3 4 3 3 4 5 3 3 3 3 3 3 3 4 
36. 4 2 4 4 4 5 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
37. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
38. 4 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 
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39. 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 
40. 4 4 4 3 3 3 2 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 
41. 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 3 5 4 4 4 
42. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
43. 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
44. 5 5 3 5 4 5 5 5 5 5 3 3 3 4 4 5 3 5 3 3 
45. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 
46. 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 4 4 3 4 3 5 
47. 3 4 5 3 4 5 3 4 4 5 3 4 5 3 3 3 4 5 3 4 
48. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 
49. 3 4 4 4 4 5 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 4 4 4 3 
50. 4 3 3 3 4 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 
51. 3 4 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 
52. 3 4 4 4 4 4 5 3 4 4 5 5 4 3 4 4 3 5 5 4 
53. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4 5 3 4 5 4 
54. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
55. 3 5 3 2 4 3 5 3 2 3 5 4 4 5 2 3 2 2 4 2 
56. 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 
57. 4 4 3 3 5 5 4 4 3 5 4 4 3 4 5 5 3 4 3 5 
58. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
59. 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
60. 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
61. 3 5 5 5 5 5 5 4 4 3 5 3 4 3 4 4 3 4 5 5 
62. 3 4 3 4 3 3 4 4 5 2 4 5 4 4 3 4 3 4 4 4 
63. 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 4 3 3 
64. 5 5 5 4 4 5 5 5 4 3 4 5 3 5 3 5 3 3 5 5 
65. 5 5 3 4 3 5 5 5 4 2 5 5 5 5 3 5 3 5 3 3 
66. 3 4 5 5 3 4 5 3 4 5 4 4 3 4 4 4 4 4 5 5 
67. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
68. 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 5 4 5 4 4 3 3 3 3 
69. 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 3 4 4 4 5 
70. 4 4 5 5 4 3 4 5 5 3 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 
71. 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 
72. 4 5 5 4 5 4 5 3 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 
73. 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 
74. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 
75. 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 
76. 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 
77. 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 
78. 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 4 
79. 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
80. 4 4 4 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 4 5 5 4 5 4 5 
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81 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 

 

Resp. 
Variabel Y (Keputusan Pembelian) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 

1. 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
2. 5 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 
3. 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 
4. 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 
5. 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 
6. 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
7. 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 
8. 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 
9. 4 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 

10. 3 4 4 3 3 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 
11. 3 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 
12. 3 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 4 4 
13. 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
14. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
15. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
16. 4 3 3 2 4 4 2 4 4 4 5 4 5 4 4 3 4 5 5 
17. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 4 4 5 5 5 5 5 5 5 
18. 4 4 4 2 5 5 2 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 3 
19. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
20. 4 4 4 2 4 4 4 4 5 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 
21. 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
22. 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
23. 3 3 3 3 5 5 3 3 5 3 5 5 5 5 3 3 5 3 5 
24. 4 4 3 5 5 4 4 3 4 4 4 3 5 5 4 5 5 4 3 
25. 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
26. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 
27. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 
28. 4 3 3 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 3 
29. 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 
30. 4 5 4 3 5 5 3 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 
31. 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 4 
32. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
33. 4 4 4 4 5 3 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
34. 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 
35. 3 4 3 2 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 
36. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
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37. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
38. 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 5 
39. 5 5 5 5 4 4 3 4 3 3 4 5 4 4 4 3 4 3 5 
40. 3 4 4 2 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 
41. 4 4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 
42. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
43. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 
44. 5 5 5 4 5 5 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 
45. 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
46. 4 4 4 4 5 3 5 3 5 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 
47. 3 4 4 3 5 4 5 4 3 4 4 5 4 3 5 3 4 4 5 
48. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
49. 4 4 4 3 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 3 3 
50. 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 2 3 
51. 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 3 
52. 3 4 5 5 4 3 3 4 5 5 4 4 4 3 4 5 5 5 4 
53. 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 
54. 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
55. 2 3 2 3 5 3 4 3 5 4 1 3 4 5 3 2 3 3 5 
56. 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 
57. 4 4 5 4 5 5 3 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 3 4 
58. 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5 
59. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
60. 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 
61. 5 3 5 3 3 3 4 5 4 5 5 3 4 4 5 5 5 4 4 
62. 3 4 4 3 4 2 4 4 5 4 3 5 4 4 4 2 3 3 4 
63. 4 4 5 2 4 3 2 5 5 5 3 4 4 4 5 4 5 5 5 
64. 5 5 5 5 5 4 3 3 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
65. 5 3 5 5 5 3 2 4 5 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 
66. 4 5 4 3 5 5 3 5 4 4 3 5 3 5 4 5 4 4 4 
67. 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 5 
68. 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 3 4 3 4 
69. 4 5 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
70. 4 4 4 5 4 5 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 
71. 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 
72. 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 
73. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
74. 4 4 3 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
75. 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 
76. 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 3 4 5 5 
77. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 
78. 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 
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79. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
80. 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 
81 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 
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No. Revisi Halaman 

1. Kata Pengantar (Dosen PA) Vii 

2. Bandingkan rumusan masalah dengan hipotesis 23 

3. Perbedaan dan persamaan penelitian  terdahulu 20 

4. Definisi konseptual dan definisi operasional di 

bab 3 

36 

5. Kerangka berfikir penelitian 25 

6. Populasi dan sampel 52 

7. Kisi – kisi penelitian 125 

8. Latar belakang masalah 12 

9. Pembahasan dan hasil penelitian 61 

10. Kesimpulan dan saran 115 
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HASIL CEK PLAGIASI 

 

 


