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ABSTRAK 

 

PENGARUH PERSEPSI HARGA, EKSISTENSI DAN KEPERCAYAAN 

MEREK TERHADAP KEPUTUSAN KONSUMEN MENGGUNAKAN JASA 

LUBLYU WEDDING ORGANIZER 

 

Oleh: 

 

NADIA MAULIDAH NRZ 

NPM : 193402516114 

 

Tugas akhir dibawah bimbingan bapak Dr.Elwisam,S.E.,M.M. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Persepsi Harga, Eksistensi dan 

Kepercayaan Merek terhadap Keputusan Konsumen Menggunakan Jasa Lublyu 

Wedding Organizer.data ini menggunakan data primer dengan bentuk penyebaran 

koesioner kepada client yang sudah pernah menggunakan jasa dari lublyu wedding 

organizer terhadap 44 responden,dengan menggunakan metode perposive sampling 

Teknik analisis data menggunakan program SmartPLS 3.3.8. Hal tersebut 

menunjukkan bahwa persepsi harga dan esksistensi tidak berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan konsumen sedangkan untuk variabel kepercayaan merek 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap kepuasaan. Nilai koefisien determinasi 

(Adjusted R Square) sebesar 0,864 hal ini menunjukkan bahwa persepsi 

harga,eksistensi dan kepercayaan merek memberikan kontribusi sebesar 86,4% 

terhadap keputusan konsumen sedangkan sisanya 13,6% dipengaruhi oleh variabel 

yang tidak diteliti. 

 

 

Kata Kunci : Persepsi Harga, Eksistensi,Kepercayaan Merek dan keputusan konsumen 
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ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF PRICE PERCEPTION, EXISTENCE AND TRUST OF A 

BRAND ON CONSUMERS' DECISIONS TO USE LUBLYU WEDDING 

ORGANIZER SERVICES 

 

 

 

By: 

 

NADIA MAULIDAH NRZ 

NPM : 193402516114 

 

 

The final assignment under the guidance of Dr.Elwisam,S.E.,M.M. 

 

This study aims to determine Price Perception, Existence and Brand Trust on 

Consumer Decisions to Use Lublyu Wedding Organizer Services. This data uses 

primary data in the form of distributing questionnaires to clients who have used the 

services of a lublyu wedding organizer for 44 respondents, using the perposive 

sampling method. The data analysis technique uses the SmartPLS 3.3.8 program. This 

shows that perceived price and existence do not have a positive and significant effect 

on consumer decisions, while the brand trust variable has a positive and significant 

effect on satisfaction. The coefficient of determination (Adjusted R Square) is 0.864, 

this indicates that the perception of price, existence and brand trust contributes 86.4% 

to consumer decisions while the remaining 13.6% is influenced by variables not 

examined. 

 

 

Keywords: Perceived Price, Existence, Brand Trust and consumer decisions 
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