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ABSTRAK
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Program Studi : llImu Komunikasi
Judul Skripsi : Budaya Interaksi Parasosial Antara Penggemar Group

K-Pop @ENHYPEN_Members Di Twitter

Kata Kunci Penyebaran budaya sebagai akibat perkembangan era
Budaya K-Pop, digitalisasi kemudian akan menjadi pokok bahasan kajian ini.
Hallyu, Interaksi Proses penyebaran budaya K-pop (Hallyu) yang saat ini juga

dikenal sebagai hallyu atau Korean wave merupakan salah
satu gambaran dari proses tersebut. Penelitian ini dilakukan
_ : dengan maksud untuk mengisi kekosongan pada suatu
Simbolik, permasalahan, khususnya budaya yang berkembang akibat
Netnografi. dominasi penggemar group K-Pop Enhypen (Engene) yang
aktif berinteraksi dengan idolanya (Enhypen) di media sosial
Twitter. Platform media seperti Twitter ini digunakan untuk
memfasilitasi  para penggemar melakukan interaksi
parasosial. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
budaya interaksi parasosial di kalangan penggemar group K-
Pop @ENHYPEN_Members di Twitter. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif ~diskriptif dengan
melakukan wawancara kepada penggemar Enhypen yang
aktif melakukan interaksi di Twitter dan metode penelitian
yang digunakan yaitu Netnografi dengan teknik Analisis
Media Siber (AMS). Penelitian ini menemukan bahwa, para
subjek penelitian aktif melakukan interaksi parasosial dengan
@ENHYPEN_Members dan interaksi dengan sesama
penggemar itu sendiri, dengan budaya komunikasi yang khas
menyampaikan aktivitas pengidolaan (fangirling/fanboying)
di Twitter. Hal tersebut turut memberikan dampak terhadap
pribadi mereka serta kehidupan di dunia nyata dan dalam
aktivitas tersebut terdapat konsep perilaku terbuka dan
perilaku tertutup dari teori interaksionisme simbolik yang
menjadi unsur dasar adanya interaksi baik antara penggemar
dengan idolanya maupun dengan sesama penggemar itu
sendiri.

Parasosial,
Interaksionsime

Pembimbing Drs. Adi Prakosa, M.Si
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Cultural diffusion as a result of the development of the
digitalisation era, then become the subject of this study. The
current distribution of K-Pop culture (Hallyu) also known as
Hallyu or Korean Wave is one of the images of that process. The
study was intended to fill avoid in the face of a problem,
particularly 'a culture that developed as a result of the
predominance of group K-Pop Enhypen (Engene) fans who
actively interacted with her idol on social media, especially
Twitter. These media platforms like Twitter are used to facilitate
Parasocial Interaction by fans. The purpose of this study is to
know the culture of Parasocial Interaction culture among the fans
of the K-Pop group @ENHYPEN_Members on Twitter. The
study uses selfies qualitative approaches by conducting
interviews with active Enhypen enthusiasts (fans) on Twitter and
the methods used by netnography with Cybermedia Analysis
Techniques or as known as Analisis Siber Media. This study
found that the research subjects actively carried out parasocial
interactions with @ENHYPEN_Members and interactions with
fellow fans themselves, with a culture of communication that is
typical of fangirling/fanboying activities on Twitter. This also has
an impact on their personalities as well as life in their real live
activities and in these activities there are concepts of open
behavior and closed behavior from the theory of symbolic
interactionism which are the basic elements of interaction
between fans and their idols and with fellow fans themselves in
Twitter.
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