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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah terdapat
pengaruh dari social media marketing pada aplikasi TikTok
terhadap keputusan pembelian produk Sivali Factory dengan
menggunakan teori | Elaboration Likelihood Model. Pada
penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Sumber data
berupa data primer dan data sekunder. Populasi dalam penelitian
ini yaitu followers akun TikTok Sivali Factory. Data dikumpulkan
melalui kuesioner yang disebarkan kepada 100 responden terpilih
dengan teknik purposive sampling menggunakan rumus slovin.
Analisis data pada penelitian ini menggunakan uji instrumen yang
meliputi uji validitas dan uji reliabilitas. Kemudian, pengolahan
data menggunakan uji normalitas, uji koefisien korelasi, uji
koefisien determinasi dan menggunakan analisis regresi linear
sederhana. Pengujian hipotesis menggunakan uji parsial (uji t).
Kesimpulan dalam penelitian ini menunjukkan bahwa variabel
social media marketing berpengaruh terhadap variabel keputusan
pembelian, dengan diperoleh hasil uji parsial (uji t) sebesar 16,611
> 1,9645 (t tabel), dan nilai Sig 0,00 < 0,05 maka disimpulkan Ha
diterima dan HO ditolak.
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The purpose of this study was to determine whether there is
influence from social media marketing on the TikTok application
on purchasing decisions for Sivali Factory products using the
Elaboration Likelihood Model Theory. In this study, the
researcher used a quantitative approach. Source of data in the
form of primary data and secondary data. The population in this
study are followers of the Sivali Factory TikTok account. Data
were collected through questionnaires which were distributed to
100 selected respondents by purposive sampling technique using
the slovin formula. Data analysis in this study used instrument
tests which included validity and reliability tests. Then, data
processing uses the normality test, correlation coefficient test,
coefficient determination test and uses simple linear regression
analysis. Hypothesis testing using a partial test (t test). The
conclusion in this study shows that the social media marketing
variable influences the purchasing decision variable, by obtaining
partial test results (t test) of 16.611 > 1.9645 (t table), and a Sig
value of 0.00 <0.05, it is concluded that Ha is accepted and HO is
rejected.
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