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Vape kini sedang populer di masyarakat Indonesia, terutama pada kalangan 

anak muda. Beberapa tahun terakhir, Vape telah mengalami perkembangan 

yang cepat. Saat ini banyak perokok konvensional beralih ke vape, baik 

untuk menghentikan kebiasaan merokok atau untuk menikmati sensasi 

merokok dengan risiko penyakit yang lebih rendah. Dengan munculnya 

industri vape ini, banyak peluang bisnis yang menjanjikan, seperti 

penjualan alat rokok elektrik atau vape. Mulai banyak bermunculan toko 

vape yang dimana setiap toko vape memiliki cara berbeda untuk menarik 

perhatian pelanggan, termasuk menawarkan harga yang berbeda, produk 

yang bervarian dan menjalankan promosi. Salah satu vapestore yang 

menerapkan strategi komunikasi pemasaran di kota Depok adalah Grei 

Vapestore Depok.  Fokus penelitian ini tentang bagaimana strategi 

komunikasi pemasaran Grei Vapestore Depok. Dimana tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi 

pemasaran Grei Vapestore Depok. Teori yang digunakkan dalam penelitian 

ini adalah teori bauran pemasara 7p. Peneliti menggunakan metode 

kualitatif bersifat deskriptif. Data yang digunakan peneliti adalah data 

primer dan sekunder, dalam memperoleh data tersebut peneliti  melalui 

proses pengumpulan data yaitu observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa strategi komunikasi pemasara 

yang dilakukan Grei Vapestore Depok dengan menghadirkan berbagai 

acara, giveaway, diskon produk, selain itu Grei Vapestore Depok juga 

memanfaatkan media sosial Instagram dan Whatsapp sebagai media untuk 

berpromosi dan juga memberikan berbagai informasi kepada konsumen 

dinilai sangat efektif menarik minat konsumen. 

Pembimbing Drs. Hadi Surantio, M.Si 
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Vaping is now popular in Indonesian society, especially among young 

people. In recent years, vaping has undergone rapid development. 

Currently, many conventional smokers have switched to vaping, either 

to quit smoking or to enjoy smoking with a lower risk of disease. With 

the emergence of the vaping industry, there are many promising 

business opportunities, such as the sale of electronic cigarettes or vapes. 

Vape stores have begun to emerge and each store has a different way of 

attracting customers, including offering different prices, varied 

products, and running promotions. One of the vape stores that 

implements marketing communication strategies in Depok is Grei 

Vapestore Depok. The focus of this research is on how Grei Vapestore 

Depok's marketing communication strategies are. The purpose of this 

research is to determine how Grei Vapestore Depok's marketing 

communication strategies are. The theory used in this research is the 7p 

marketing mix theory. The researcher uses a qualitative, descriptive 

method. The researcher uses primary and secondary data. To obtain the 

data, the researcher uses observation, interviews, and documentation. 

The results of this study show that the marketing communication 

strategies implemented by Grei Vapestore Depok, such as presenting 

various events, giveaways, product discounts, and utilizing social media 

platforms such as Instagram and Whatsapp for promotion and providing 

information to consumers, are considered to be very effective in 

attracting customer interest. 

Advisor Drs. Hadi Surantio, M.Si 
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