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ABSTRAK 

 
 

PENGARUH PEMASARAN DIGITAL, PERSEPSI HARGA DAN 

EKUITAS MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KONSUMEN KOPI KENANGAN PADA MAHASISWA FEB UNAS 

 

 

Oleh: 

Fajrin Amir 

NPM 193402516319 

Tugas akhir ini dibawah bimbingan Dr. Andini Nurwulandari, S.E.,M.M. 

 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh variabel Pemasaran 

Digital, Variabel Perepsi Harga dan Variabel Ekuitas Merek terhadap variabel 

keputusan pembelian Kopi Kenangan pada mahasiswa FEB Universitas Nasional. 

Metode dalam penelitian ini berupa deskriptif-kuantitatif dengan populasi berupa 

responden atau lebih spesifik konsumen Kopi Kenangan Mahasiswa FEB 

Universitas Nasional. Sampel yang merupakan responden penelitian berjumlah 

100 dengan teknik purposive sampling. Menggunakan teknik purposive sampling 

diharapkan sampel sesuai dengan syarat atau kriteria yang dibutuhkan dalam 

penelitian ini. Data yang digunakan berupa data primer dengan menyebarkan 

kuesioner dengan uji model berupa regresi linear berganda yang diolah 

menggunakan spss 25. Hasil ditemukan setelah dianalisis menggunakan olah data 

dengan kesimpulan sebagai berikut bahwa Pemasaran Digital berpengaruh secara 

positif dan tidak signifikan terhadap Keputusan Pembelian , Persepsi Harga dan 

Ekuitas merek berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sebelumnya telah diuji terhadap item- item pertanyaan yang dinyatakan 

valid serta reliabel. 

 

 

 
Kata kunci : Pemasaran Digital, Persepsi Harga, Ekuitas 

Merek dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 
 

THE INFLUENCE OF DIGITAL MARKETING, PRICE 

PERCEPTIONS, AND BRAND EQUITY ON CONSUMER 

PURCHASING DECISIONS KOPI KENANGAN ON FEB STUDENT 

AT THE NASIONAL UNIVERSITY 

 

 

 

By : 

Fajrin Amir 

NPM 193402516319 

This Thesis under the guidance of Dr. Andini Nurwulandari, S.E.,M.M. 

 

 
This study aims to analyze the effect of Digital Marketing variables, Price 

Perception Variables and Brand Equity Variables on Kopi Kenangan purchasing 

decision variables for FEB students at the Nasional University. The method in this 

research is descriptive-quantitative with a population of respondents or more 

specifically consumers of Memories Coffee, FEB National University Students. The 

sample which is the research respondent is 100 with purposive sampling technique. 

Using the purposive sampling technique, it is hoped that the sample is in 

accordance with the requirements or criteria needed in this study. The data used is 

in the form of primary data by distributing questionnaires with a model test in the 

form of multiple linear regression which is processed using SPSS 25. The results 

were found after being analyzed using data processing with the following 

conclusions that Digital Marketing has a positive and not significant effect on 

Purchase Decisions, Perceived Prices and Brand Equity have a positive and 

significant effect on purchasing decisions. Previously tested on question items 

which were declared valid and reliable. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Keyword : Digital Marketing, Price Perception, Brand 

Equity and Purchasing Decision. 
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