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Program Studi : Ilmu Komunikasi (Periklanan) 

Judul Skripsi : Representasi Feminitas Pada Iklan Suplemen Rambut 

Merek Pantene di YouTube (Analisis Semiotika Roland 

Barthes Pada Suplemen Rambut Merek Pantene Versi 

“Bye #RambutCape Hello #RambutKeCharged”) 

Kata Kunci 

 

Representasi, 
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Pada Iklan, 

Suplemen 

Rambut 

Pantene, 

Semiotika. 

Berdasarkan latar belakang dimana dunia periklanan saat ini 

menggunakan media sosial dalam melakukan periklanan. Salah 

satu iklan yang terviral diaplikasi YouTube yaitu iklan 

suplemen rambut Pantene. Tujuan penelitian ini untuk 

mengetahui dan menganalisis representasi feminitas yang ada 

pada iklan suplemen rambut Pantene. Teori yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah teori semiotika Roland Barthes dan 

teori konstruksi realitas sosial Peter L. Berger dan Thomas 

Luckman. Dalam penelitian ini menggunakan penelitian 

kualitatif deskriptif. Data yang digunakan berasal dari analisis 

dan dokumentasi dengan mengambil adegan atau dialog yang 

mencerminkan feminitas yang ada dalam iklan suplemen 

rambut Pantene. Feminitas yang menajadi acuan yaitu 

berdasarkan ciri feminitas, yaitu: 1) Gaya bicara, dimana dalam 

menyampaikan dialognya telent pria menggunakan intonasi 

suara melengking atau tinggi dan lembut yang mengarah kepada 

feminitas. 2) Adegan, dalam iklan menggambarkan feminitas 

seperti adegan ketika memainkan rambut, adegan melakukan 

perawatan rambut, dan adegan menata rambut yang diperagakan 

oleh telent pria. 3) Penampilan, dalam iklan penampilan telent 

pria mengarah kepada feminitas dilihat dari telent pria yang 

memiliki rambut panjang, dan penggunaan make up. 4) Sosial 

(Senang Berkumpul Dengan Wanita), dalam iklan ini terdapat 

dua adegan yang menunjukan telent pria sedang berkumpul 

bersama dengan teman teman wanitanya dengan latar cafe dan 

dalam kamar. Dalam konstruksi realitas sosial iklan ini dinilai 

tidak relevan dengan kehidupan sosial dimasyarakat Indonesia. 

Dari hasil analisis yang diperoleh dari iklan suplemen rambut 

Pantene versi Bye #RambutCape Hello #RambutkeCharged ini 

menggambarkan feminitas dalam iklannya dengan 

penggambaran melalui adegan, penampilan, latar sosial, dan 
nada suara yang dilakukan oleh telent pria. 

Pembimbing Agus Salim, S.Sos, M.I.Kom 
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ABSTRAC 

 

Name : Gitna Hega Revinda 

Program : Communication Science Derpartment (Advertising) 

Thesis Title : Representation of Femininity in Pantene Brand Hair 

Supplement Ads on YouTube (Roland Barthes' Semiotic 
Analysis on Pantene Brand Hair Supplements Version 

“Bye #RambutCape Hello #RambutKeCharged”) 
 

Keywords 

representation, 

 

Femininity  in 

Advertising, 

Pantene Hair 

Supplements, 

Semiotics. 

Based on the background where the advertising world 

currently uses social media in advertising. One of the most 

viral ads on YouTube is the Pantene hair supplement ad. The 

purpose of this study was to find out and analyze the 

representation of femininity in Pantene hair supplement 

advertisements. The theory used in this research is Roland 

Barthes' semiotic theory and Peter L. Berger and Thomas 

Luckman's social reality construction theory. In this study 

using descriptive qualitative research. The data used comes 

from analysis and documentation by taking scenes or 

dialogues that reflect femininity in Pantene hair supplement 

advertisements. The femininity that becomes the reference is 

based on the characteristics of femininity, namely: 1) Style of 

speech, where in conveying the dialogue the male telent uses 

a squeaky or high and soft voice intonation which leads to 

femininity. 2) Scenes in advertisements depict femininity 

such as scenes when playing hair, scenes doing hair care, and 

hair styling scenes demonstrated by male telents. 3) 

Appearance, in advertisements the appearance of male flair 

leads to femininity seen from the telent of men who have long 

hair, and the use of make-up. 4) Social (Happy Hanging out 

with Women), in this ad there are two scenes showing male 

telents hanging out with their female friends with a cafe 

background and in a room. In the construction of social 

reality, this advertisement is considered irrelevant to social 

life in Indonesian society. From the results of the analysis 

obtained from the Pantene hair supplement advertisement 

version of Bye #RambutCape Hello #RambutkeCharged, this 

advertisement depicts femininity through scenes, appearance, 

social background, and tone of voice performed by male 
telents. 

Mentor Agus Salim, S.Sos, M.I.Kom 
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