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ABSTRAK 

PENGARUH VARIASI PRODUK, CITRA MEREK DAN PERSEPSI 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MIE SEDAAP 

GORENG DI AGEN SEMBAKO KELURAHAN KUMPAY BANTEN 

 

Oleh :  

Ilma Fitria 

NIM. 193402516358 

 

Tugas akhir ini dibawah bimbingan Dr. Resti Hardini, S.E., M.Si 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Variasi produk, citra Merek, 

dan Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian Mie sedaap goreng di agen 

sembako Kelurahan Kumpay Banten. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 

responden yang pernah melakukan pembelian mie sedaap goreng minimal 1 kali. 

Penelitian ini menggunakan data primer dengan metode pengumpulan data 

melalui kuesioner yang disebarkan kepada 100 orang responden. Teknik analisis 

data dengan menggunakan analisis inferensial dengan regresi linear berganda dan 

menggunakan program Statistical Product and Service Solution (SPSS) versi 22.0. 

Dari hasil analisis regesi linear berganda, menggunakan uji t yang dimana Variasi 

Produk (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan skor 3,665 > 1,985. Citra Merek (X2) tidak berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan skor 1,276 < 1,985 dan Persepsi 

Harga (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan skor 4,873 >1,984. Sehingga dapat disimpulkan bahwa Variasi Produk 

dan Persepsi Harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. 

Sedangkan Citra Merek tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian.  

 

  

 

Kata kunci : Variasi Produk , Citra Merek, Persepsi Harga dan Keputusan 

Pembelian. 

 

 

 



 
 

 
 

ABSTRACT 

THE EFFECT OF PRODUCT VARIATION, BRAND IMAGE AND PRICE 

PERCEPTION ON PURCHASE DECISIONS OF FRIED SEDAAP Noodles 

AT SMBAKO AGENT IN KUMPAY VILLAGE, BANTEN 

 

By :  

ILMA FITRIA 

NIM. 193402516358 

 

This final project is under the guidance of Dr. Resti Hardini, S.E., M.Si 

This study aims to determine the effect of product variations, brand image, and 

price perceptions on purchasing decisions for fried noodles at basic food agents 

in the Kumpay sub-district, Banten. The sample in this study were 100 

respondents who had purchased fried noodles at least once. This study uses 

primary data with data collection methods through questionnaires distributed to 

100 respondents. The data analysis technique uses inferential analysis with 

multiple linear regression and uses the Statistical Product and Service Solution 

(SPSS) version 22.0 program. From the results of multiple linear regression 

analysis, using the t test where Product Variation (X1) has a positive and 

significant effect on purchasing decisions with a score of 3.665 > 1.985. Brand 

Image (X2) has no positive and significant effect on purchasing decisions with a 

score of 1.276 <1.985 and Price Perception (X3) has a positive and significant 

effect on purchasing decisions with a score of 4.873 > 1.984. So it can be 

concluded that Product Variation and Perceived Price have a positive effect on 

purchasing decisions. Meanwhile, brand image has no positive and significant 

effect on purchasing decisions. 

 

 

 

 

Keywords: Product Variation, Brand Image, Perceived Price and Purchase 

Decision. 
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