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LAMPIRAN 

 

 

Keterangan : Lokasi Jingga Grocer 

  

Lampiran 1. Lokasi Penelitian 
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Lampiran 2. Tabulasi Kuesioner 

Responden 
X1 

T RT2 
X2 

T RT2 
X3 

T RT2 
X4 

T RT2 
X5 

T RT2 
Y 

T RT2 
1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 

1 3 4 4 4 3 18 3,6 2 2 5 4 13 3 4 4 4 2 14 3,5 3 3 5 3 14 3,5 4 2 5 2 13 3,25 4 5 3 3 2 17 3,4 

2 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 25 5 

3 3 2 2 3 3 13 2,6 3 3 2 2 10 3 3 2 2 2 9 2,25 2 2 3 1 8 2 4 4 2 4 14 3,5 3 5 3 3 2 16 3,2 

4 3 5 5 5 3 21 4,2 2 4 2 3 11 3 3 3 3 5 14 3,5 3 3 3 3 12 3 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 25 5 

5 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 25 5 

6 4 4 5 5 4 22 4,4 4 5 3 3 15 4 3 3 3 4 13 3,25 4 4 4 2 14 3,5 4 4 4 4 16 4 5 4 4 4 4 21 4,2 

7 3 2 4 2 4 15 3 4 4 4 3 15 4 4 3 4 3 14 3,5 4 2 4 4 14 3,5 5 4 5 4 18 4,5 5 5 4 4 5 23 4,6 

8 4 4 4 2 4 18 3,6 4 5 2 4 15 4 4 4 4 4 16 4 5 4 4 4 17 4,3 4 2 4 4 14 3,5 4 4 4 4 2 18 3,6 

9 4 4 3 4 4 19 3,8 3 4 4 2 13 3 4 4 4 5 17 4,25 3 4 4 2 13 3,3 3 2 4 3 12 3 3 3 3 3 3 15 3 

10 2 3 4 4 2 15 3 3 3 2 2 10 3 3 3 4 4 14 3,5 1 1 3 1 6 1,5 3 2 2 3 10 2,5 3 3 2 3 3 14 2,8 

11 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 15 4 4 3 4 3 14 3,5 3 3 3 3 12 3 4 4 4 3 15 3,75 4 4 4 4 4 20 4 

12 4 4 4 4 5 21 4,2 4 4 4 4 16 4 4 3 4 4 15 3,75 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 4 20 4 

13 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 3 18 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 5 25 5 

14 2 3 3 5 3 16 3,2 5 5 5 4 19 5 4 3 5 3 15 3,75 3 3 3 4 13 3,3 3 1 3 4 11 2,75 5 5 3 4 1 18 3,6 

15 4 4 4 5 2 19 3,8 4 5 4 4 17 4 4 4 5 4 17 4,25 4 4 2 2 12 3 4 2 4 4 14 3,5 4 4 4 4 2 18 3,6 

16 5 4 4 4 4 21 4,2 4 5 2 4 15 4 4 5 4 4 17 4,25 4 4 4 4 16 4 5 5 4 5 19 4,75 4 4 3 3 4 18 3,6 

17 3 3 4 4 3 17 3,4 4 5 2 4 15 4 3 3 4 2 12 3 4 4 4 4 16 4 4 3 3 3 13 3,25 3 4 2 3 2 14 2,8 

18 3 3 4 4 3 17 3,4 4 4 4 4 16 4 3 3 4 2 12 3 3 3 4 3 13 3,3 4 3 3 3 13 3,25 3 4 2 3 2 14 2,8 

19 2 4 4 3 4 17 3,4 4 4 2 4 14 4 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 16 4 4 2 4 2 12 3 4 4 4 4 2 18 3,6 

20 5 2 4 4 4 19 3,8 4 4 4 4 16 4 4 4 4 2 14 3,5 4 4 4 3 15 3,8 3 3 3 4 13 3,25 4 4 4 4 4 20 4 

21 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 12 3 4 4 3 3 14 3,5 4 4 3 3 14 3,5 3 3 3 3 3 15 3 
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Responden 
X1 

T RT2 
X2 

T RT2 
X3 

T RT2 
X4 

T RT2 
X5 

T RT2 
Y 

T RT2 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 

22 2 5 4 4 4 19 3,8 3 4 4 4 15 4 5 5 5 3 18 4,5 3 5 5 4 17 4,3 4 2 4 4 14 3,5 5 4 5 5 2 21 4,2 

23 4 4 4 4 3 19 3,8 4 4 3 4 15 4 4 4 4 3 15 3,75 4 4 4 3 15 3,8 2 2 3 4 11 2,75 4 4 4 4 2 18 3,6 

24 2 2 2 2 2 10 2 2 4 3 3 12 3 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 3 15 3 

25 3 3 4 4 3 17 3,4 3 3 4 4 14 4 4 3 4 3 14 3,5 3 3 3 3 12 3 4 5 4 3 16 4 4 4 4 4 4 20 4 

26 5 2 3 5 5 20 4 5 5 1 1 12 3 3 3 3 5 14 3,5 2 3 3 4 12 3 3 3 3 3 12 3 3 4 3 2 5 17 3,4 

27 3 4 4 5 5 21 4,2 5 5 3 4 17 4 4 4 4 2 14 3,5 4 4 4 4 16 4 5 4 5 4 18 4,5 4 4 4 4 4 20 4 

28 4 5 5 5 3 22 4,4 5 4 5 3 17 4 3 3 5 4 15 3,75 3 4 5 3 15 3,8 4 3 4 2 13 3,25 5 4 5 3 3 20 4 

29 3 4 5 5 5 22 4,4 4 5 5 5 19 5 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 20 5 5 3 5 5 18 4,5 5 5 4 5 3 22 4,4 

30 5 4 4 4 5 22 4,4 5 5 4 4 18 5 4 4 5 3 16 4 4 4 5 4 17 4,3 4 4 4 4 16 4 4 4 5 4 4 21 4,2 

31 2 1 2 4 5 14 2,8 4 4 5 1 14 4 2 2 2 1 7 1,75 3 3 4 1 11 2,8 1 1 2 1 5 1,25 3 3 2 4 1 13 2,6 

32 2 3 4 4 4 17 3,4 3 4 2 3 12 3 4 4 4 3 15 3,75 3 4 4 4 15 3,8 5 5 4 4 18 4,5 4 4 4 4 4 20 4 

33 5 5 5 5 5 25 5 5 5 2 4 16 4 4 4 4 4 16 4 5 5 5 3 18 4,5 4 2 4 3 13 3,25 4 5 5 5 2 21 4,2 

34 4 4 4 5 3 20 4 4 3 4 4 15 4 4 4 4 3 15 3,75 4 4 4 4 16 4 5 5 4 5 19 4,75 4 4 5 5 5 23 4,6 

35 2 2 2 2 1 9 1,8 2 1 5 3 11 3 3 3 3 2 11 2,75 3 3 3 2 11 2,8 2 1 3 4 10 2,5 2 3 3 3 1 12 2,4 

36 4 4 4 4 3 19 3,8 3 4 2 2 11 3 4 4 4 3 15 3,75 3 3 3 4 13 3,3 3 2 3 3 11 2,75 4 4 4 4 2 18 3,6 

37 4 3 3 4 4 18 3,6 4 4 3 3 14 4 3 3 4 3 13 3,25 3 3 4 3 13 3,3 4 3 3 3 13 3,25 4 4 3 4 4 19 3,8 

38 5 5 5 5 5 25 5 5 5 2 4 16 4 4 4 5 3 16 4 4 3 4 3 14 3,5 5 2 5 3 15 3,75 4 5 5 4 3 21 4,2 

39 3 2 2 2 4 13 2,6 5 5 1 3 14 4 3 3 5 5 16 4 3 3 3 4 13 3,3 2 1 3 4 10 2,5 3 5 3 3 1 15 3 

40 5 3 4 5 5 22 4,4 4 5 4 4 17 4 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 3 19 3,8 

41 3 5 5 5 3 21 4,2 3 3 5 5 16 4 4 5 5 1 15 3,75 2 5 4 2 13 3,3 5 5 5 5 20 5 5 5 5 4 5 24 4,8 

42 4 4 4 4 4 20 4 5 5 4 4 18 5 5 5 5 4 19 4,75 4 4 4 4 16 4 4 4 4 3 15 3,75 4 4 4 4 2 18 3,6 

43 5 5 4 4 5 23 4,6 3 5 4 4 16 4 4 4 4 3 15 3,75 4 4 4 3 15 3,8 4 4 4 3 15 3,75 4 4 4 4 5 21 4,2 

44 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 15 4 4 4 4 3 15 3,75 4 4 4 4 16 4 3 3 3 3 12 3 4 4 4 4 3 19 3,8 
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Responden 
X1 

T RT2 
X2 

T RT2 
X3 

T RT2 
X4 

T RT2 
X5 

T RT2 
Y 

T RT2 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 5 

45 3 4 4 5 4 20 4 3 4 5 3 15 4 4 5 4 3 16 4 4 4 3 4 15 3,8 5 5 3 5 18 4,5 4 4 4 4 5 21 4,2 

46 4 3 3 5 5 20 4 5 5 4 4 18 5 4 4 4 4 16 4 4 4 3 3 14 3,5 5 4 4 5 18 4,5 4 4 3 3 5 19 3,8 

47 5 3 3 4 5 20 4 5 5 2 3 15 4 3 3 3 3 12 3 3 3 4 3 13 3,3 4 3 5 3 15 3,75 4 4 3 3 3 17 3,4 

48 4 4 4 4 3 19 3,8 4 4 2 4 14 4 4 3 5 4 16 4 5 4 4 4 17 4,3 4 4 4 3 15 3,75 4 4 5 4 4 21 4,2 

49 4 4 2 3 2 15 3 3 3 4 3 13 3 3 2 2 3 10 2,5 3 3 2 2 10 2,5 2 2 3 3 10 2,5 3 3 3 3 3 15 3 

50 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 16 4 4 4 4 5 17 4,25 4 4 5 5 5 23 4,6 

51 5 4 4 4 5 22 4,4 5 5 1 3 14 4 3 4 4 4 15 3,75 3 3 4 4 14 3,5 4 4 3 3 14 3,5 4 4 4 3 3 18 3,6 

52 4 4 4 4 4 20 4 4 4 3 3 14 4 4 3 4 3 14 3,5 4 3 4 4 15 3,8 4 4 3 4 15 3,75 3 4 4 3 4 18 3,6 

53 2 3 5 5 2 17 3,4 2 3 4 3 12 3 4 4 3 3 14 3,5 3 3 4 3 13 3,3 3 1 3 3 10 2,5 4 4 3 4 1 16 3,2 

54 2 4 4 3 4 17 3,4 4 4 2 4 14 4 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 16 4 4 2 4 2 12 3 4 4 4 4 2 18 3,6 

55 5 2 4 4 4 19 3,8 4 4 4 4 16 4 4 4 4 2 14 3,5 4 4 4 3 15 3,8 3 3 3 4 13 3,25 4 4 4 4 4 20 4 

56 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 12 3 4 4 3 3 14 3,5 4 4 3 3 14 3,5 3 3 3 3 3 15 3 

57 2 5 4 4 4 19 3,8 3 4 4 4 15 4 5 5 5 3 18 4,5 3 5 5 4 17 4,3 4 2 4 4 14 3,5 5 4 5 5 2 21 4,2 

58 4 4 4 4 3 19 3,8 4 4 3 4 15 4 4 4 4 3 15 3,75 4 4 4 3 15 3,8 2 2 3 4 11 2,75 4 4 4 4 2 18 3,6 

59 2 2 2 2 2 10 2 2 4 3 3 12 3 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 3 15 3 

60 3 3 4 4 3 17 3,4 3 3 4 4 14 4 4 3 4 3 14 3,5 3 3 3 3 12 3 4 5 4 3 16 4 4 4 4 4 4 20 4 

Keterangan   : Tabulasi Hasil Kuesioner pada Konsumen Jingga Grocer 

Gaya Hidup   (X1) 

Sikap    (X2) 

Kualitas Produk  (X3) 

Harga   (X4) 

Lokasi   (X5) 
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Lampiran 3. Hasil Output Analisis Data Uji F, Uji T, Koefisien Determinasi 

1. Uji F (Uji Simultan) 

 

2. Uji T (Persial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) .078 .139  .560 .578 

Ln_X1 .260 .094 .302 2.757 .008 

Ln_X2 .329 .118 .294 2.781 .007 

Ln_X3 .164 .111 .170 1.472 .147 

Ln_X4 .010 .099 .011 .101 .920 

Ln_X5 .181 .067 .264 2.711 .009 

a. Dependent Variable: Ln_Y 

 

3. Uji Koefisien Determinasi 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 17.199 5 3.440 20.336 .000b 

Residual 9.134 54 .169   

Total 26.333 59    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN 

b. Predictors: (Constant), LOKASI, KUALITAS PRODUK, GAYA HIDUP, 

SIKAP, HARGA 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .808a .653 .621 .41128 

a. Predictors: (Constant), LOKASI, KUALITAS PRODUK, GAYA HIDUP, 

SIKAP, HARGA 
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LAMPIRAN 

Lampiran 4. Gambar Toko Jingga Grocer 

 

  

  

Toko Jingga Grocer tampak depan Kondisi ruangan Jingga Grocer 

 

 

 

 

 

Rak produk organik yang di jual Jingga 

Grocer 

Sayuran organik yang di jual di 

Jingga Grocer 
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Foto bersama pemilik Jingga Grocer 

 

 

 

 

 

Timun merupakan salah satu sayuran 

organik yang di jual di Jingga Grocer 

Sayuran hijau yang di jual di Jingga 

Grocer 

Lampiran 5. Sayuran Organik di Jingga Grocer 

Lampiran 6. Foto bersama Pemilik Toko  Jingga Grocer 
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Foto bersama konsumen Jingga Grocer 

 

 

Wawancara dengan konsumen Jingga Grocer 

 

 

Lampiran 7. Foto bersama Responden 
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