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Mangga merupakan komoditas buah tropis dapat tumbuh dan dibudidayakan
oleh petani pada daratan rendah hingga daratan sedang dengan berbagai macam
varietas yang disesuaikan dengan kondisi agroklimat masing-masing lokasi berbeda.
Jenis komoditi yang digunakan dalam penelitian ini yaitu mangga arumanis dan
mangga indramayu (cengkir). Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
saluran pemasaran, margin pemasaran, farmer’s share dan saluran pemasaran yang
paling efisien. Penelitian ini dilakukan di Pasar Induk Kramat Jati, Jakarta Timur.
Waktu penelitian dilakukan pada bulan September sampai dengan bulan Oktober 2022.
Data yang dikumpulkan terdiri dari dua jenis data, yaitu data primer dan data sekunder.
Pengumpulan data primer yang dilakukan dalam penelitian ini adalah melalui metode
observasi dan wawancara kepada petani, pedagang besar mangga di Pasar Induk
Kramat Jati, pengecer dan konsumen dengan menggunakan kuesioner dan pengamatan
langsung. Data sekunder digunakan sebagai data pelengkap atau penunjang yang
diperoleh dari berbagai instansi dan literatur yang berhubungan dengan saluran dan
margin pemasaran. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat dua pola saluran
pemasaran mangga yang melibatkan lembaga pemasaran yang terdiri dari petani,
pedagang besar mangga di Pasar Induk Kramat Jati, pedagang pegecer dan konsumen
akhir. Saluran pemasaran I, petani menjual mangga ke pedagang besar mangga di Pasar
Induk Kramat Jati lalu mangga dijual langsung ke konsumen yang datang langsung ke
Pasar Induk Kramat Jati. Saluran pemasaran Il, petani menjual mangga ke pedagang
besar mangga di Pasar Induk Kramat Jati lalu ke pedagang pengecer lalu pedagang
pengecer menjual mangga ke konsumen akhir. Biaya total saluran pemasaran | adalah
Rp 1.073,47/kg sedangkan saluran pemasaran Il adalah Rp 2.041,15/kg. Saluran
pemasaran | memperoleh keuntungan yaitu Rp 2.926,53/kg, pada saluran pemasaran Il
sebesar Rp 6.958,85/kg. Margin pemasaran pada saluran pemasaran | yaitu Rp 4.000,-
dan saluran pemasaran Il yaitu Rp 9.000,-. Farmer s share saluran pemasaran | sebesar
56% sehingga dikategorikan efisien, sedangkan saluran pemasaran Il nilai farmer’s
share yaitu 38%, sehingga dikategorikan tidak efisien.
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ABSTRAK

Penelitian bertujuan untuk mengetahui saluran pemasaran, margin pemasaran,
farmer’s share dan saluran pemasaran yang paling efisien. Metode analisis yang
digunakan adalah metode analisis deskriptif untuk mengetahui saluran pemasaran dan
metode kuantitatif untuk mengetahui biaya pemasaran, margin pemasaran, keuntungan
pemasaran, farmer’s share dan efisiensi pemasaran. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa terdapat dua pola saluran pemasaran mangga yang melibatkan lembaga
pemasaran yang terdiri dari petani, pedagang besar mangga di Pasar Induk Kramat Jati,
pedagang pegecer dan konsumen akhir. Saluran pemasaran |, petani menjual mangga
ke pedagang besar mangga di Pasar Induk Kramat Jati lalu mangga dijual langsung ke
konsumen yang datang langsung ke Pasar Induk Kramat Jati. Saluran pemasaran I,
petani menjual mangga ke pedagang besar mangga di Pasar Induk Kramat Jati lalu ke
pedagang pengecer lalu pedagang pengecer menjual mangga ke konsumen akhir. Biaya
total saluran pemasaran | adalah Rp 1.073,47/kg sedangkan saluran pemasaran Il
adalah Rp 2.041,15/kg. Saluran pemasaran | memperoleh keuntungan yaitu Rp
2.926,53/kg, pada saluran pemasaran I sebesar Rp 6.958,85/kg. Margin pemasaran
pada saluran pemasaran | yaitu Rp 4.000,- dan saluran pemasaran Il yaitu Rp 9.000,-.
Farmer’s share saluran pemasaran | sebesar 56% sehingga dikategorikan efisien,
sedangkan saluran pemasaran Il farmer’s share sebesar 38%, sehingga dikategorikan
tidak efisien.

Kata kunci: Saluran pemasaran, Margin, Mangga
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Dian Lasmi Handayani

Agribusiness Specialization Program Agrotechnology Study Program Faculty of
Biology and Agriculture, Nasional University, Jakarta.

ABSTRACK

The study aims to determine the most efficient marketing channels, marketing margins,
farmer's share and marketing channels. The analysis method used is descriptive
analysis method to determine the marketing channel and quantitative method to
determine the marketing cost, marketing margin, marketing profit, farmer's share and
marketing efficiency. The analysis showed that there are two patterns of mango
marketing channels involving marketing institutions consisting of farmers, mango
wholesalers in Kramat Jati Central Market, retailers and final consumers. Marketing
channel I, farmers sell mangoes to mango wholesalers in Kramat Jati Central Market
and then mangoes are sold directly to consumers who come directly to Kramat Jati
Central Market. Marketing channel 11, farmers sell mangoes to mango wholesalers in
Kramat Jati Central Market then to. retailers then retailers sell mangoes to final
consumers. The total cost of marketing channel | is Rp 1,073.47/kg while marketing
channel Il is Rp 2,041.15/kg. Marketing channel | obtained a profit of Rp 2,926.53/kg,
while marketing channel 1l amounted to Rp 6,958.85/kg. The marketing margin in
marketing channel I is Rp 4,000 and marketing channel Il is Rp 9,000. Farmer's share
of marketing channel I is 56% so it is categorized as efficient, while marketing channel
Il farmer's share is 38%, So It is categorized as inefficient.

Keyword: Marketing Channel, Margin, Mango
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