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ABSTRAK 

Nama  : Dhavira Reynaldhia Khaliza Putri 

NPM  : 193516526693 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Peran Influencer dalam Menarik Minat Orang Tua pada Produk 

  Pakaian Anak (Studi Kasus Akun Instagram Paddle Kids 
  Indonesia 

Kata Kunci: 
Influencer, 
Instagram, media 
sosial, minat orang 
tua,  
 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui dan 
menganalisis bagaimana peran influencer dalam 
menarik minat orang tua pada produk pakaian anak di 
akun Instagram Paddle Kids (@paddlekids.indonesia) 
Penelitian ini menggunakan teori media baru oleh 
Dennis McQuail yang terdiri atas (1) saling 
keterhubungan, (2) akses terhadap khalayak 
individu sebagai penerima maupun pengirim pesan, 
(3) interaktivitas, (4) kegunaan yang beragam dan 
karakter yang terbuka, dan (5) sifatnya yang ada di 
mana-mana, Metode penelitian kualitatif dengan 
pendekatan fenomenologis. Hasil penelitian 
menunjukan bahwa di lihat dari unsur saling 
keterhubungan, influencer berperan untuk menarik 
minat orang tua dengan berhubungan mengarahkan 
pada akun. Dilihat dari unsur akses terhadap 
khalayak individu sebagai penerima dan pengirim 
pesan, influencer berperan dalam hal menerima dan 
menyampaikan pesan yang disiapkan oleh brand, dilihat 
dari unsur interaktivitas, peran influencer adalah 
sebagai pembangun interaksi, dilihat dari unsur 
kegunaan yang beragam sebagai karakter yang 
terbuka, peran influencer di Instagram sebagai 
inspirasi bagi pengikut, dilihat dari unsur sifatnya ada 
dimana-mana peran influencer dilakukan melalui 
berbagai media sosial dan blog. Kesimpulan dalam 
penelitian ini influencer berperan menarik minat orang 
tua pada produk pakaian anak sesuai dengan teori 
Dennis McQuail. Peneliti menyarankan agar akun 
Instagram Paddle Kids dapat melibatkan berbagai 
kategori selain influencer dalam menarik minat orang 
tua pada pakaian anak. 

Dosen Pembimbing Dr. Lely Arriannie, M.Si. 
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ABSTRACT 

Name   : Dhavira Reynaldhia Khaliza Putri 

NPM   : 193516526693 

Study Program : Communication Sciences 

Title : THE ROLE OF INFLUENCERS IN ATTRACTING PARENTS' 
INTEREST IN CHILDREN'S APPAREL PRODUCTS 

(Case Study on Indonesian Paddle Kids Instagram Account) 

Keywords: 
Influencers, 
Instagram, social 
media, parents 
interests, 

The purpose of this study is to find out and analyze the 
role of influencers in attracting parents' interest in 
children's clothing products on the Paddle Kids 
Instagram account (@paddlekids.indonesia) and to find 
out the types of influencers used in promoting children's 
clothing products. This study uses new media theory by 
Dennis McQuail which consists of (1) 
interconnectedness, (2) access to individual audiences 
as message recipients and senders, (3) interactivity, (4) 
diverse uses and open characters, and (5) its ubiquitous 
nature, qualitative research method with a 
phenomenological approach. The results of the study 
show that in terms of the interconnection element, 
influencers play a role in attracting parents' interest by 
directing relationships to accounts. Viewed from the 
second element, namely access to individual audiences 
as recipients and senders of messages, influencers play 
a role in conveying messages prepared by brands, seen 
from the interactivity element of the influencer's role as 
an interaction builder, seen from the elements of various 
uses as characters who open the role of influencers on 
Instagram as inspiration for followers. Judging from the 
elements that are everywhere, the role of influencers is 
carried out through various social media and blogs. The 
conclusion in this study is that influencers play a role in 
attracting parents' interest in children's clothing 
products according to Dennis McQuail's theory. 
Researchers suggest that Instagram Paddle Kids 
accounts can involve various categories besides 
influencers in attracting parents' interest in children's 
clothing. 

Mentor Dr. Lely Arriannie, M.Si. 
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