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LAMPIRAN 1: SURAT KETERSEDIAAN DOSEN PEMBIMBING 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 2 : LEMBAR KONSULTASI  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 3:  

KUESIONER SEBELUM UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

 

VARIABEL X (PESAN KAMPANYE) 

Dimensi Kognitif 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. #loveavoskinloveearth memberikan 

informasi bahwa Avoskin 

menjalankan program kelestarian 

lingkungan 

     

2.  #loveavoskinloveearth menunjukkan 

bahwa Avoskin peduli dengan 

kelestarian lingkungan  

     

3.  #loveavoskinloveearth merupakan 

kampanye peduli lingkungan 

pertama pada brand skincare lokal 

yang sudah menggunakan konsep 

sustainable beauty pada produknya 

     

4.  #loveavoskinloveearth memiliki 

strategi penyampaian pesan yang 

berbeda dengan merek pesaing  

     

5.  Penyampaian 

#loveeavoskinloveearth Avoskin 

Beauty bervariasi dan unik 

     

6.  #loveavoskinloveearth dikemas 

dengan cara yang menarik 

     

7. #loveavoskinloveearth oleh avoskin 

beauty mengedepankan kandungan 

natural pada produknya sehingga 

menjadi brand lokal terlaris yang 

dinantikan penggunanya 

     

8. #loveavoskinloveearth 

menyampaikan merek Avoskin yang 

membawa konsep green beauty.  

     

9. Avoskin Beauty membagikan 

testimoni pemakaian para pengguna 

nya di Instagram.  

     

10. #loveeavoskinloveearth 

menunjukkan komitmen Avoskin 

untuk menjaga alam sebagai brand 

skincare lokal yang peduli 

lingkungan. 

     

 



Dimensi Afektif 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. #loveavoskinloveearth untuk 

menjaga kelestarian lingkungan 

yang diluncurkan pada waktu 

yang tepat  

     

2.  #loveavoskinloveearth sesuai 

dengan kondisi lingkungan saat 

ini  

     

3.  #loveavoskinloveearth dapat 

menggambarkan rasa khawatir 

masyarakat sekitar  

     

4.  #loveeavoskinloveearth dapat 

meningkatkan kesadaran untuk 

mengolah sampah dengan tepat 

     

 

Dimensi Konatif 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. #loveavoskinloveearth 

menumbuhkan kesadaran 

followers untuk memilih 

produk skincare yang ramah 

lingkungan 

     

2.  #loveavoskinloveearth 

menimbulkan rasa percaya 

menggunakan produk 

Avoskin Beauty yang 

mengedepankan kandungan 

alami.  

     

3. #loveavoskinloveearth 

untuk berlangganan produk 

Avoskin yang sudah 

menerapkan konsep 

sustainable beauty. 

     

4. #loveavoskinloveearth 

membuat followers nya 

tergerak untuk 

berpartisipasi dalam 

menjaga lingkungan. 

     

5. #loveavoskinloveearth 

membuat followers nya giat 

untuk mengumpulkan bekas 

kemasan yang sudah habis 

untuk ditukarkan produk 

Avoskin 

     

6. #loveavoskinloveearth 

memberikan reward kepada 

     



followers nya yang 

mengembalikan kemasan 

kosong kepada Avoskin 

 

VARIABEL Y (KESADARAN MENJAGA LINGKUNGAN) 

 

Dimensi General belief/values 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menimbulkan peningkatan 

kesadaran pada followers 

Avoskin Beauty akan 

pentingnya menjaga 

lingkungan sekitar 

     

2.  Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menimbulkan kesadaran 

untuk ikut andil dalam 

melestarikan lingkungan 

     

3. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

membuat followers 

Avoskin mendukung 

tindakan kelestarian 

lingkungan 

     

4. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

membuat followers 

Avoskin jadi ingin 

menggunakan produk 

skincare yang ramah 

lingkungan. 

     

5. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth 

menimbulkan kesadaran 

akan isu tersebut menjadi 

penting untuk dibahas dan 

didalami 

     

 

 

 

 

 

 

 



 

Dimensi Personal Attitudes  

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth 

membuat pengguna/followers 

Avoskin mengurangi 

penggunaan kemasan plastik 

     

2.  Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth me 

nimbulkan perubahan 

perilaku dalam isu kelestarian 

lingkungan.  

     

3. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth me 

nimbulkan perubahan 

perilaku dalam memilih 

produk yang ramah 

lingkungan 

     

4. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth 

mendukung dan sesuai 

dengan norma yang berlaku 

     

5. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth dapat 

mempengaruhi pandangan 

pada kesadaran dalam 

menjaga lingkungan 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Dimensi Information/knowledge 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

memberikan informasi 

kepada followersnya 

mengenai isu darurat terhadap 

lingkungan. 

     

2.  Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menambahkan pengetahuan 

pada followers nya akan 

kepedulian lingkungan.  

     

3. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menyampaikan informasi 

tentang sampah skincare yang 

tidak didaur ulang dengan 

baik akan menimbulkan 

dampak buruk terhadap 

lingkungan 

     

4. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

memberikan informasi 

tentang bagaimana 

pengelolaan sampah bekas 

kemasan skincare. 

     

5. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth 

memberikan informasi 

terhadap produk Avoskin 

Beauty yang sudah 

menerapkan konsep 

sustainable beauty 

     

6. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menyampaikan kepada 

followers nya bekas kemasan 

skincare yang sudah habis 

bisa dikirim kembali kepada 

Avoskin.   

     

7. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menyampaikan informasi 

dampak bagi perekonomian 

sirkular dengan pengembalian 

kemasan bekas untuk di daur 

ulang.  

     

 



 

LAMPIRAN 4:  

KUESIONER SETELAH UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

 

VARIABEL X (PESAN KAMPANYE) 

Dimensi Kognitif 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. #loveavoskinloveearth memberikan 

informasi bahwa Avoskin 

menjalankan program kelestarian 

lingkungan 

     

2.  #loveavoskinloveearth menunjukkan 

bahwa Avoskin peduli dengan 

kelestarian lingkungan  

     

3.  #loveavoskinloveearth merupakan 

kampanye peduli lingkungan 

pertama pada brand skincare lokal 

yang sudah menggunakan konsep 

sustainable beauty pada produknya 

     

4.  #loveavoskinloveearth memiliki 

strategi penyampaian pesan yang 

berbeda dengan merek pesaing  

     

5.  Penyampaian 

#loveeavoskinloveearth Avoskin 

Beauty bervariasi dan unik 

     

6.  #loveavoskinloveearth dikemas 

dengan cara yang menarik 

     

7. #loveavoskinloveearth oleh avoskin 

beauty mengedepankan kandungan 

natural pada produknya sehingga 

menjadi brand lokal terlaris yang 

dinantikan penggunanya 

     

8. #loveavoskinloveearth 

menyampaikan merek Avoskin yang 

membawa konsep green beauty.  

     

9. Avoskin Beauty membagikan 

testimoni pemakaian para pengguna 

nya di Instagram.  

     

10. #loveeavoskinloveearth 

menunjukkan komitmen Avoskin 

untuk menjaga alam sebagai brand 

skincare lokal yang peduli 

lingkungan. 

     



 

Dimensi Afektif 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. #loveavoskinloveearth untuk 

menjaga kelestarian lingkungan 

yang diluncurkan pada waktu 

yang tepat  

     

2.  #loveavoskinloveearth sesuai 

dengan kondisi lingkungan saat 

ini  

     

3.  #loveavoskinloveearth dapat 

menggambarkan rasa khawatir 

masyarakat sekitar  

     

4.  #loveeavoskinloveearth dapat 

meningkatkan kesadaran untuk 

mengolah sampah dengan tepat 

     

 

Dimensi Konatif 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. #loveavoskinloveearth 

menumbuhkan kesadaran 

followers untuk memilih 

produk skincare yang ramah 

lingkungan 

     

2.  #loveavoskinloveearth 

menimbulkan rasa percaya 

menggunakan produk 

Avoskin Beauty yang 

mengedepankan kandungan 

alami.  

     

3. #loveavoskinloveearth 

untuk berlangganan produk 

Avoskin yang sudah 

menerapkan konsep 

sustainable beauty. 

     

4. #loveavoskinloveearth 

membuat followers nya 

tergerak untuk 

berpartisipasi dalam 

menjaga lingkungan. 

     

5. #loveavoskinloveearth 

membuat followers nya giat 

untuk mengumpulkan bekas 

kemasan yang sudah habis 

untuk ditukarkan produk 

Avoskin 

     



6. #loveavoskinloveearth 

memberikan reward kepada 

followers nya yang 

mengembalikan kemasan 

kosong kepada Avoskin 

     

 

VARIABEL Y (KESADARAN MENJAGA LINGKUNGAN) 

 

Dimensi General belief/values 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menimbulkan peningkatan 

kesadaran pada followers 

Avoskin Beauty akan 

pentingnya menjaga 

lingkungan sekitar 

     

2.  Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menimbulkan kesadaran 

untuk ikut andil dalam 

melestarikan lingkungan 

     

3. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

membuat followers 

Avoskin mendukung 

tindakan kelestarian 

lingkungan 

     

4. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

membuat followers 

Avoskin jadi ingin 

menggunakan produk 

skincare yang ramah 

lingkungan. 

     

5. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth 

menimbulkan kesadaran 

akan isu tersebut menjadi 

penting untuk dibahas dan 

didalami 

     

 

 

 

 

 

 



 

 

Dimensi Personal Attitudes  

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth 

membuat pengguna/followers 

Avoskin mengurangi 

penggunaan kemasan plastik 

     

2.  Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth me 

nimbulkan perubahan 

perilaku dalam isu kelestarian 

lingkungan.  

     

3. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth me 

nimbulkan perubahan 

perilaku dalam memilih 

produk yang ramah 

lingkungan 

     

4. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth 

mendukung dan sesuai 

dengan norma yang berlaku 

     

5. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth dapat 

mempengaruhi pandangan 

pada kesadaran dalam 

menjaga lingkungan 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Dimensi Information/knowledge 

NO. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

memberikan informasi 

kepada followersnya 

mengenai isu darurat terhadap 

lingkungan. 

     

2.  Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menambahkan pengetahuan 

pada followers nya akan 

kepedulian lingkungan.  

     

3. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menyampaikan informasi 

tentang sampah skincare yang 

tidak didaur ulang dengan 

baik akan menimbulkan 

dampak buruk terhadap 

lingkungan 

     

4. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

memberikan informasi 

tentang bagaimana 

pengelolaan sampah bekas 

kemasan skincare. 

     

5. Program kampanye 

#loveeavoskinloveearth 

memberikan informasi 

terhadap produk Avoskin 

Beauty yang sudah 

menerapkan konsep 

sustainable beauty 

     

6. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menyampaikan kepada 

followers nya bekas kemasan 

skincare yang sudah habis 

bisa dikirim kembali kepada 

Avoskin.   

     

7. Program kampanye 

#loveavoskinloveearth 

menyampaikan informasi 

dampak bagi perekonomian 

sirkular dengan pengembalian 

kemasan bekas untuk di daur 

ulang.  

     

 



 

 

 

LAMPIRAN 5: PROFIL RESPONDEN INSTRUMEN RISET 

Email 

Jenis 

Kelamin 

Apakah anda 

followers akun 

@AvoskinBeauty? 

Apakah 

anda 

pengguna 

skincare 

Avoskin 

Beauty? 

Pernah melihat dan 

membaca atau ikut 

berpartisipasi dalam 

program kampanye 

#LoveAvoskinLoveEarth? 

megaptksk@gmail.com Perempuan Ya Ya Mungkin 

tleenamho@gmail.com Perempuan Ya Ya Mungkin 

Ezra.hertyy@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

muhammadibnudzikirullah@gmail.com Laki-laki Ya Ya Ya 

tasya.amalia16@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

silviamuharommah29@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

indahmeilinnn@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

adindavalentina1214@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

reztipratiwi99@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

Mohamadiqbal3016@gmail.com Laki-laki Ya Ya Mungkin 

nasyafiaermania24@gmail.com Perempuan Tidak Ya Tidak 

Adindapermanahakim@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

Agemyunis02@gmail.com Perempuan Ya Ya Mungkin 

putriianandaa789@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

adiani.nadiva20.99@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

suryaniputri_utami@yahoo.com Perempuan Tidak Ya Ya 

baliyafaqih@gmail.com Laki-laki Ya Ya Mungkin 

Evatania313@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

Robiatulasdfg@gmail.com Perempuan Tidak Tidak Ya 

Izzaqwerty@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

lidalianti@gmail.com Perempuan Ya Ya Mungkin 

putrizakiatunnisa@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

dewiasmayanti111093@gmail.com  Perempuan Ya Ya Ya 

Windahibriyns@gmail.com  Perempuan Ya Ya Ya 

andiniristakusuma@gmail.com Perempuan Ya Tidak Tidak 

anisa006@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 



arzaliayas@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

saharaputri982@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

lailatulsafitri91@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

indriayuputri123@gmail.com Perempuan Ya Ya Ya 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 6: PROFIL RESPONDEN RISET 

 



 



 



LAMPIRAN 7: JAWABAN RESPONDEN UJI INSTRUMEN RISET VARIABEL X 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

LAMPIRAN 8: JAWABAN RESPONDEN UJI INSTRUMEN RISET VARIABEL Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

LAMPIRAN 9: HASIL VALIDITAS VARIABEL X 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 10: HASIL VALIDITAS VARIABEL Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 11: HASIL RELIABILITAS VARIABEL X 

 

 

 

 

LAMPIRAN 12: HASIL RELIABILITAS VARIABEL Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 13: JAWABAN RESPONDEN RISET VARIABEL X 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 14: JAWABAN RESPONDEN RISET VARIABEL Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 15: HASIL OLAH DATA INFERENSIAL 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 16: TABEL KORELASI PEARSON 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



LAMPIRAN 17: HASIL TURNITIN 

 

 


