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Strategi Pesan kampanye mengenai kelestarian 

lingkungan yang dibuat pada Instagram dapat 

memberikan pengaruh pada peningkatan kesadaran 

menjaga lingkungan. Dengan adanya program 

kelestarian lingkungan yang dibuat oleh Avoskin Beauty 

pada Instagram nya, membuat para pengguna dan 

followers nya sadar akan pentingnya menjaga lingkungan 

terlebih pada masalah penumpukan sampah di Indonesia. 

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui 

apakah ada pengaruh strategi pesan kampanye 

#LoveAvoskinLoveEarth pada akun Instagram 

@AvoskinBeauty terhadap peningkatan kesadaran 

menjaga lingkungan. Teori yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah teori Integrasi Informasi. Konsep 

pada penelitian ini adalah Strategi Pesan Kampanye dan 

Kesadaran Lingkungan. Metode dalam penelitian ini 

adalah kuantittatif eksplanatif metode survey dengan 

menyebarkan kepada 100 responden. Teknik analisis data 

yang digunakan yaitu deskriptif dan inferensial. Dalam 

penelitian terdapat pengaruh antara strategi pesan 

kampanye #LoveAvoskinLoveEarth dengan kesadaran 

menjaga lingkungan. Hal ini dibuktikan dengan 

perhitungan korelasi pearson rhitung (0,859) > rtabel 

(0,196). Kemudian diperkuat dengan nilai sig hitung 

(0,001) > sig tabel (0,05). Kesimpulan dalam penelitian 

ini adanya pengaruh yang signifikan antara strategi pesan 

kampanye #LoveAvoskinLoveEarth dengan peningkatan 

kesadaran menjaga lingkungan. 
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Campaign messages strategy about environmental 

preservation made through Instagram can have impact 

on increasing awareness of protecting the environment. 

With the existence of an environmental preservation 

program created by Avoskin Beauty on its Instagram, it 

makes its users and followers aware of the importance of 

protecting the environment, especially the problem of the 

amount of waste in Indonesia. The purpose of this study 

was to determine whether there was an effect of the 

#LoveAvoskinLoveEarth campaign message strategy on 

the @AvoskinBeauty Instagram account on increasing 

awareness of protecting the environment. The theory 

used in this research is Information Integration Theory. 

The concept in this research is Campaign Messages 

Strategy and Environmental Awareness. The method in 

this research is a quantitative explanatory survey method 

by distributing it to 100 respondents. The data analaysis 

technique used is descriptive and inferential. In this 

research, there is an influence between the messages 

strategy of the #LoveAvoskinLoveEarth campaign and 

awareness of protecting the environment. This is 

evidenced by calculating the Pearson correlation rhitung 

(0,859) > rtabel (0,196). Then it strengthened by the sig 

arithmetic value (0,001) > sig table (0,05). The 

conclusion in this study is that there is a significant 

influence between the message strategy of the 

#LoveAvoskinLoveEarth campaign and increased 

awareness of protecting the environment. 

Lecturer  Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si 
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