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LAMPIRAN 

  



LAMPIRAN 1 

PEDOMAN WAWANCARA 

1. Sudah berapa lama ibu utami bergabung dengan PT. Mowilex 

Indonesia? 

2. Bagaimana budaya perusahaan yang ada di dalam lingkungan 

PT.Mowilex? 

3. Apa saja tugas untuk menjadi seorang PR PT.Mowilex? 

4. Menurut ibu, seberapa penting merancang strategi untuk 

menjalankan suatu program? 

5. PT.Mowilex sendiri memiliki banyak program CSR, salah satunya 

yaitu CSR di Kuta, Bali. Mengapa memilih Bali untuk dijadikan 

tempat melkasanakan program CSR? 

6. Strategi Public Relations apa saja yang PT.Mowilex gunakan 

untuk melakukan program tanam pohon Mangrove di Kuta, Bali? 

7. Seperti apa proses pelaksanaan strategi PR yang sudah dirancang 

PT.Mowilex? apakah semua berjalan lancar? Jika ada kendala, 

kendala apa saja yang dihadapi? Dan bagaimana cara 

penyelesaiannya? 

8. Apakah PT.Mowilex Indonesia membangun hubungan dengan 

komunitas? Komunitas apa saja? 

9. Apakah PT.Mowilex Indonesia membangun hubungan dengan 

komunitas? Komunitas apa saja? 

10. Kegiatan seperti apa saja yang biasanya dilakukan dengan 

komunitas? 

11. Dari kegiatan CSR tanam pohon mangroove itu apa dampak yang 

dapat dirasakan oleh PT.Mowilex dan masyarakat sekitar? 
  



LAMPIRAN 2 

TRANSKIP WAWANCARA 

1. Sudah berapa lama ibu utami bergabung dengan PT. Mowilex 

Indonesia? 

Saya sudah bergabung dengan PT. Mowilex Indonesia selama hampir 

3 tahun, nanti pada September 2022. 

2. Bagaimana budaya perusahaan yang ada di dalam lingkungan 

PT.Mowilex? 

Pada awal saya bergabung, kental sekali rasa kekeluargaan diantara 

para pekerja Mowilex, sehingga banyak sekali toleransi dan komunikasi 

yang cukup sehat antara para pekerja.  

Founder sendiri memiliki semangat yang cukup kental diantara 

pekerjanya, terutama untuk urusan kualitas cat, sehingga mindset 

pekerja dan founder sejalan, yaitu untuk memproduksi cat berkualitas 

bagi konsumen.  

3. Apa saja tugas untuk menjadi seorang PR PT.Mowilex? 

Departemen saya terdiri dari tidak hanya PR, namun juga termasuk 

CSR, Multimedia dan Social Media. Namun jika bicara spesifik apa 

saja work area seorang Humas PT Mowilex Indonesia adalah:  

1. Membuat kampanye dan komunikasi yang bersifat kehumasan di 

PT Mowilex Indonesia,  

2. Membuat SOP terkait dengan hubungan eksternal, baik dengan 

media massa maupun publik yang terhubung melalui media 

sosial,  

3. Berhubungan baik dengan Key Opinion Leader baik dari 

Pemerintahan, Sektor Privat maupun KOL dari bidang industri 

lainnya.  

4. Bertanggung jawab untuk mengatur Key Message terhadap 

media rilis yang akan dikeluarkan oleh PT Mowilex Indonesia.   



4. Menurut ibu, seberapa penting merancang strategi untuk 

menjalankan suatu program? 

Merancang strategi kampanye dalam sebuah program sangat penting 

untuk dilakukan, karena strategi akan juga membahas perjalanan 

kampanye program serta resiko dan mitigasi resikonya. Sehingga 

strategi yang baik seharusnya mencakup secara keseluruhan program, 

dari awal - resikonya - serta prediksi solusinya dan analisa (apakah 

target program tercapai atau tidak). 

5. PT.Mowilex sendiri memiliki banyak program CSR, salah satunya 

yaitu CSR di Kuta, Bali. Mengapa memilih Bali untuk dijadikan tempat 

melkasanakan program CSR? 

PT Mowilex Indonesia pada usia 50 tahun melakukan sebuah pledge, 

akan menanam sebanyak 50.000 pohon untuk berkontribusi dalam 

penyerapan karbon. Salah satu area penanaman pohon tersebut adalah 

di Bali. Untuk program ini kami bekerja sama dengan Kementerian 

Lingkungan Hidup dan Kehutanan, secara spesifiknya Departemen 

Kehutanan Sosial. Pada Departemen Kehutanan Sosial, terdapat banyak 

sekali Komunitas Masyarakat yang peduli untuk melestarikan hutan 

dan beberapa diantaranya atas komitmennya, memenangkan 

penghargaan Kalpataru. Salah satu pemenang Kalpataru tersebut adalah 

Kelompok Nelayan Prapat Agung Mengening Patasari, Bali yang 

mengembangkan ekowisata Mangrove, pada saat itu, ada beberapa 

lahan ekowisata Mangrove yang gundul dan butuh ditanami. Mowilex 

kemudian mendukung Kelompok Nelayan Prapat Agung Mengening 

Patasari dan menyumbangkan sebanyak 5.000 bibit pohon Mangrove.  

6. Strategi Public Relations apa saja yang PT.Mowilex gunakan untuk 

melakukan program tanam pohon Mangrove di Kuta, Bali?  

Untuk kebutuhan CSR, Mowilex memiliki program dengan tujuan 

Sustainability, sehingga strategi yang digunakan harus mencapai tujuan 

tersebut:   

1. Komunitas yang ditunjuk haruslah merupakan komunitas yang 

tepat yang berkomitmen untuk menjaga lingkungan.  

2. Dinaungi oleh Kementerian Negara Republik Indonesia.  



Gerakan ini memiliki strategi komunikasi dan publikasi yaitu:  

1. Media Release pada Media Lokal dan Nasional.  

2. Melakukan user engagement secara digital dengan membuat 

halaman website yang dapat diisi oleh pengunjung situs yang 

ingin juga menyatakan bahwa mereka ingin mendukung 

Mowilex untuk menanam pohon, situs tersebut dapat diakses 

pada https://mowilex.com/bantu-kami-menanam/  

7. Seperti apa proses pelaksanaan strategi PR yang sudah dirancang 

PT.Mowilex? apakah semua berjalan lancar? Jika ada kendala, kendala 

apa saja yang dihadapi? Dan bagaimana cara penyelesaiannya? 

Jika secara spesifik yang dibahas adalah streategi PR dalam Program 

Penamanan 50.000 pohon, berikut yang bisa saya jelaskan.  

1. Menunjuk Komunitas yang tepat untuk melaksanakan program 

penanaman pohon.  

2. Merancang strategi publikasi:  

- Memetakan Area Publikasi  

- Memetakan Media Tier 1/2/3  

3. Menganalisa program dan bentuk pelaporan.  

Kendala yang terjadi pada tahun 2021 adalah Pandemi, dimana semua 

bentuk kegiatan penanaman harus terhenti. 

8. Setelah semua kegiatan CSR di Bali usai, apa hasil evaluasi yang 

dilakukan PT.Mowilex?  

Pemberitaan dapat menjadi alat komunikasi/branding yang cukup 

efektif dari sisi gerakan yang dilakukan sebuah perusahaan. Mowilex 

mulai aktif dan menjadi narasumber terhadap beberapa Webinar yang 

diselenggarakan oleh Kementerian Kehutanan dan Lingkungan Hidup, 

serta pihak lain.   

9. Apakah PT.Mowilex Indonesia membangun hubungan dengan 

komunitas? Komunitas apa saja?  

Jika berbicara dari scope penanaman 50.000 pohon, Mowilex bekerja 

sama dengan kelompok masyarakat yang peduli dengan lingkungan. 

Saat ini kami telah menggandeng 3 kelompok masyarakat dari program 

https://mowilex.com/bantu-kami-menanam/


penanaman 50.000 pohon. 

10. Kegiatan seperti apa saja yang biasanya dilakukan dengan 

komunitas? 

Untuk scope penanaman 50.000 pohon, kami melakukan penanaman 

pohon dengan kelompok masyarakat. 

11. Dari kegiatan CSR tanam pohon mangroove itu apa dampak yang 

dapat dirasakan oleh PT.Mowilex dan masyarakat sekitar? 

Pohon Mangrove pada sebagian besar masyarakat yang hidup 

disekitarnya, mampu memberikan hasil bumi sebagai mata pencaharian 

masyarakat. Sehingga jika masyarakat merawat dan menjaga 

kelestarian pohon mangrove, flora dan fauna di dalamnya yang dapat 

dijadikan komoditas, tentu akan menunjang perekonomian dari 

masyarakat itu sendiri.  
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HASIL TURNITIN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 7 

DOKUMENTASI 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dokumentasi bersama Ketua Prapat agung mengening patasari Bapak 
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2. Data Sekolah 

- 2007 – 2012 : SDN Beji Timur 2 

- 2012 – 2015 : MTS Muhammadiyah 1 Depok 

- 2015 – 2018 : SMA Negeri 12 Depok 

- 2018 – 2023 : Universitas Nasional (Ilmu Komunikasi) 
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