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ABSTRAK 

Nama   : Kireyna Nadia Putri 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi  

Judul   : Pola Komunikasi Antarpribadi Guest Relations PT. Media 

     Televisi (Metro TV) Dalam Menjalin Hubungan Baik 

     Dengan Narasumber Pada Stasiun Televisi Berita. 

Kata Kunci: 

Pola komunikasi 

antarpribadi, 

guest relations, 

hubungan baik, 

narasumber. 

Guest relations merupakan divisi yang dibuat oleh PT. Media 

Televisi Indonesia (Metro TV) yang menangani langsung dan 

berhubungan dengan narasumber eskternal yang merupakan 

ujung tombak bagi Metro TV pada televisi berita. Guest 

relations Bertanggung jawab sebagai perantara antara 

perusahaan dengan pihak eksternal khususnya narasumber. 

Tujuan dilakukan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

bagaimana pola komunikasi antarpribadi guest relations PT. 

Media Televisi Indonesia (Metro Tv) dalam menjalin hubungan 

baik dengan narsumber pada stasiun televisi berita. 

Menggunakan metode penelitian kualitatif deskriptif dengan 

melakukan wawancara secara langsung sebagai teknik 

pengumpulan data. Hasil penelitian ini adalah Guest relations 

Metro TV menjaga saluran komunikasi tetap terbuka karena, 

mereka sebagai penyambung lidah antara perusahaan dengan 

narasumber. guest relations memenuhi, memberikan informasi, 

dan selalu memfasilitasi komunikasi antara Metro TV dan 

narasumber, hal ini dilakukan tidak lain untuk menjaga 

komunikasi tetap terjalin dengan baik dengan narasumber.  

Pembimbing Swastiningsih, SE, M.Si 
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ABSTRACK 

Name   : Kireyna Nadia Putri 

Study Program : Communication Science 

Title   :Interpersonal Communication Patterns Of Guest Relations 

    PT.  Indonesian Television Media (Metro Tv) In   

   Establishing Good Relationship With Resources On News  

   Television Stations 

Keywords: 

Patterns of 

interpersonal 

communication, 

guest relations, 

good relations, 

resource persons. 

 

Guest relations is a division created by PT. Media Television 

Indonesia (Metro TV) which handles directly and deals with 

external sources which is the spearhead for Metro TV on news 

television. Guest relations Responsible as an intermediary 

between the company and external parties, especially 

resource persons. The purpose of this research is to find out 

how the interpersonal communication pattern of guest 

relations at PT. Indonesian Television Media (Metro Tv) in 

establishing good relations with sources at news television 

stations. Using descriptive qualitative research methods by 

conducting direct interviews as a data collection technique. 

The result of this research is that Metro TV's guest relations 

keep the communication channel open because they act as 

mouthpieces between the company and the sources. guest 

relations fulfills, provides information, and always facilitates 

communication between Metro TV and the sources, this is 

done to maintain good communication with the sources. 
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