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Prodi / Konsentrasi : Ilmu Komunikasi / Periklanan

Alamat Rumah : Perumahan Graha Indah Blok D11 No. 8 J1. Melon 2 Rt.06
Rw. 010, Kel. Jakamulya, Bekasi Selatan.
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Lampiran 4: Tabel Kuisioner

Variabel X (Brand Awareness)

No.

Indikator

Pernyataan

STS

TS

RR

SS

Unaware Of
Brand

Saya mengetahui adanya produk
nasi kebuli gaza.

Merek nasi kebuli gaza mudah
saya ingat.

Ketika mengingat nasi kebuli,
saya ingat nasi kebuli gaza.

Nasi kebuli gaza merupakan
brand yang paling saya ingat
dari pada merek lainnya.

Saya mengenali merek nasi
kebuli gaza.

10.

Brand
Recognition

Merek nasi kebuli gaza dapat
saya kenali dengan mudah

Merek nasi kebuli gaza adalah
yang terbaik dibandingkan
kompetitor lainnya.

Saya mengenali dengan baik
produk serta harga nasi kebuli
gaza.

Saya dapat langsung mengenali
nasi kebuli gaza dengan melihat
logo, nama, dan atribut lainnya.

Nasi kebuli gaza memiliki citra
yang baik.

11.

12.

13.

14.

15.

Brand Recall

Produk yang ditawarkan nasi
kebuli gaza sangat menarik.

Pada saat lapar, nasi kebuli gaza
menjadi pilihan saya.

Jika sedang ingin makan nasi
kebuli, saya akan makan nasi
kebuli gaza.

Produk nasi kebuli gaza selalu
saya ingat.

Harga makanan dan minuman
di nasi kebuli gaza sangat sesuai
di kantong.

16

17.

Top Of Mind

Produk nasi kebuli gaza sangat
sesuai dengan selera saya.

Ketika saya menyantap produk
nasi kebuli merek lain, saya
mengingat nasi kebuli gaza.




18.

19.

20.

Saya tidak tertarik pada merek
lain selain nasi kebuli gaza.

Saya akan tetap membeli nasi
kebuli gaza meskipun ada
merek pesaing.

Saya memberikan rekomendasi
nasi kebuli gaza kepada rekan
dan keluarga.

Variabel Y ( Minat Beli)

No.

Indikator

Pernyataan

STS

TS

RR

SS

21.

22

23

24

25.

Attention
(Perhatian)

Saya tertarik untuk membeli
produk nasi kebuli gaza karena
promosi yang ditawarkan.

Saya memiliki rasa penasaran
untuk berkunjung ke nasi kebuli
gaza.

Saat saya melintas di depan nasi
kebuli gaza, saya ingin
membelinya.

Ketika mendengar tentang nasi
kebuli gaza, saya tertarik untuk
mencoba membeli produknya.

Tampilan Nasi kebuli gaza
mampu menarik perhatian
konsumen.

26.

217.

28.

29.

Interest
(Minat)

Saya berniat membeli produk
nasi kebuli gaza karena
harganya yang terjangkau.

Saya ingin membeli produk nasi
kebuli gaza karena promosi
yang dilakukan menarik.

Saya ingin membeli produk nasi
kebuli gaza karena kondisi
tempat makannya yang selalu
ramai.

Saya ingin membeli produk nasi
kebuli gaza karena produk yang
ditampilkan sangat menarik.




30

Saya selalu memperhatikan
tempat makan nasi kebuli gaza
apabila melewatinya.

31

32

33

34

35

Desire
(Kehendak)

Saya mencoba mencari tahu
rasa nasi kebuli gaza.

Merek nasi kebuli gaza saya
yakini memiliki rasa dan
kualitas yang baik.

Nasi kebuli gaza adalah merek
yang terbaik dari pada yang
lainnya.

Jika melihat produk nasi kebuli
gaza, akan mempengaruhi minat
beli saya untuk membeli produk
tersebut.

Harga yang murah dan rasa
yang enak adalah alasan yang
tepat untuk membeli produk
nasi kebuli gaza.
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Lampiran 5

TOTAL
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74
66
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65
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69
74
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67
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80
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95
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VARIABEL X (BRAND AWARENESS
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X7
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X5

X4

X3

X2

X1

NO.
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48
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Lampiran 6: Google Form Kuisioner

& Drive Saya - Google Drive x [ Kuisioner - Google Formulir x  +

C @ docs.google.com/forms/d/1CB2QHVR7KhoiTXwvS)5KklIlgMmdZyVwSIBZTTAOI_c/edit

@ i Dashboardmatkul [&] PUTRIAULIASKRIP.. [B referensiBABIllpdi @ feb preveb999 164.. G Manajemen Merek.. G Perlindungan Huku.. @B Perbedazn Statistik.

TR - K

E Kuisioner [

Pertanyaan  Jawaban @) Setelan

Bagian 1 dari 4

KUISIONER PENELITIAN PENGARUH BRAND *
AWARENESS NASI KEBULI GAZA

TERHADAP MINAT BELI MAHASISWA

UNKRIS

Kepada Yang Terhormat
Bapak/Ibu/Saudara/i
Di Tempat.

Assalamu'alaikum Wr. Wh.
p: dalam rangka

limu Kemunikasi Jurusan Periklanan, Fakultas llmu Sosial dan limu Politik, Universitas Nasional Jakarta, saya

selaku peneliti

Nama  : Triananto Nugroho
NPM  :193516516454

Judul :Pengaruh Brand Awareness Nasi Kebuli Gaza Terhadap Minat Beli Mahasiswa Universitas
Krisnadwipayana.

Untuk membaniu kelancaran nenelitian ini sava memohan denaan hormat kesediaan Ranak/Ihu/Saudara/l

penelitian tugas akhir/ skripsi pada prodi 1 Program Stud

B ®

onoe

v - a

x

marex 00 :

» Other bookmarks

Cc @ docs.geogle.com/forms/d/TksLYKwXMhd1sHMus pERFEMwShVYBEDF7mYb FhY_1KGw/edit

@ i Dashboard matkul  [&] PUTRIAULIA SKRIP..

E Kuisioner Baru [ ¢

referensi BAB Il.pd? (@ feb_preveb99_164.  Gi Manajemen Merek.. G FerlindunganHuku.. (B Perbedasn Statistik...

@@:e“i@

Pertanyaan | Jawaban €)  Setelan

Bagian 1 dari 4

KUISIONER PENELITIAN PENGARUH BRAND * ¢
AWARENESS NASI KEBULI GAZA

TERHADAP MINAT BELI MAHASISWA

UNKRIS

Kepada Yang Terhormat.
Bapak/lbu/Saudara
Di Tempat.

Ass alamu'alaikum Wb
Bapak/Ibiy/saudara/i dalam rangka menyelesaikan penelitian tugas-akhi/ skripsi pada piedi 1 Program Studi
llmu Komunikasi Jurusan Periklanan, Fakuiias iimu Sesial dan Ilmu Politik, Universitas Nasional Jakarta, saya
selaku peneliti

Nama :Triananto Nugroho

NPM  :193516516454

Judul : Pengaruh Brand Awareness Nasi Kebuli Gaza Terhadap Minat Beli Mahasiswa Universitas
Krisnadwipayana.

Untuk membantu kelancaran nenslitian ini sava memohan denaan hormat kesediaan Ranale/thu/Saudara/|

EIN(PIC)

0noB

maegex 0@ :

Other baokmarks




Lampiran 7: Foto Responden

Foto dengan salah satu responden penelitian bernama Vania dari jurusan
Akuntansi Universitas Krisnadwipayana.

Foto dengan salah satu responden penelitian bernama Subhan dari jurusan
Manajemen Universitas Krisnadwipayana.

i
=

T

Foto dengan salah satu responden penelitian bernama Danang dari jurusan
Manajemen Universitas Krisnadwipayana.



Lampiran 8: Hasil SPSS

Hasil Uji Validitas Variabel X

Correlations

X1 x2 x3 x4 X5 X6 X1 xa xg x10 X1 x12 x13 x14 x15 X6 X7 x18 x1g X0 TOTAL X
Xt Pearson Gorrelation 1 674" 498" 551" 475" 588" 428 435 538" 471" 5147 508" 335 635" 542" 565" 466" 44 625" 494" 646"
Sig. (2tailed) 000 005 002 008 001 o1g 06 002 009 004 004 070 000 002 001 1o 013 000 006 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
x2 Pearson Correlation 674" 1 735" 695" 641" 568" 662" 723" 610" 653" 699" 594" 567" 753" 720" 611" 647" 520" 662" 702" a11"
Sig. (2ailzd) 000 000 000 000 001 000 000 000 000 000 001 001 000 000 000 000 003 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
xa Pearson Correlation 198" 735" 1 700" 595" 7 573" 665" 692" 67" 576" 694" 609" 593" 626" 504" 743" 609" 625" 652" 777"
Sig. (2ail=d) 005 000 000 001 013 001 000 000 000 001 000 000 001 000 005 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 a0 a0 30 30 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 30 30
X4 Pearson Correlation 5517 696" 700" 1 760" 575" 713" 690" 408" 54g” GEN 762" 70" 781" 588" 610" 857" 804" 844" 573" 872"
Sig. (2tailed) 002 000 000 000 001 000 000 005 000 000 000 000 000 001 000 000 000 000 001 000
N El) El) El) El) Kl Kl 0 kD) El) El) El) El) Kl Kl 0 El) El) El) El) El) El)
X5 Pearson Gorrelation 475" 641" 595" 760" 1 687" 780" 743" 635" 76" 638" 782" 866" 8317 505" 643" 883" 794" 757" 614" 637"
Sig. (2tailed) 008 000 001 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 004 000 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 El] El| 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X6 Pearson Correlation 588" 568" ur’ 575" 687" 1 598" 583" LT 680" 750" 577" 648" 771" 568" 708" 638" 78" 659" 708" 795"
Sig. (2ail=d) oot oot 013 001 000 000 ] oot 000 000 001 000 000 001 000 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 El El] 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X7 Pearson Cortelation 428" 662" 573" 713" 780" 598" 1 751" 563" 629" 595" 820" 758" 637" 196" 465" 74" 767" 723" 5117 824"
Sig. (2ail=d) 018 000 001 000 000 000 000 001 000 001 000 000 000 005 010 000 000 000 004 000
N Ell Ell Ell 0 30 30 a an Ell Ell Ell 30 30 a0 a0 Ell Ell El 0 Ell
X8 Pearson Gorrelation 438 723" 665" 695" 743" 583" 751" 1 504" 577" 473" 7117 684" 532" 536" " 608" 634" 559" 608"
Sig. (2tailed) 016 000 000 000 000 001 000 001 001 000 000 000 001 002 000 000 000 001 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X3 Pearson Correlation 538" 610" 692" as8” 635 5947 563" 594" 1 527" 529" 657" 646" 697" 662" 600" 613" 615 525" 797" 769"
Sig. (2ailzd) 002 000 000 000 001 001 01 003 003 000 000 000 000 000 000 000 003 000 000
N 30 30 30 30 30 30 El] 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
x10 Pearson Correlation an” 653" 617" 716" 680" 629" 577" 527" 1 751" 607" 652" 847" 548" 700" 700" 685 635" 644" 795"
Sig. (2ail=d) 009 000 000 ) 000 000 001 003 | o 000 000 000 002 000 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 El ao 30 30 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 30 30
X1 Pearson Correlation 5147 698" 576" 619" 638" 754" 595" 4737 5207 7517 (T Cral 729" 6427 6047 665 600" 643" 705" 777"
Sig. (2tailed) 004 000 001 000 000 000 001 008 003 000 001 001 000 000 000 000 000 000 000 000
N El) El) El) El) 30 0 El] a0 El) a ER kD) 0 0 0 El) El) El) El) El) El)
X12 Pearson Correlation 506" 594" 694" 762" B | s 820" 758" 657" 607" 5747 1 7317 646" 604" 539" &2 7o 664" 532" 842"
Sig. (2tailed) 004 001 000 000 000 001 000 000 000 000 001 000 000 000 002 000 000 000 002 000
N 30 30 El| 30 30 £l 30 an 30 30 30 30 £l £l 30 30 30 30 30 30 30
x13 Pearson Correlation 335 567" 609" 770" 886" 648" 758" 7 645" 652" 577" 731" 1 744" 552" 567" 883" 843" 738" 610" 865"
Sig. (2ail=d) 070 oot 000 000 000 000 000 000 000 000 001 000 000 002 o0t 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 3o 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X14 Pearson Correlation 635" 753" 593" 781" 831" 771" 637" 684" 6a7" 647" 728" 645" 744" 1 611" 647" 757" 708" 718" 802" 888"
Sig. (2ail=d) 000 000 001 000 000 000 000 000 o0 om0 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N Ell Ell Ell 0 0 30 Ell Ell El 0 30 a0 a0 a0 Ell Ell El 0 Ell
X15 Pearson Correlation 5427 720" 626" 568" I 505" 568" 662 5487 | 542 604 552 B11 1 569" 609’ 506 523 621 723
Sig. (2tailed) 02 000 000 001 004 001 000 002 000 000 002 000 001 000 004 003 000 000
N kD) El) El) .0 30 30 kD) El) 0| kD) 30 30 30 0 El) El) El) 2 El)
x16 Pearson Correlation 565 1" 500" 618" 649" oy 600" 708" 604" 539" 567 647" 589" 1 665 682" 565" 671" 756
Sig. (2ailzd) 001 000 005 0o 000 000 000 000 00 02 001 000 001 000 000 Q01 000 000
N 30 30 30 30 30 0 30 El) a0 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
x17 Pearson Correlation 466" 647" 743" 857" 883" 638" 734" 7" 613" 708" 665" 812" 883" 757" 609" 665" 1 835 751" 571" 04"
Sig. (2ail=d) 010 000 000 o0 000 000 000 000 000 000 000 | 000 000 000 000 000 000 000 001 000
N 30 30 30 £ 30 30 a0 an 30 30 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 30 30
x18 Pearson Correlation 449 5207 608" | 8047y qed” 718" 767" 608" 615 686 6007 710" 843" 708" 506" 682" 836" 1 830" 615" 867"
Sig. (2ail=d) 013 003 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 004 000 000 000 000 000
N Ell Ell El 0 30 30 an a Ell 0 0 EN 30 30 a0 Ell 0 0 El 0 0
X139 Pearson Correlation 625" 662" 625" Bad” 7570, 658" 7237 | 634" 525" | 6387 643 664 739" 746" 523" 565" 751" 830" 1 5907 853"
Sig. (2tailed) 000 o0 oo 000 000 000 000 000 003 000 000 00 000 000 002 oot 000 000 001 000
N 30 30 a0 30 30 0 a0 n 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
x20 Pearson Correlation 490” 702" o524l g57a" 614" 706" s11” 559" 797" 640" 705%, T 532" 610" 802" 621" 671" 71" 615" 590" 1 786"
Sig. (2ail=d) 006 000 o0 | o0t 000 000 | 004, 001 000 o000 000 002 000 000 000 000 oot 000 001 000
N 30 30 30 e El| 30, 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL_X  Pearson Correlation 646" 811" T 75@“? o5t 77 842" 865" 838" 723" 756" a0s™ 867" 853" 788" 1
Sig. (2ail=d) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 0 0 El El| Ell 0 0 30 30 a0 El 0 El) El) 0 0

= Corelation is significant at the 0.01 level (2-tailed)
* Correlation is significant at the 0.0 level (2-tailsd)



Hasil Uji Validitas Variabel Y

Correlations

¥ ¥2 ¥3 Y4 Y5 Y8 ¥7 va Gl Y10 Y11 Y12 Y13 Yia Y15 TOTALY
¥i Pearson Correlation 1 623" 689" 645" 686" 669" 526" 483" 643" 618" 815" 549" 721" 707" 686" 828"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 007 000 000 000 002 000 000 000 000
N 30 30 0 0 kL] 30 30 30 0 kL] 0 30 30 0 kL] 0
Y2 Pearson Correlation 623" 1 567 660" 605" 740" 566 5347 5247 5047 412" 575 5047 777 625" 746"
Sig. (2-tailed) 000 001 .000 000 000 001 .02 .003 005 08 001 005 .000 000 .000
N 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30
¥3 Pearson Correlation 689" 567 1 703" 5247 448 586 5917 479" 730" 681" 756 586 728" 691" 798"
Sig. (2-tailed) 000 001 .000 003 013 001 001 007 000 00 000 001 .000 000 .000
N 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30
Y4 Pearson Correlation 645" 560" 703" 1 891" 598" 626" 609" 643" 734" 624" 877" 739" 880" 5947 872"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 001 000
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
¥5 Pearson Correlation 586" 605" 524" 691" 1 474" 508" 821" 562" 806" 660" 682" 775" 818" 547" 848"
Sig. (2-tailed) 000 000 003 000 008 000 000 001 000 000 000 000 000 002 000
N 0 0 30 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Y6 Pearson Correlation 669" 748" 448" 558" 474" 1 655 272 585" 386 536 418" 5347 578" 625" 681"
Sig. (2-tailed) 000 000 013 .000 008 000 .145 001 035 002 021 02 001 000 .000
N 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30
Y7 Pearson Correlation 626 566 586 626 598" 655 1 447" 703" 608" 698" 653" 629" 639" 634" 786"
Sig. (2-tailed) 000 001 001 .000 000 000 013 .000 000 000 000 000 .000 000 .000
N 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 30 30
(] Pearson Correlation 483" 538" 5917 689" 821" 272 447 1 455 840" 476" 726" A5 781" 5217 772"
Sig. (2-tailed) 007 002 001 000 000 145 013 012 000 008 000 000 000 003 000
M 30 30 30 30 3[]; 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Ya Pearsan Correlation 643" 524" 479" 643" 562" 585" 703" 458 1 515" T4 607" 794" 638" 418 770"
Sig. (2-tailed) 000 003 007 000 001 001 000 012 004 000 000 000 000 022 000
N 30 30 a0 a0 0 30 30 30 a0 0 0 0 0 0 0 0
Y10 Pearson Correlation 618" 504" 730" 7347 806" 386 608" 840" 515" 1 655 728" 772" 738" 580" 851"
Sig. (2-tailed) ooo 005 0oo ooo 000 035 0oo 000 004 ooo 0oo 0oo o0oo 001 o0oo
N 30 30 a0 a0 a0 30 30 30 a0 kL] 30 30 30 0 kL] 0
Y11 Pearson Correlation 815" 472" 681" 6247 660" 536 (G 476" 7447 655 1 kN 243" 652" 6427 342"
Sig. (2-tailed) 000 008 000 .00 000 02 000 .08 .00 000 000 000 .000 000 .000
N 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 30 30
Y12 Pearsan Correlation 549" 575" 756 677" 682" Mg 653" 7267 607" 728" 113" 1 &6 833" 590" 837"
Sig. (2-tailed) 02 001 .000 .00 000 021 000 .00 .000 000 000 000 .000 001 .000
N 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30
Y13 Pearsan Correlation an” 504" 506" 739" 775" 534" 629" 654" 794" 772" 843" 676" 1 723" 484" 871"
Sig. (2-tailed) 000 005 004 000 000 002 000 000 000 000 000 000 000 007 000
N 30 30 30 30 0 30 30 30 30 0 30 30 30 30 0 30
Y4 Pearson Correlation 707" 771" 728" 880" g16" 579" 639" 751" 638" 738" 592" 833" 723" 1 664" 518"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 001 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 30 30 0 a0 0 30 30 30 a0 kL] 0 30 30 0 kL] 0
Y15 Pearson Correlation 686 625 6917 5547 57 625 634" 521 416 580" 642" 500" 4847 6647 1 744"
Sig. (2-tailed) 000 000 .000 001 002 000 000 .03 022 001 000 001 o7 .000 .000
N 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30
TOTAL_Y  Pearson Correlation 828" 746" 798" 872" 848" 681" 786" e 770" 851" 842" 837" a7 918" 744" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 .00 .000 000 000 000 .00 .000 000 000 000 000 .000 000
N 30 30 Eli 30 a0 30 30 30 30 a0 30 30 30 30 a0 30

** Caorrelation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailzd)

Hasil Uji Reliabilitas VVariabel X

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

M of ltems

A2

20

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Y

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

I of lterns

962

15




Hasil Analisis Statistik Deskriptif Variabel X

Statistics

X x2 X3 X4 X5 X6 x X8 X9 x10 X1 x12 X3 x4 x5 18 a7 x18 X9 X0 TOTALX
29 ] a9 99 99 99 99 99 99 99 29 ] a9 99 99 99 99 99 99 99 99
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
436 469 454 426 429 444 431 431 435 439 436 422 421 426 441 423 412 407 418 433 86.37
058 057 061 077 088 058 077 071 072 059 068 o078 079 086 054 072 084 094 082 067 974
400 5.00 5.00 400 400 400 4.00 4.00 4.00 4.00 400 400 4.00 4.00 400 400 400 4.00 4.00 4.00 89.00
4 5 5 4 5 5 5 1 5 4 5 4 4 5 1 1 1 1 1 4 a8
579 565 611 764 872 575 7685 708 719 586 677 777 786 352 535 712 836 940 813 670 9.682
336 9 T4 583 760 33 585 503 517 343 158 603 618 .28 288 507 699 883 660 449 093930
3 3 3 3 3 2 3 1 3 2 3 3 3 3 2 3 3 1 3 3 53
2 2 2 2 2 3 2 1 2 3 2 2 2 2 3 2 2 1 2 2 7
5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100
432 464 449 42 425 440 427 427 431 435 432 418 417 422 437 419 408 403 414 429 8551

11 Y12 Y13 Y14 Y15 TOTAL_Y

ER] EE] 99 ER] EE] 99

0 0 0 0 0 0

4.47 4 418 4.24 468 65.24

061 087 088 {067 058 636

£.00 4.00 4.00 4.00 5.00 66.00

5 4 5 4 5 69

612 665 a77 671 550 6.328

374 442 770 451 303 40.043

3 3 4 3 2 36

2 2 1 2 3 39

5 5 5 5 5 75

443 427 412 420 463 6459
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Lampiran 9: Nilai R Tabel

OF = n.2 0,1 0,05 0,02 0,01 0,001
r 0,005 r 0,05 r 0,025 r0,01 r 0,001

1 0.9877 0.9060 09095 0,9099 1,0000
2 0,8000 0.9500 0.8800 0.8800 0.5980
3 0.8054 08783 0.5343 0,8587 08811
4 0,7203 08114 08822 08172 06741
5 0.66894 0.7545 0.8320 0,8745 0.9500
B 0.8215 0.7067 07887 0.8343 0.6240
7 0.5822 D.6664 0.7408 0.7977 0.8083
B 0,5404 06310 0.7155 0.7648 0.8721
3 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470
10 0,4673 0.5760 0.6581 0,7079 0.8233
11 0.4762 0.5528 06338 0.8835 0.8010
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.8614 0.7800
13 0.4408 05140 0.5023 0.6411 0.7604
14 0.4258 04073 0.5742 0.82268 0.7419
15 D.4124 D.4821 0.5577 0.8055 0.7247
16 0.4000 D.4683 0.5425 0.5887 0.7084
17 D.3887 04555 0.5285 05751 0.8832
18 0.3783 D.4438 05155 0.56814 0.6728
19 0.3687 0.4320 1.5034 0.5487 0.6652
20 D.3588 04227 0.4021 05388 0.8524
21 0.3515 04132 04815 05256 0.8402
22 D.3438 04044 04718 0.5151 0.8287
23 0,3365 0.3061 0.4622 0.5052 0.8178
24 D,3297 0,3882 04534 0,4858 0.8074
25 0,3233 0.3800 D.4451 0,4388 0.5874
26 0.3172 0.3738 04372 04785 0.5850
27 0.3115 0.3673 0.4297 04705 0.5720
28 0.3061 0.3610 04228 04629 0.5703
29 0,3008 10,3550 04158 0,4553 05620
30 0.2060 03404 04093 02427 0.5541
31 0,2813 0.3440 04032 04421 05465
32 D.2860 0.3328 03072 0,4357 05302
a3 0,2528 0,7338 039168 0,42968 0.5322
34 0.2785 0,3291 03862 04238 0.5254
a5 D.2748 0.3248 03810 04182 0.5180
36 0.2708 D.3202 0.3760 0.4128 0.5126
a7 0,2673 0.3160 0.3712 0.4078 0.5088
38 0.2638 0.3120 0.3665 0.4028 0.5007




Lampiran 10: Nilai T Tabel

drf i i i i it d.f

i 00s 0023 0l (LR ]

79 1,292 1,664 1,990 2,374 2,640 79

BD 1,292 1,664 1,990 2,374 2,639 BD

g1 1,292 1,664 1,990 2373 2,638 B1

g2 1,292 1,664 1,989 2373 2,637 B2

B3 1,292 1,663 1,989 2372 2,636 B3

g4 1,292 1,663 1,989 2372 2,636 g4

B5 1,292 1,663 1,988 2,371 2,635 B5

E6 1,291 1,663 1,988 2,370 2,634 B6

BT 1,291 1,663 1,988 2,370 2,634 BT
ge 1,291 1,662 1,987 2,369 2,633 BB
g9 1,291 1,662 1,987 2,369 2,632 B9
20 1,291 1,662 1,987 2,368 2,632 20
9 1,291 1,662 1,986 2,368 2,631 91
82 1,291 1,662 1,986 2,368 2,630 82
83 1,291 1,661 1,986 2367 2,630 83
94 1,291 1,661 1,986 2,367 2,629 24
85 1,291 1,661 1,985 2,366 2,629 85
96 1,290 1,661 1,885 2,366 2,626 26
a7 1,290 1,661 1.985 2,365 2,627 a7
L) 1,290 1,661 1,984 2,365 2,627 88
28 1,290 1,660 1,984 2,365 2,626 88
Inf. 1,290 1,660 1,984 2,364 2,626 Inf.

Sumber. Aplikasi Analisis Mulfivanate Dengan Frogram SPSS (Dr. Imam Ghozali)



Lampiran 11: Hasil Turnitin
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