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ABSTRAK 

Nama   : Triananto Nugroho 

NPM   : 193516516454 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Pengaruh Brand Awareness Nasi Kebuli Gaza Terhadap Minat 

Beli mahasiswa Universitas Krisnadwipayana. 

Kata Kunci: 

Brand 

Awareness, 

Minat Beli, 

Kebuli Gaza. 

 

Kesadaran merek atau brand awareness merupakan komponen 

ekuitas yang sangat penting bagi perusahaan karena kesadaran 

merek dapat berdampak langsung pada minat pembelian suatu 

merek. Oleh karena itu konsumen harus mengetahui tentang 

brand awareness (kesadaran merek). Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui Seberapa besar Pengaruh Brand 

Awareness Nasi Kebuli Gaza Terhadap Minat Beli Mahasiswa 

Universitas Krisnadwipayana. Dalam penelitian ini 

menggunakan teori Brand Awareness oleh David Aaker. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

kuantitatif dengan jenis penelitian survey dengan sampel 

penelitian sebanyak 99 responden. Hasil penelitian ini 

ditemukan bahwa terdapat pengaruh variabel X (brand 

awareness) terhadap Y (minat beli) dengan nilai t hitung 13,497 

> 1,985 T tabel. Hasil penelitian juga menunjukan bahwa 

variabel X (Brand Awareness) mempengaruhi Variabel Y 

(Minat Beli) sebesar 65,3% pada nilai r square, sedangkan 

sisanya sebesar 34,7% dapat dijelaskan dari variabel lain.  
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ABSTRACT 

Name  : Triananto Nugroho 

NPM   : 193516516454 

Study Program: Ilmu Komunikasi 

Title  : Influence Of Brand Awareness Nasi Kebuli Gaza On The Buying 

Interest College Stundent Of Krisnadwipayana University. 

Keywords:  

Brand 

Awareness, 

Buying Interest, 

Kebuli Gaza. 

Brand awareness is a very important component of equity for 

a company because brand awareness can have a direct impact 

on the intention to buy a brand. Therefore consumers must 

know about brand awareness (brand awareness). The purpose 

of this study was to find out how much influence the brand 

awareness of Nasi Kebuli Gaza has on the buying interest of 

Krisnadwipayana University students. In this study using the 

theory of Brand Awareness by David Aaker. The method used 

in this study is a quantitative method with a survey research 

type with a research sample of 99 respondents. The results of 

this study found that there was an influence of variable X 

(brand awareness) on Y (purchase intention) with a t-value of 

13.497 > 1.985 T-table. The results also show that the X 

variable (Brand Awareness) influences the Y Variable 

(Purchasing Interest) by 65.3% on the value of r square, while 

the remaining 34.7% can be explained from other variables. 

Advisor Drs. Hadi Surantio, M.Si. 
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