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Sebagai Pembimbing skripsi Semester Ganjil Tahun Akademik 2022/2023 bagi mahasiswa berikut : 

 
Nama Mahasiswa :   Salsabila Afina Putri 
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ditanda tangani. 
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Dekan, 
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Tembusan : 

 

1. Wakil Dekan FISIP; 

2. Ka. Program Studi; 

3. Arsip; 
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mailto:febunas49@gmail.com


95 
 

 

 

Lampiran II : Tabel Kuesioner 

Data Umum Responden 

 

1. Nama : 

 

2. Email : 

 

3. Usia : 

 

4. Jenis Kelamin : 

 

5. Pekerjaan : 
 

 

 

 

No. 

 

Brand ambassador 

 

SS 

 

S 

 

KS 

 

TS 

 

STS 

Visibility 

1. NCT Dream adalah boy group 

asal Korea Selatan yang saya 

ketahui. 

     

2. NCT Dream memiliki banyak 

penggemar 

     

3. NCT Dream sebagai brand 

ambassador Lemonilo dapat 

menimbulkan kekaguman 

     

 

Credibility 
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4. NCT Dream sebagai brand 

ambassador mie instan lemonilo 

memiliki kemampuan komunikasi 

yang baik 

     

5. Penyampaian Pesan oleh NCT 

Dream Mampu Menarik Perhatian 

Saya 

     

6. Saya percaya brand ambassador 

berbicara jujur saat 

mempromosikan Mie Instan 

Lemonilo 

     

7. NCT Dream memiliki kecocokan 

dengan merek atau produk mie 

instan Lemonilo sehingga 

memiliki nilai positif untuk merek 

yang di iklankan 

     

 

Attraction 

8. Daya tarik yang diberikan NCT 

Dream terhadap iklan produk mie 

instan Lemonilo memiliki 

pengaruh positif 

     

 

Power 

9. NCT Dream mampu meyakinkan 

calon konsumen agar memiliki 

minat beli 
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10. NCT Dream  memiliki 

kemampuan mendorong 

konsumen melakukan pembelian 

     

11. NCT Dream melalui iklan 

tersebut dapat meyakinkan saya 

untuk membeli produk mie instan 

Lemonilo 

     

12. NCT Dream memiliki kharismatik 

sebagai brand ambassador 

lemonilo untuk meyakinkan 

konsumen membeli produk 

tersebut 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

No. Minat Beli Konsumen  

SS 

 

S 

 

KS 

 

TS 

 

STS 

Attention 

13. Saya menaruh perhatian pada 

produk mie instan Lemonilo 

setelah NCT Dream 

mempromosikannya 

     

14. Saat melihat NCT Dream, saya 

mengingat Lemonilo. 
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Interest 

15. Pesan yang disampaikan dalam 

promosi mie instan Lemonilo 

menarik 

     

16. Saya berminat membeli produk 

mie instan Lemonilo ketika saya 

melihat iklan di televisi dan media 

lain 

     

17. Varian mie instan Lemonilo 

menarik untuk dicoba 

     

18. Saya melakukan pencarian 

informasi lebih lanjut mengenai 

produk mie instan Lemonilo 

     

 

Desire 

19. Saya merasa membutuhkan 

produk mie instan Lemonilo untuk 

memenuhi kebutuhan pangan saya 
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20. Saya ingin mengkonsumsi produk 

mie instan Lemonilo secara rutin 

     

21. Saya mengonsumsi Lemonilo 

sebelum NCT Dream 

mempromosikannya 

     

22. Saya memilih pada mie instan 

Lemonilo dibandingkan produk 

merek lain yang sejenis setelah 

melihat iklan di televisi dan media 

lain 

     

23. Saya merasa sehat mengonsumsi 

Lemonilo 
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Lampiran III : Hasil Jawaban Kuesioner 

Kuesioner Responden Uji Instrumen : 

 

Hasil Jawaban Variabel Brand Ambassador (X) 

Responden X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 Total 

1 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 59 

2 5 5 4 4 5 4 5 4 5 5 4 5 55 

3 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 54 

4 5 4 5 3 5 5 4 5 5 4 5 5 55 

5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 54 

6 5 5 4 4 5 3 5 5 3 3 4 5 51 

7 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 58 

8 5 5 4 5 4 3 4 5 4 5 5 5 54 

9 5 5 4 3 5 5 4 5 5 5 5 5 56 

10 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 54 

11 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 57 

12 5 5 4 5 5 5 5 4 3 5 5 5 56 

13 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 57 

14 5 5 5 3 4 2 5 5 3 3 4 4 48 

15 4 4 4 3 4 2 4 4 3 3 2 4 41 

16 4 5 4 3 3 4 2 4 4 5 4 4 46 

17 5 4 4 5 4 5 4 3 4 3 3 3 47 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
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19 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 59 

20 5 5 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 57 

21 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 55 

22 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 57 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

24 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 53 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

27 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 58 

28 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5 56 

29 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

30 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 54 

 
 

Hasil Jawaban Variabel Minat Beli Konsumen (Y) 

Responden Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Total 

1 5 5 5 4 4 4 3 2 2 4 4 42 

2 4 5 3 4 4 5 5 1 3 5 5 44 

3 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 48 

4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4 50 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 52 

6 5 5 4 5 5 5 5 4 5 3 4 50 

7 5 5 3 5 5 4 4 5 5 4 5 50 

8 4 5 5 5 5 3 3 5 2 5 3 45 
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9 5 5 4 5 5 3 5 5 2 5 3 47 

10 4 5 4 4 3 3 5 4 5 5 5 47 

11 5 5 3 5 5 5 5 4 5 5 5 52 

12 4 4 4 4 4 4 2 2 4 2 5 39 

13 4 4 5 4 5 4 3 5 5 5 5 49 

14 5 4 3 5 5 5 1 1 5 2 2 38 

15 4 4 5 5 4 4 5 2 3 3 3 42 

16 4 4 2 4 4 3 2 2 2 2 1 30 

17 4 4 3 2 4 4 2 3 2 2 2 32 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

21 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 46 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 42 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 53 

24 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 4 49 

25 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 51 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 53 

27 5 5 4 5 4 5 4 4 4 5 5 50 

28 4 4 5 4 4 4 3 3 5 4 3 43 

29 4 5 4 4 3 4 4 3 4 4 3 42 

30 5 5 4 4 4 3 2 2 1 2 2 34 
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Kuesioner Responden Sampel : 
 

 

 
 

Hasil Jawaban Variabel Brand Ambassador (X) 

Responden X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 X12 Total 

1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

2 5 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 5 56 

3 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 57 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

6 5 5 5 1 4 5 5 5 5 5 5 5 55 

7 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 58 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 5 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 48 

10 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 59 

11 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 49 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

13 5 5 3 5 5 4 5 5 3 5 4 5 54 

14 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 58 

15 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 56 
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16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

17 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 59 

18 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 56 

19 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 58 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

21 5 5 5 5 4 4 3 5 4 5 5 4 54 

22 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 3 5 55 

23 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 56 

24 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 58 

25 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 58 

26 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 58 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

28 5 5 3 3 4 4 4 4 3 4 5 4 48 

29 5 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 57 

30 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 5 55 

31 5 5 4 5 4 3 4 5 5 4 4 4 52 

32 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 55 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

35 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 53 

36 5 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 49 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

38 5 4 4 4 4 3 4 4 5 5 4 4 50 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

40 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 58 
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41 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 3 3 42 

42 5 4 4 3 4 3 2 5 4 4 5 4 47 

43 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 57 

44 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

45 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 57 

46 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 59 

47 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 59 

48 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 58 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

50 5 5 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 55 

51 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 5 5 56 

52 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 3 4 52 

53 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 58 

54 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 57 

55 5 4 4 5 4 3 4 5 5 5 5 5 54 

56 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 57 

57 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

58 5 5 4 4 5 3 3 5 5 5 5 5 54 

59 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

60 5 5 4 3 4 4 4 5 4 5 4 5 52 

61 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 50 

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

63 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

64 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 5 5 56 

65 5 4 4 3 4 2 4 4 3 4 4 4 45 
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66 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 59 

67 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

68 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 58 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

70 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 58 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

72 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 58 

73 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

75 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 58 

76 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 53 

77 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 54 

78 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 56 

79 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 53 

80 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 58 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

83 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

87 5 4 4 5 5 2 3 3 5 5 1 5 47 

88 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 58 

89 5 5 5 3 4 3 4 5 3 5 5 5 52 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 
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91 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 58 

92 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 59 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

94 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 56 

95 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 57 

96 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 5 57 

97 5 5 5 4 4 3 4 5 5 5 5 5 55 

98 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

99 5 5 5 3 5 3 5 4 5 5 5 5 55 

100 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 59 

 

 
Hasil Jawaban Variabel Minat Beli Konsumen (Y) 

Responden Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Total 

1 5 5 5 5 5 4 4 3 4 3 4 47 

2 5 4 4 4 5 3 4 3 4 4 4 44 

3 4 5 4 3 5 3 3 2 5 2 2 38 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

5 5 5 5 5 5 5 5 3 1 4 3 46 

6 5 1 5 5 1 1 1 1 1 1 1 23 

7 5 3 4 4 4 4 4 3 5 2 4 42 

8 4 4 5 4 3 2 1 1 1 1 3 29 

9 3 3 3 4 5 3 2 2 4 3 3 35 

10 4 4 5 5 5 4 4 4 4 3 3 45 
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11 5 4 4 3 4 3 3 2 2 3 3 36 

12 5 4 4 4 4 3 3 3 2 4 3 39 

13 2 4 5 3 4 3 1 1 5 1 4 33 

14 5 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 34 

15 5 5 4 5 4 4 2 2 4 2 4 41 

16 5 2 4 4 5 5 3 3 1 3 3 38 

17 5 4 5 5 5 5 3 3 1 5 3 44 

18 5 3 4 3 4 3 3 2 4 2 3 36 

19 2 5 5 4 5 2 2 2 4 2 2 35 

20 5 3 5 4 4 4 3 3 4 4 4 43 

21 5 4 4 5 4 4 3 3 2 3 4 41 

22 5 3 4 4 4 4 2 1 4 1 3 35 

23 5 5 3 5 3 4 3 3 3 5 3 42 

24 5 5 5 5 4 4 3 2 2 3 3 41 

25 3 3 4 4 4 2 3 3 5 2 3 36 

26 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 4 51 

27 5 5 4 5 4 5 4 4 1 5 3 45 

28 5 4 4 4 3 2 2 2 2 2 3 33 

29 5 4 4 5 5 5 3 2 4 3 3 43 

30 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 39 

31 3 2 2 3 2 2 2 2 4 2 3 27 

32 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 50 

33 4 5 5 4 5 4 5 5 5 2 4 48 

34 4 3 4 2 5 3 1 1 1 1 1 26 

35 5 5 5 4 5 5 4 4 4 3 2 46 
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36 4 3 4 4 3 2 3 2 1 2 3 31 

37 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 50 

38 5 3 4 4 4 3 3 2 2 3 3 36 

39 5 4 5 5 5 5 4 3 3 3 3 45 

40 5 4 4 4 4 4 3 3 5 3 3 42 

41 3 4 3 4 4 4 3 2 4 3 3 37 

42 5 5 3 4 4 4 2 2 4 2 3 38 

43 3 5 4 3 5 3 3 2 5 2 3 38 

44 2 5 4 4 4 3 3 2 5 3 2 37 

45 5 5 4 4 3 3 4 4 5 4 4 45 

46 5 5 4 1 5 5 2 1 5 3 1 37 

47 4 3 4 3 5 3 2 2 5 3 3 37 

48 5 5 5 5 3 4 4 3 2 3 3 42 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

50 5 3 4 5 3 5 3 3 3 3 5 42 

51 5 3 5 5 5 5 3 3 5 2 2 43 

52 5 3 4 4 5 3 3 3 4 3 4 41 

53 5 5 4 4 5 3 4 2 4 5 3 44 

54 5 5 4 3 5 4 4 3 5 3 4 45 

55 4 5 4 3 5 3 3 2 4 4 2 39 

56 5 2 4 5 5 2 2 2 4 2 4 37 

57 5 4 4 5 4 3 3 3 2 4 4 41 

58 5 5 3 5 5 2 3 2 5 2 2 39 

59 5 4 5 5 5 5 4 5 1 4 4 47 

60 4 3 3 2 5 2 2 2 4 2 3 32 
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61 4 3 4 4 4 3 3 3 2 2 3 35 

62 5 5 5 4 5 5 5 4 1 4 3 46 

63 5 4 4 5 4 4 2 2 4 2 4 40 

64 5 3 3 4 4 1 4 2 4 3 3 36 

65 4 3 4 4 3 3 3 2 5 3 3 37 

66 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 38 

67 5 5 5 4 4 4 3 3 4 4 4 45 

68 4 4 4 4 5 4 3 3 4 4 4 43 

69 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 54 

70 5 5 5 4 5 4 3 3 4 3 4 45 

71 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 52 

72 5 5 5 5 4 4 1 2 4 3 3 41 

73 3 4 3 3 3 3 2 2 4 5 5 37 

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

75 5 3 5 5 5 5 4 3 1 3 2 41 

76 5 5 4 4 3 3 3 2 4 4 2 39 

77 5 3 4 3 3 2 3 2 1 2 1 29 

78 5 5 4 3 4 3 2 2 1 1 1 31 

79 3 4 4 4 4 3 2 2 4 3 3 36 

80 5 3 4 5 4 4 3 4 2 3 3 40 

81 3 2 5 5 5 3 2 2 5 2 1 35 

82 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 2 40 

83 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 4 48 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

85 5 3 5 5 5 3 3 1 1 2 3 36 
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86 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

87 1 1 4 1 1 4 1 1 1 1 1 17 

88 3 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 37 

89 3 5 4 3 3 2 1 1 1 1 3 27 

90 5 4 5 5 4 4 2 1 3 2 2 37 

91 5 2 3 4 2 4 2 1 1 1 1 26 

92 3 4 5 3 3 2 1 1 1 2 3 28 

93 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

94 5 3 3 3 3 3 2 1 3 1 4 31 

95 4 3 5 5 5 5 3 2 5 2 3 42 

96 5 5 5 4 4 3 3 3 1 4 2 39 

97 4 3 4 3 4 2 2 2 4 2 1 31 

98 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

99 4 5 3 4 5 5 2 1 5 1 2 37 

100 5 4 4 4 3 3 3 2 2 1 3 34 
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Lampiran IV : Bukti Kuesioner Online Google Form 
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Lampiran V : Hasil SPSS 

Uji Validitas Variabel X 
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Uji Validitas Variabel Y 

 

 
Uji Reliabilitas Variabel X 

 

Reliability Statistics 

 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.838 12 
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Uji Reliabilitas Variabel Y 
 
 

 

 

 

 

Uji Normalitas 
 
 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
 

Unstandardized 

Residual 
 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 6.76218686 

Most Extreme Differences Absolute .078 

Positive .063 

Negative -.078 

Test Statistic .078 

Asymp. Sig. (2-tailed) .134c 

a. Test distribution is Normal. 
 

b. Calculated from data. 
 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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Uji Koefisien Korelasi 

 
Correlations 

Brand 

Ambassador 

Minat Beli 

Konsumen 

Brand Ambassador Pearson Correlation 1 .454**
 

Sig. (2-tailed) 
 

.000 

N 100 100 

Minat Beli Konsumen Pearson Correlation .454**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 
 

N 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Uji Analisis Regresi Linear Sederhana 

 
Coefficientsa 

 
 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 
Sig. Model  B Std. Error Beta 

1 (Constant) -8.337 9.581 
 

-.870 .386 

Brand Ambassador .857 .170 .454 5.048 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 
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Uji Signifikansi Parasial (Uji T) 

 

 

 
Coefficientsa 

 
 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 
 

 
t 

 
 

 
Sig. Model  B Std. Error Beta 

1 (Constant) -8.337 9.581 
 

-.870 .386 

Brand Ambassador .857 .170 .454 5.048 .000 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 
 
 
 
 
 

 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 
Model Summary 

 
 
Model 

 
 

R 

 
 

R Square 

 
 

Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .454a
 .206 .198 6.797 

a. Predictors: (Constant), Brand Ambassador 
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Lampiran VI : Daftar Riwayat Hidup 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 
 

 

 
Nama : Salsabila Afina Putri 

Tempat, Tanggal Lahir : Jakarta, 28 Maret 2001 

Jenis Kelamin : Perempuan 

Agama : Islam 

Status : Belum Menikah 

Alamat : Jalan Rukun Ujung No.4, RT.6/RW.5, Pejaten 

Timur, Pasar Minggu, Jakarta Selatan, ID 12510 

No.Telf/HP 0818495942 

Email : salsabilaafinaputri@gmail.com 
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Universitas Nasional 

Tahun 2016 – 2019 : SMA Angkasa 1 Jakarta 
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