
 

 

 

 
 

UNIVERSITAS NASIONAL 

 
PENGARUH PENGGUNAAN BRAND AMBASSADOR NCT 

DREAM TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA 

PRODUK MIE INSTAN LEMONILO (SURVEY PADA 

PENGIKUT AKUN TWITTER @NCTDREAMINA) 

 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi (S.I.kom.) 

 

 

 
 

Salsabila Afina Putri 

NPM.193516516466 

 

 

 
 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK PROGRAM 

STUDI ILMU KOMUNIKASI 

Januari, 2023 



 

 

 

 
 

UNIVERSITAS NASIONAL 

 
THE EFFECT OF USING NCT DREAM BRAND 

AMBASSADORS ON CONSUMER PURCHASE INTEREST IN 

LEMONILO INSTANT NOODLE PRODUCTS (SURVEY ON 

TWITTER ACCOUNT FOLLOWERS OF @NCTDREAMINA) 

 

 

 
THESIS 

 

Submitted as one to obtain a Bachelor”s degree in Communication 

 
 

Studies (S.I.kom.) 

 

 

 

 

Salsabila Afina Putri 

NPM.193516516466 

 

 

 

FACULTY OF POLITICAL AND SOCIAL SCIENCE 

DEPARTEMENT SCIENCE OF COMMUNICATION 

Januari, 2023 



i  

 

 

 

HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI 
 

 



ii  

       

   HALAMAN PESETUJUAN PERBAIKAN SKRIPSI 

  

 
  



iii  

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

Saya yang bertanda – tangan dibawah ini: 

 
Nama : Salsabila Afina Putri 

NPM     : 193516516466 

 
Judul Skripsi    : Pengaruh Penggunaan Brand Ambassador NCT  

Dream Terhadap Minat Beli Konsumen Pada      

Produk Mie Instan Lemonilo (Survey Pada 

Pengikut Akun Twitter @NCTDreamINA) 

Menyatakan dengan bersungguh-sungguh bahwa Skripsi yang disusun ini 

merupakan hasil penelitian, pemikiran dan pemaparan asli saya sendiri. 

Saya tidak mencantumkan tanpa pengakuan bahan-bahan yang telah 

dipublikasikan sebelumnya atau pernah ditulis oleh orang lain sebagai 

bahan yang pernah diajukan untuk gelar ijazah pada Universitas Nasional 

ataupun perguruan tinggi lainnya. 

Apabila dikemudian hari terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran 

dalam pertanyaan ini, maka saya bersedia menerima sanksi akademik 

sesuai dengan peraturan yang berlaku di Universitas Nasional. Demikian 

pernyataan ini saya buat. 

Jakarta 7 Februari 2023  

Yang membuat pernyataan, 

 

                      

 
   Salsabila Afina Putri 



iv  

 

 
 

 

UNIVERSITAS NASIONAL 

 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK JAKARTA 

 

ABSTRAK 

 
Nama : Salsabila Afina Putri 

NPM 193516516466 
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Judul : Pengaruh Penggunaan Brand Ambassador NCT Dream 
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Lemonilo (Survey Pada Pengikut Akun Twitter 
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Kata Kunci 

Brand 
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Minat Beli 

Konsumen 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar 
pengaruh penggunaan brand ambassador terhadap Minat Beli 
Konsumen pada produk mie instan Lemonilo menggunakan Teori 
VisCAP, Rossiter dan Percy pada tahun 2004. Pada penelitian ini 
peneliti menggunakan pendekatan kuantitatif menggunakan 
metode analisis statistik regresi linear sederhana untuk 
menghubungkan adakah pengaruh yang besar dengan 
penggunaan Brand ambassador (X) dan Minat Beli Konsumen 
(Y), penelitian yang dilakukan diperoleh hasil dan kesimpulan 
sebagai berikut: Data yang dikumpulkan melalui survey dengan 
menyebarkan kuesioner. Peneliti memaparkan konsep untuk 
dijadikan rujukan dan menganalisis diantaranya Minat Beli 
Konsumen, Media Sosial, Brand ambassador, Aplikasi Twitter. 
Hasil penelitian Adanya pengaruh dari penggunaan brand 
ambassador terhadap minat beli konsumen dengan uji t atau uji 
parsial menghasilkan temuan ini yaitu diperoleh nilai t sebesar 
5,048 > 1,661 (t tabel) dan nilai Sig 0,000 < 0,05 maka H0 
ditolak dan H1 diterima yaitu pengaruh variabel x terhadap 
variabel y namun pengaruhnya tidak cukup kuat atau tidak 
terarah positif. 

Pembimbing Nursatyo, S.Sos., M.Si. 
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The purpose of this study was to determine how much influence 

the use of brand ambassadors has on consumer buying interest 

in Lemonilo instant noodle products using VisCAP Theory, 

Rossiter and Percy in 2004. In this study, researchers used a 

quantitative approach using a simple linear regression statistical 

analysis method to correlate whether there was a big influence 

with the use of Brand ambassadors (X) and Consumer Purchase 

Interest (Y), the research conducted obtained the following 

results and conclusions: Data collected through surveys by 

distributing questionnaires. Researchers describe concepts to be 

used as references and analyses including Consumer Purchase 

Interest, Social Media, Brand ambassadors, Twitter 

Applications. The results of the study The existence of an 

influence from the use of brand ambassadors on consumer 

buying interest with the t test or partial test results in these 

findings, namely the t value of 5.048> 1.661 (t table) and the Sig 

value of 0.000 <0.05, then H0 is rejected and H1 is accepted, 

which means that there is an effect of variable x on variable y 

but the effect is not strong enough or not positively directed.. 

Advisor Nursatyo, S.Sos., M.Si. 
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