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ABSTRAK 

 

Nama   : Julia Fairuz Putri 

NPM   : 193516516031 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul   : Strategi Kreatif Perancangan Iklan Media Luar  
     Ruang PT. Bulisu Properti Cendekia Tahun 2022.  

Kata Kunci: 

Strategi 
kreatif, 
Perancangan 
Iklan, Media 
Luar Ruang.  

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui Strategi Kreatif 
Perancangan Iklan Media Luar Ruang PT. Bulisu Properti Cendekia 
Tahun 2022 dengan menggunakan Teori AIDCA dari Rhenald 
Kasali. Penelitian ini menggunakan Metode Studi Kasus dengan 
Pendekatan Kualitatif. Hasil Penelitian menunjukan strategi kreatif 
dalam pembuatan perancangan iklan media luar ruang PT. Bulisu 
Properti Cendekia Tahun 2022 telah disiapkan secara sistematis dan 
terjadwal. Dimana, strategi perancangan iklan dibuat oleh tim 
pemasaran dan tim desain dengan berdiskusi sehingga memiliki 
rencana pembuatan iklan beserta timeline perencanaan produksi 
iklan. Kemudian, hasil diskusi di presentasikan kepada pimpinan 
apabila di ACC maka tim divisi desain dapat masuk ke tahap 
produksi iklan yaitu membuat desain pada media iklan yang telah 
ditetapkan. Tahap Produksi iklan tersebut melibatkan Tim desain dan 
Tim Pemasaran. Dimana Tim Pemasaran bertanggungjawab untuk 
membuat Copywriting yang persuasif berisikan informasi produk 
yang dapat menarik konsumen. Disisi lain, Tim Desain 
bertanggungjawab untuk menerjemahkan hasil kerja dari Tim 
Pemasaran kemudian menyusunnya menjadi sebuah desain yang 
menarik dengan menggunakan gambar, font, dan palette warna yang 
serasi dan nyaman dilihat sehingga berakhir kepada keputusan 
pembelian produk. Kesimpulanya, Strategi Kreatif Perancangan 
Iklan Media Luar Ruang PT. Bulisu telah melalui proses 
perancangan Iklan yang dibuat dengan memprioritaskan unsur 
attention, interest, desire, conviction, dan action dimana hal tersebut 
dibuktikan dari segi desain iklan yang dibuat pada brosur, spanduk, 
umbul-umbul yang melibatkan Divisi Desain dan Pemasaran PT. 
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Bulisu sehingga artinya Perancangan Iklan yang dilakukan telah 
memenuhi semua unsur yang ada di Teori AIDCA. Sarannya, 
Diharapkan PT. Bulisu dapat memperbanyak media beriklan di 
tempat strategis dan meng-upgrade iklan ke tempat yang lebih tinggi 
yakni Billboard serta bekerjasama dengan konten kreator di Media 
Sosial. 

Pembimbing Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos., M.Si. .  
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ABSTRACT 

Name   : Julia Fairuz Putri 

NPM   : 193516516031 

Study Program : Communication Studies 

Title  : Creative Strategy of Outdoor Media Advertising Design PT. 
Bulisu Properti Cendekia of 2022. 

Keywords: 

Creative 
strategies, 
Advertising 
Design, Out of 
Home 
Advertising. 

The purpose of this study is to determine the Creative Strategy of 
Outdoor Media Advertising Design of PT. Bulisu Properti 
Cendekia 2022 using AIDCA Theory from Rhenald Kasali. This 
research uses the Case Study Method with a Qualitative Approach. 
The results of the study showed creative strategies in making 
outdoor media advertising designs of PT. The 2022 Scholar 
Property Bulisu has been prepared systematically and scheduled. 
The advertising design strategy is made by the marketing team and 
design team by discussing so that they have an ad creation plan 
along with an advertising production planning timeline. Then, the 
results of the discussion are presented to the leadership if at ACC, 
the design division team can enter the advertising production stage, 
namely making designs on the advertising media that have been 
determined. The production stage of the ad involves the design 
team and the marketing team. Where the Marketing Team is 
responsible for making persuasive Copywriting containing product 
information that can attract consumers. On the other hand, the 
Design Team is responsible for translating the work of the 
Marketing Team and then compiling it into an attractive design 
using images, fonts, and color palettes that are harmonious and 
comfortable to look at so that it ends in the product purchase 
decision. In conclusion, the Creative Strategy of Outdoor Media 
Advertising Design of PT. Bulisu has gone through the ad design 
process which is made by prioritizing elements of attention, 
interest, desire, conviction, and action where this is evidenced in 
terms of advertising design made on brochures, banners, banners 
involving the Design and Marketing Division of PT. Bulisu. Bulisu 
so that it means that the Ad Design carried out has fulfilled all the 
elements in the AIDSCA Theory. For suggestion, expected PT. 
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Bulisu can expand advertising media in strategic places and 
upgrade ads to higher places, namely Billboards and collaborate 
with content creators on Social Media. 

Mentor/Adviser Dr. Dwi Kartikawati, S.Sos., M.Si. .  
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