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ABSTRAK 

Name   : Diba Ivanna Widjanarko 

NPM   : 193516516184 

Program Studi : Ilmu Komunikasi  

Title  : Kampanye Berpersepektif Jender Di Media Sosial  

(Studi Kasus Pada Tagar #Berbagiperan Di Akun Instagram 

@asha_puan) 

Kata Kunci :  

Kampanye,  Jender, 

Media Sosial, 

Instagram.    

Tujuan penelitian ini yaitu untuk menganalis bagaimana 

kampanye berpresepektif jender pada tagar #BerbagiPeran 

di akun Instagram (@asha_puan). Dengan menggunakan 

teori Kampanye Rogers dan Storey, terdiri atas kampanye 

product oriented,  candidate oriented, dan ideological 

oriented. Metode kualitatif dengan pendekatan studi kasus 

eksplanatif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

kampanye product oriented dinyatakan dalam caption 

kesetaraan jender dalam perkerjaan domestik dan publik 

yang dibagikan oleh tagar #BerbagiPeran. Unsur ini 

ditemukan dari adanya kesamaan topik yang mendasari 

pesan kampanye #BerbagiPeran. Unsur candidate oriented 

dalam kampanye #BerbagiPeran terlihat dari adanya 

caption oleh para tokoh dari Yayasan Pulih yang 

melakukan kampanye berpersepektif jender. Kandidat 

tersebut merupakan pihak yang kerap dijadikan sebagai 

sumber pesan kampanye melalui tagar #BerbagiPeran dan 

sekaligus menjadi modelling tentang kesetaraan jender. 

Unsur ideological oriented pada kampanye #BerbagiPeran 

terletak pada berbagai gerakan yang dilakukan oleh 

pengurus dan peserta yang terlibat dalam tagar 

#BerbagiPeran sesuai dengan ideologi kesetaraan jender 

dan  menggerakan unsur – unsur feminsime bersepektif 

jender. Dengan demikian penelitian ini dapat disimpulkan 

bahwa kampanye berpersepektif jender di media sosial 

yang dilakukan oleh Asha Puan melalui tagar 

#BerbagiPeran telah memenuhi teori kampanye seperti 

yang disarankan oleh Rogers dan Storey. Peneliti 

menyarankan agar para penggiat kesetaraan jender dapat 

melakukan kampanye dengan berbagai media yang 

berbeda, baik dilakukan di media mainstream dan media 

sosial.   

Pembimbing  Dr. Lely Arianie M.Si.  
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ABSTRACT  

 

Name   : Diba Ivanna Widjanarko 

NPM   : 193516516184 

Study Program : Communication Sciences.  

Title  : Gender Perspective Campaign on Social Media  

(Case Study on #Berbagiperan at @asha_puan Instagram Account) 

Keyword :  

Campaign,  Jender, 

Social Media, and 

Instagram.    

The purpose of this study is to analyze how the campaign has a 

gender perspective on the hashtag #BerbagiPeran on the 

Instagram account (@asha_puan). By using Rogers and Storey's 

campaign theory, it consists of product oriented, candidate 

oriented, and ideological oriented campaigns. Qualitative 

method with explanatory case study approach. The results of the 

research show that product oriented campaigns are expressed 

in the captions on gender equality in domestic and public work 

shared by the hashtag #BerbagiPeran. This element is found 

from the similarity of topics that underlies the message of the 

#BerbagiPeran campaign. The candidate-oriented element in the 

#BerbagiPeran campaign can be seen from the captions by 

figures from the Yayasan Pulih oundation who carry out 

campaigns with a gender perspective. These candidates are often 

used as a source of campaign messages through the hashtag 

#BerbagiPeran and at the same time modelling gender equality. 

The ideologically oriented element of the #BerbagiPeran 

campaign lies in the various movements carried out by 

administrators and participants who are involved in the hashtag 

#BerbagiPeran in accordance with the ideology of gender 

equality and mobilizing elements of feminism with a gender 

perspective. Thus this study can be concluded that the campaign 

with a gender perspective on social media carried out by Asha 

Puan through the hashtag #BerbagiPeran has fulfilled the 

campaign theory as suggested by Rogers and Storey. 

Researchers suggest that gender equality activists can carry out 

campaigns with a variety of different media, both carried out on 

main team media and social media. 

Mentor  Dr. Lely Arianie M.Si.  
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