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ABSTRAK 

 

PENGARUH IKLAN, PROMOSI, DAN HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN MAHASISWA FEB UIVERSITAS 

NASIONAL ANGKATAN 2019-2020 DI MARKETPLACE BUKALAPAK 

 

 

Oleh : BAYU SUTRISNO 

NPM : 193402516257 

Tugas Akhir di bawah bimbingan Dr. Drs. Suadi Sapta Putra M.Si.,M 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Iklan, Promosi, Dan 

Harga Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Di Marketplace Bukalapak 

(Studi Kasus Terhadap Mahasiswa Angkatan 2019-2020 Pada Fakultas Ekonomi 

Dan Bisnis Universitas Nasional). Sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

sebanyak 100 orang mahasiswa. Jenis data penelitian yang digunakan adalah 

Kuantitatif, sumber data eksternal. Hasil penelitian ini menyatakan bahwa secara 

simultan Iklan, Promosi, dan Harga Berpengaruh Positif dan Signifikan Terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen di Marketplace Bukalapak. 

 

Kata kunci : Iklan, Promosi, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF ADVERTISING, PROMOTION, AND PRICE ON 

THE PURCHASE DECISION OF NATIONAL FEB UNIVERSITY 

STUDENTS CLASS OF 2019-2020 AT THE BUKALAPAK MARKETPLACE 

 

By:  

BAYU SUTRISNO 

NPM : 193402516257 

Final Project under the guidance of Dr. Drs. Suadi Sapta Putra M.Si.,M 

 

This study aims to analyze the effect of advertising, promotion, and price on 

consumer purchasing decisions at the Bukalapak marketplace (Case Study of 2019-

2020 Class Students at the Faculty of Economics and Business, National 

University). The sample used in this study was 100 students. The type of research 

data used is Quantitative, external data sources. The results of this study state that 

simultaneously Advertising, Promotion, and Prices have a Positive and Significant 

Influence on Consumer Purchase Decisions in the Bukalapak Marketplace. 

Keywords: Advertising, Promotion, Price, Purchase Decision 
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