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ABSTRAK 
 

Aplikasi instragram adalah aplikasi paling populer yang dapat digunakan melakukan 
promosi melalui fitur-fitur yang tersedia. Faktor inilah yang manjadi alasan kenapa 
Instagram memiliki banyak manfaat bagi pelaku bisnis dalam menerapkan strategi 
promosi. 

 
Metode penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif. Penelitian ini 
menggunakan teknik wawancara dan dokumentasi, dalam teknik wawancara terdapat 
5 informan, terdiri dari 2 informan yang merupakan manager operasional dan digital 
marketing Afterhour Cikini, dan 3 informan lainnya yang merupakan pengunjung tetap 
Cikini Aafterhour. Kemudian Teknik keabsahan data menggunakan Teknik triangulasi 
dengan sumber, yang berarti membandingkan dan mengecek balik derajat kepercayaan 
suatu informasi yang diperoleh melalui waktu dan alat yang berbeda dalam penelitian 
kualitatif. 

 
Akun Instagram Afterhour Cikini telah berdiri sejak tahun 2021 dan merupakan salah 
satu media sosial yang digunakan sebagai media promosi Afterhour Cikini sebagai 
tempat bermain billiard dan hang out. Stretegi promosi yang di terpakan afterhour 
cikini melalui media Instagram dengan pemanfaafan fitur ads Instagram, untuk 
mencari mangsa pasar yang sesuai, story Instagram untuk menyebarkan informasi 
terkait event serta promo bottle, feed Instagram untuk mengupload event yang belum 
dan sudah terjadi setelah proses editing. 

 
Kata Kunci : Instagram, Strategi Promosi, Billiard 
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ABSTRACT 
 

The Instagram application is the most popular application that can be used for 
promotions through the available features. This factor is the reason why Instagram has 
many benefits for business people in implementing promotional strategies. 

 
This research method uses a descriptive qualitative method. This study used interview 
and documentation techniques, in the interview technique there were 5 informants, 
consisting of 2 informants who were Cikini Afterhour digital marketing and operational 
managers, and 3 other informants who were regular visitors to Cikini Aafterhour. Then 
the data validity technique uses triangulation techniques with sources, which means 
comparing and checking back the degree of trust in information obtained through 
different times and tools in qualitative research. 

 
Afterhour Cikini's Instagram account has been established since 2021 and is one of the 
social media used as a promotional medium for Afterhour Cikini as a place to play 
billiards and hang out. The promotion strategy used afterhours by Cikini through 
Instagram media by utilizing the Instagram ads feature, to find suitable target markets, 
Instagram stories to disseminate information related to events and promo bottles, 
Instagram feeds to upload events that have not happened and have occurred after the 
editing process. 

 
Keywords: Instagram, Promotion Strategy, billiards 
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